
 品牌名称：沃尔沃汽车

 所属行业：汽车及交通运输类

 执行时间：2021.05.01-07.20

 参选类别：体育营销类

沃尔沃汽车的欧洲杯营销之道
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第一部分     背景&目标



背景：沃尔沃联手爱奇艺体育玩转欧洲杯营销

借助S+级赛事资源 聚焦大流量平台 打响XC60上市营销战

作为疫情后首个重启的全球
顶级赛事，全球观众对于欧

洲杯的关注到达了巅峰

作为欧洲杯的数字转播平台，
通过转播欧洲杯，占据媒体高

地，抢占大众话题关注

沃尔沃新款XC60上市期撞上
欧洲杯赛期，借助欧洲杯全民

关注 引流至新车上市话题



目标

沃尔沃通过与高端

体育赛事的合作，

传递健康、环保、

安全的理念。

品牌注入运动基因

足球球迷狂热，用户基数大，更具有年轻、

运动、健康气质，是品牌跨界的绝佳选择

XC60借力欧洲杯上市

XC60的运动范儿与欧洲杯不谋而合，且欧

洲杯大流量为XC60上市吸引大量关注



第二部分     洞察&策略



人群高度匹配

XC60作为沃尔沃家族口碑和销量的担当，以其高性能和高品质深受经营圈层的喜爱
• 沃尔沃汽车2020全年，累积在国内市场销售同比增长7.6%，创历史新高，并收获了全球市场有史以来单一市场的最高销量。以其

94年来累积向上的高品质追求，成为经营圈层的心头好；

• XC60作为沃尔沃汽车旗下的旗舰中型SUV，销售量一直久居C位，在国内销量中所占的比例高达68.9%；

• 爱奇艺体育用户高职高知高收入的特点，与沃尔沃用户相符，更容易传递品牌价值和销量担当XC60的产品力。



发起#上场 即主场#   抢占欧洲杯话题焦点

爱奇艺体育携手沃尔沃建立与欧洲杯的深度合作

抢 占 2 0 2 1 第 一 热 门 赛 事 I P 流 量 第 一 端 口

爱奇艺体育2020欧洲杯转播总冠名

合 作 内 容 贯 穿 “ 上 场  即 主 场 ” 主 题

以 独 特 主 场 气 质  开 启 下 半 场 卫 冕 征 程



整合爱奇艺体育三大平台

联动 OTT+PC端+移动端

爱奇体育独立端 爱奇艺·体育频道 奇异果

多维视频矩阵，全平台内容分发，全场景用户触达



• 霸屏式营销 占领用户心智；

• 跨界内容出圈 辐射泛体育人群，覆盖多层次人群；

• 多维度、多场景用户互动，打造品牌与用户共创的体育佳话；

• 欧洲杯营销贯穿新款XC60上市全周期，形成完整营销闭环；

• 社会化营销：官方入场、紧跟赛况、实时互动

创新策略



第三部分     媒介&执行



霸屏式营销  占领用户心智

综艺花式植入 片头片尾logo落版 TVC 广告 节目中舞美露出

互动内容植入 节目冠名直播演播室植入

内容冠名 主持人口播 直播互动礼物 专题页品牌元素露出

将欧洲杯与沃尔沃汽车深度关联     爱奇艺体育平台欧洲杯赛事第一曝光品牌



跨界内容出圈  辐射泛体育人群

独创车前脱口秀，智慧答题，
趣味造梗，在笑声中品牌认

知度、记忆度提升

冠名《欧皇幸运夜》

邀请脱口秀达人呼兰、庞
博等在节目脱口秀环节中
创意融入沃尔沃XC60卖点

脱口秀创意说车

02

音乐类明星、艺人与XC60
同框，在歌曲中体现XC60

让XC60更加深入人心

音乐明星达人合作

03

专属节目讲述欧洲杯历史文化
引领泛体育人群关注、了解欧

洲杯历史，更好观赛

欧洲杯文化节目

04娱乐
脱口
秀 音乐 人文



覆盖铁杆球迷、足球爱好者、泛体育用户

欧罗巴足迹 欧洲杯日报 欧洲杯全场精华

赛前欧洲杯人文节目，带领
泛体育用户了解欧洲杯文化

欧洲杯每日全进球

赛季完成后，集合欧洲杯全赛
季进球，集各种看点于一体

欧洲杯比赛日，每日解析欧洲杯
看点，覆盖球迷和泛足球用户

沃尔沃独家冠名，每场比赛后
1集，总结每场比赛看点

赛前 赛中 赛后



多维度、多场景用户互动，打造品牌与用户共创的体育佳话

互动道具-XC60直播打赏礼物

互动场景-车内与智能小沃对话 猜球互动-赢周边 猜球互动-赢好礼



欧洲杯营销贯穿新款XC60上市全周期，形成完整营销闭环

跨 媒 体 资 源 宣 推

新世相专题朋友圈广告 爱奇艺体育

贯 穿 产 品 期 预 热 与 上 市 期

足球主题预热 足球主题上市 欧洲杯期间互动

线 上 线 下 结 合

官微看球互动 线下活动



爱奇艺体育&沃尔沃汽车官微互动

爱奇艺体育官方微博营销定制化微博近20条，总计带品牌信息发博超350条，共计阅读量超5300万。



新车上市全周期欧洲杯营销联动，形成完整营销链路

将XC60 与欧洲杯深度绑定，为新车注入健康、安全、运动气质

上 场  即 主 场
欧洲杯主题TVC

足球天团互怼
短视频预热 足球天团活动出席 合作资源：足球天团 上市发布会，足球活动

欧洲杯主题-
新世相合作

欧洲杯主题朋友圈广告欧洲杯新媒体转播冠名足球周边互动礼品冠名欧洲杯综艺互动节目



社会化营销：官方入场，紧跟赛况 ，实时互动

从预热期到比赛全周期，根据欧洲杯特点和实时赛况，结合品牌属性和产品卖点，创新设计社会化内容



第四部分     效果&反馈



冠名节目《欧皇幸运夜》成流量爆款，点燃观赛激情

①：《欧皇幸运夜》让足球有更多
亮点，互动表现突出，综艺玩转足
球。主话题阅读量达1.6亿，讨论
10.8W

②：热点话题频出，用户频繁讨论，
吸引力即战斗力，快速在社交平台
散播。累计发酵热议话题25+，话
题累计阅读量5.8亿+，累计讨论量
25W+。虎扑热帖发酵讨论帖100+，
阅读量达21.7W+

③：24位+明星大咖激情助阵欧

皇，既有呼兰、庞博等实力派脱口
秀演员，也有赖美云、林小宅等流
量明星网红。观点碰撞，强势输出！



达百亿曝光  成欧洲杯冠军品效

493.56亿
仅爱奇艺体育频道+爱奇艺体育曝光数据

创意内容跨界出圈，影响跨圈层用户

足球人文

      娱乐   音乐  

脱口秀

汽
车

以体育人群为核心   辐射泛体育人群


