
雀巢咖啡「可塑之材」

 品牌名称：雀巢咖啡

 所属行业：饮料行业

 执行时间：2021.05.08至今

 参选类别：跨界营销类
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背景&目标

背景

 1. 传统品牌焕新：适逢雀巢咖啡1+2从产品原料

升级双豆，到包装全面焕新升级。品牌是时候注

入新鲜潮流感与时尚活力，甩掉老旧的标签印象。

 2. 雀巢咖啡1+2在维系原有用户基础上，未来也

将持续沟通年轻消费群体，拓宽目标受众人群。

结合当下时尚潮圈“环保可持续”概念，以D2C

角度切入，让消费者成为品牌焕新的一环，直接

参与互动到自带潮感与环保理念的可持续营销中，

让传统品牌真正High起来。



背景&目标

1. 品牌认知与好感：通过传递「可塑之材更敢为」的环保理念，引导消费者参与品牌

发起的潮品改造活动中，增加受众参与感，提升品牌好感。

2. 年轻化：赋予雀巢咖啡更多潮流元素，增强其在年轻世代中的曝光度。

3. 市场销售：以京东为主阵地，借雀巢品牌号召力，将可持续生活理念用新潮、年轻

化、有趣的方式推给年轻化人群，持续引流电商，实现销售转化。

目的



背景&目标

 TA：雀巢咖啡原有消费者，并招募新线城市的年轻消费者

 年轻消费者的招募是这次的核心课题，而一二线年轻消费者由于咖啡教育

较成熟，大多进阶精品咖啡，速溶咖啡消费增长空间不大。因此核心拉新

新线地区，有咖啡提神需求，同时咖啡消费经验不多的年轻消费者；

 观念影响：希望让TA意识到：雀巢咖啡1+2虽然经典，但并不是过去时代

的老品牌！通过咖啡原料和产品包装的环保升级，破格跨界脑洞大开，也

能新潮有趣有态度！让年轻消费者意识到这一点并提升品牌好感度，乃至

行为改变，参与到品牌营销环节中来并购买产品。 

受众洞察



洞察&策略BIG IDEA
谁说废料无用？废材变身可塑之材！

可持续+潮流 ≈ 雀巢咖啡双豆
以有态度的环保潮流理念
打造可持续潮流营销，联合年轻潮流IP
拉高品牌年轻潮流印象

回收+再造，用环保材料包装
玩转可”塑“之材的潮流概念！

创意诠释



媒介&执行Step1     环保包装，变身「环保包」

夏季来临，塑料质感的果冻包成为夏天最夯的流行潮物

全新定制设计，以塑料可回收包装作为设计素材

设计并生产出五款雀巢x万物新生联名环保巢流包包
执行过程



媒介&执行

• Step2   再造新生，以潮营业

● 与京东旗下回收厂牌“万物新生”联手，在全国19座城市投入3000+台

回收机，让消费者参与到雀巢咖啡包装袋回收的活动中；

● 联合KIKS潮流媒体，邀请潮人代表、时尚设计师以「可塑之材」的环

保理念共创用雀巢可回收包装材料制成的潮流穿搭

● 邀请潮流艺人VAVA作为雀巢咖啡1+2敢为合伙人，亲自上身示范潮服，

拍摄潮流lookbook；

● #雀巢是个巢流单品，众潮圈KOL跨界种草

执行过程



媒介&执行

Step3    把敢想，变敢为

果壳硬核科普，深度演示雀巢咖

啡环保

可再造塑料包装可回收过程

来自雀巢咖啡的“可塑之才”

正在以另一种形态重塑美好生活

执行过程



媒介&执行

博博

潮流周边设计展示

执行过程



效果&反馈上线一月以来已经取得

跨圈层撬动TOP级流量 #可塑之材更敢为 仍在火热持续……
整体曝光触达4000w+人次！近百万人次参与话题+线下互动！席卷联动全国19+城市   

雀巢咖啡化身 潮流Icon！ 
潮圈All IN 话题曝光 2000w+

为可回收包装 科普背书！
 果壳硬核视频出圈 10w+爆款内容

不止于口头 回收价值链 落地！ 
开启联名回收计划 1000w+人次触达

为100%可回收包装实力证言
雀巢咖啡1+2回收价值链硬核科普

咖啡包装变身时尚单品，潮圈击穿！
潮咖媒体 明星 达人三重背书！

联名京东环保厂牌「万物新生」
环保回收活动真·落地 19+城市 

3000+回收机器，触达超100w人次

VAVA微博直发
互动量：28638次 

KIKS全媒体渠道
阅读量： 97.1w 互动量：

30966 

17位潮圈达人上身种草
阅读量： 980w 互动量：405514次 

果壳硬核科普+头条推文
阅读量： 12.1w 视频播放量：35.5w

果壳硬广资源推流
曝光量： 341.39w 点击量：

51600次 

电商站内推广资源释放
预估曝光量： 376w

站外PR+新媒体投放
曝光量： 432w+ 累计报道：50+次 

线下回收机回收互动
累计曝光：510678次 参与投递 

395412次
科普KOL跟进发酵

播放量： 142w 互动量：6000+ 

数据结果



效果&反馈

礼盒漂亮！喜庆！送礼有面子

 环保与可持续概念需要社会与企业共同的长期的坚持，雀巢作为传统国民大品牌率先引入“醇香
无尽”主张，致力于实现100%可循环的绿色包装，号召品牌与消费者共同完成社会公益项目；

 如何将这个代表现代先锋生活概念的“可塑之才更敢为”概念更好的传递给年轻圈层呢？环
保不是抠门不是守旧，它可以是潮流的酷炫的也可以是精致的当季新品，所以我们邀请流
量嘻哈艺人VAVA作为敢为合伙人，邀请潮人代表、时尚设计师以「可塑之材」的环保理
念共创用雀巢可回收包装材料制成的潮流穿搭；

 积极迎合年轻圈层环保先锋生活主张，并鼓励消费者参与回收再造活动；

 结合品牌焕新诉求，充分挖掘产品本身自带的营销价值，以D2C模式，让消费者在接收

品牌产品升级及包装焕新信息的同时，直观感受品牌新潮流、年轻化标签。

市场反馈


