
百度熊漫游城市-公益阅读季

◆ 品牌名称：河南房产品牌

◆ 所属行业：房地产行业

◆ 执行时间：2021.04.01-04.23

◆ 参选类别：公益营销类



案例缩略图

（请在此处粘贴）

项目资料

河南6家本土房企联合，在第23个世界读书日共同发起锐旗公益悦读

季活动，通过一系列阅读＋公益的新鲜玩法，联合百度熊IP漫游城市

等趣味且充满互动的方式打出一套多维度营销组合拳，在世界读书日

期间，提醒用户重新聚焦阅读，提高全民阅读的热情，也号召了更多

的人共同关注边远地区少年儿童阅读。

用公益连接品牌，充分调动百度全链营销产品能力、内容能力、数据

能力，将阅读与公益进行了有效链接，通过线上打通用户与品牌的交

互链路，线下落地公益行动解决实际社会问题，传递房企品牌社会责

任，牵引跨界异业合作联动，实现了全民与乡村小朋友，品牌传播与

公益、社会责任的多方面结合，收获商业与社会效果双赢。



背景&目标

为房企注入公益基因，扭转社会印象，倡导公众关注教育问题
➢ 营销层面：重塑社会公益价值，扭转房企商业化形象

4月房产由淡季转旺季的过渡期，集团或项目需借助节点营销完成客资积累和品牌发声/入市，房产营销和社会公益议题紧密结合的趋势

越来越明显，借助公益力量输出企业责任和正向社会价值，加强与购房者的情感联系，从而收获社会反响和商业效果的双赢局面。

➢ 社会层面：唤醒城市阅读记忆，以公益行动解决实际问题

传统书店、乡村儿童阅读困境成为社会阅读问题，唤起社会对于阅读问题的关注，反哺村镇地区青少年文化教育的重视，为线下书店带

来百万流量，同时以实际行动为真正需要图书的孩子送上有温度的帮扶，以公益行动解决实际社会问题。



洞察&策略

社会公益+房产营销+异业联动

带动全民参与互动，助力行业破局出圈

从商业售卖到内容共创，破局自嗨式传播

房产营销偏向商业化特征明显，聚焦有社会共鸣的点，通

过有效的放大和故事化填充，向受众输出公益内容，发挥

“UGC”精神，撬动消费者从被动参与到主动传播，从而树

立房企品牌正向认知及行业新的破局方式。

公益营销，IP联合，打造品牌轻资产

公益话题天然有链接效应，选用IP的思维去做公益营销，

打造公益活动，所谓IP思维，是要打破场景，从品牌到消

费者，甚至渗入到受众社群，在好玩法的基础上，让做公

益有意思，有收获，是房产营销新的发力重点。



洞察&策略

双IP互动+社会性议题，从被动参与到自助传播

➢ 百度熊IP与悦读季IP合作造势，提升受众认同的同时传递百度更暖形象

携手本地房企、传统书店打造#锐旗公益悦读季#首个异业合作公益IP，联合与悦读季活动调性相符的

百度熊IP，以共同传递创造温暖、全民公益的活动理念，突破传统公益边界，同时传递更暖的百度形

象，进一步提高传播创意的有效性

➢ 通过社会议题的沟通，拉动多个社会群体主动参与互动，撬动影响升级

以世界读书日为契机，聚焦城市阅读问题，设置了多个与用户间细分化的接触节点，刺激用户增加阅

读时长、爱心点亮、主动分享阅读大使证书，线下沙龙，为乡村儿童捐赠书籍的公益行为，打通传统

内容运营者、留守儿童、房企品牌三大社会群体互动，推动悦读季IP落地、撬动影响升级



洞察&策略

实现社会公益与房企营销深度捆绑，圈粉目标受众

河南6家本土房企联合，在第23个世界读书日共同发起锐旗公益悦读季活动，

通过一系列阅读+公益的新鲜玩法，联合百度熊IP漫游城市等趣味且充满互

动的方式打出一套多维度营销组合拳，在世界读书日期间，提醒用户重新

聚焦阅读，提高全民阅读的热情，也号召了更多的人共同关注边远地区少

年儿童阅读。

用公益连接品牌，充分调动百度全链营销产品能力、内容能力、数据能力，

将阅读与公益进行了有效链接，通过线上打通用户与品牌的交互链路，线

下落地公益行动解决实际社会问题，传递房企品牌社会责任，牵引跨界异

业合作联动，实现了全民与乡村小朋友，品牌传播与公益、社会责任的多

方面结合，收获商业与社会效果双赢。



洞察&策略

百度熊客串书店长漫游城市 让阅读进入更多受众视野

百度熊客串一日书店长，以更亲民的形象和态度传

递公益温暖，无形中就拉近了与受众的距离，联动

6家本地老牌图书馆、网红书店，让原本毫不相干

的元素，通过相互渗透、融合，赋予公益悦读季项

目更深的受众印象，做到了将世界读书日所包含的

真正内涵传递给更多人，号召更多用户参与阅读、

享受阅读，同时给线下门店带来百万流量，牵引书

店行业创新出圈。



媒介&执行

百度开屏：集中曝光
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百度信息流：释放活动信息

百度搜索：覆盖人群关注

全网互动：点亮H5
六宫格海报：品牌价值传递

落实公益：爱心捐赠
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百度熊书店联动，客串店长

百度熊亮相郑州，全城打卡

线上：打卡海报发声 沙龙联动：深度探讨

赋能房企正向形象树立

社会价值传递

借助百度系全链产品影响力

构建悦读季互动生态

百度直播：撬动各界参与

通过线下事件

引发围观

通过百度线上发声 通过多渠道覆盖

提升互动 强化影响



媒介&执行

异业联动，提醒用户重新聚焦阅读，覆盖百万门店流量



媒介&执行

万人自发参与爱心点亮，全民阅读大使认证热潮



媒介&执行

联合兆熹书店落地读书角沙龙，倡导各界关注阅读问题



媒介&执行

现场爱心捐赠图书2000+本，直播10W+人在线，成功圈粉目标



媒介&执行

充分调动百度互动能力，整合全链路内容轰炸，主导舆论



效果&反馈

1、首次多家房企联动，助力行业形象扭转：

用社会公益与房企营销深度捆绑，打破原有单一行动的传统公益模式，助力社会痛点问题改善及房产行业形象的扭转，获得行业内一致好评；

2、牵引实体书店行业营销转型、创新出圈：百度+房企+实体书店异业联动， 辐射带动更多行业融入，线下事件反哺线上，为门店及线上互动双向引

流；

通过百度大数据观星盘、开屏、搜索、信息流、百度直播等多种商业产品组合强势宣推；

3、百度熊IP背书强互动，传递联合企业社会责任价值：充分调动百度全链营销产品能力、内容能力、数据能力，收获商业效果和社会效应的双赢，

促进百度、锐之旗及联合企业社会形象输出，助力锐旗公益悦读季公益IP落地，

累计触达

4150万+人次
百度直播：10万次+人参与

爱心点亮：1.5万次参与+线下书店打卡：100万次+

搜索+信息流：3649万次+

其他辐射：2000+朋友圈转发、6+房企品牌持续扩散、30+PR稿件

破局出圈：高占位、广传播、深互动


