
未来可7「硬核代餐烘焙新物种」

◆ 品牌名称：未来可7

◆ 所属行业：食品行业

◆ 执行时间：2020.12.01-02.28

◆ 参选类别：新消费品牌营销类



背景&目标

• 成立于 2020 年未来可7， 告别液体的、冰冷的、如同在吃元素周期表的“健康食品”，
创造有咀嚼感的、有温度的、有食物自然风味的健康食品。

• 由一群来自湖南农大食科院的年轻人，以硬核、较真的科研态度，捍卫食物“健康与美味”
的正义，在不改变中国人饮食习惯的前提下，兼容美味与健康。

• 2017年未来可7 首次从线下的小烘焙店转移到线上来发展，首发阵地选择了知乎。当时农
大的一位粉丝在知乎上写了一篇产品的科普知识型分析内容，引起了热议，一举登上了知
乎热榜，获得了大量的关注和购买，让未来可7 当时上线第一天就获得了70万销售额。



背景&目标

• 2020 年末以「新年 FLAG」为核心洞察，未来可7 希望再度携手爱好科学内容的知乎，围
绕「新年新气象」的美好诉求产出有态度、有信任、有获得的内容种草，通过内容搭建与
用户的桥梁，以图文形式传达产品价值，助力大家达成春节期间变瘦的目标，同时推荐未
来可7 小轻砖代餐产品，树立品牌正向口碑。



洞察&策略

• Ffit8带火了代餐能量棒，Smeal、WonderLab带火了代餐奶昔，超级零带火了代餐套盒
……除了这些备受资本市场关注的成熟品牌外，新品牌和新品类也在不断涌现……食品低卡
化是趋势，代餐品牌的兴起培养了更多体验人群，使得代餐产品的目标人群也不再局限于
有减肥减脂需求的人群，而是被更多追求健康生活的年轻人认可。

• 代餐产品仍然存在好吃和低卡健康的矛盾，尝鲜型消费者多，但回购率低。未来可7 小轻
砖的优势在于平衡了好吃和低卡，口味具有独特味觉记忆，回购频次达到100%以上。但同
时，代餐品类缺乏创新，消费者缺乏品牌忠诚度，更易被性价比影响。

• 「减肥」「瘦身」「健康」等话题的热度在知乎社区一直居高不下，尤其是在春节阶段，
回乡探亲、走亲访友、相亲聚会等假期活动，伴随着人们的社交需求、变美变瘦的想法更
为显著。



媒介&执行

Step1 - 锁定对「更好的自己」的期待

筛选知乎平台新年期间用户高度关注的热门提问，如：

「你们试过最牛逼的减肥方法是什么 ?」
「代餐产品是智商税吗？」
……

知乎创作者在需求问题下用专业回答软性种草未来可7 小轻
砖产品，围绕「代餐」「轻食」「小轻砖」「瘦身」「健康」
「健康食品」等关键词覆盖目标潜客在知乎社区的常问问题
搜索习惯，实现内容在健康食品相关痛点问题的全覆盖；

内容围绕新年 FLAG、代餐智商税、小轻砖专业团队背书、
亲测好用等真实分享角度，加深用户对未来可7 品牌及产品
的认知；



媒介&执行

Step2 - 今年的 FLAG 有它「稳」了

高浏览、高赞同的优质内容扩大品牌声量，将未来可7 小轻
砖作为解决方案给目标潜客进行种草，结合知乎知+ 多种转
化组件，实现未来可7 淘宝店铺的关注导流与消费转化。

知乎作为未来可7 唯一投放平台，在合作期间有效提升其在
淘宝搜索权重，为店铺、商品引流购买；优质内容在知乎长
效留存和扩散，达成阶段ROI > 10 优秀表现。



媒介&执行



效果&反馈

未来可7天猫店70%的GMV从知+转化

高热问题 引发关注 科普解答 专业种草 引导决策 持续转化

有哪些适合办公室充饥的小零食呢？

你们试过最牛逼的减肥方法是什么？

瘦子都是怎么吃饭的？

新的一年开始了，有什么快速减肥不伤身的方法？

演员是如何减肥的？

有哪些看起来热量很高，实际热量却很低的食物？

如何看待尹正无效减肥？

商品实图

真实评测

专业科普



效果&反馈

未来可7天猫店70%的GMV从知+转化

冲上天猫美食新品牌创造营轻食TOP榜首



效果&反馈

「影响心智的种草价值」未来可7 知+投放引导淘内转化有效增
长
从不同维度数据变化可以看出，未来可7在知乎侧通过知+内容投放产生高密度信息，引导用户对
品牌建立强粘性信赖；知+投放影响知乎站内搜索波动与淘内访问的波动一致，助力用户拔草，进
而为产品促成订单转化。



效果&反馈

【品牌认知】
提升优质内容在社区流通，用户点击率超过
8%，峰值内容达到14%；

【消费转化】
有效提升其在淘宝搜索权重，为店铺、商品
引流购买，阶段 ROI 超过 10，用户口碑反馈
正向；

【品牌口碑】
投放前后未来可7 品牌在知乎站内的搜索显著
提升，并形成内容的长尾流量帮助品牌长效
种草转化。


