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2019年，盛京皇城创建5A级景区、中街国家级步行街改造提升全面启动。

在对东北地区历史文化遗存最集中的区域升级，是沈阳打造历史文化名城，具有

十分重要的意义。同时，也浓缩了东北特有的民族交融、兼收并蓄的历史文化底

蕴，既是沈阳发展的历史见证，更是沈阳精神的物质载体。

集文化、民俗、娱乐、购物、观光为一体的特色旅游目的地

打造

奠基 施工 —————— 逐步完善 ——————

《盛京皇城中央里文化旅游景区》



盛京皇城中央里

历史·时尚·国际化，沈阳文化时尚胡同区

集文化、民俗、娱乐、购物、观光为一体的特色文化旅游景区

盛京皇城中央里文化旅游景区

1万平，城市文化旅游景区

围绕“历史”“文化”“旅游”“休闲”“生活”概念传达
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挑 战 和 困 境

全新的价值定位，文化重
塑，如何获得区域用户的
认可，以及价值认同！

地区传统文化如何与代表
新一代的生活方式和价值
取向的人群形成共振！

传统文化与休闲时尚元
素的结合，既让景区有
文化底蕴又不是趣味风
采。

景区建设与商户入驻是
逐步完善的，如何让景
区热度从建设中持续升
温。

价值需重塑 “零” 基础 传统&时尚 设施不完善1. 2. 3. 4.
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你知道“中央里”吗？
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喜好游戏+文娱+美食
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新景点如何零基础获得年轻受众的认可



第一步

阵地
建设
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第二步

内容
拉新

引
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第三步

品牌
增值

灌
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⚫ 基础内容铺排

⚫ 品牌价值传播

⚫ 信息通路建设

⚫ 以受众喜好创作

⚫ 与设施建设同步

⚫ 传统与时尚融合

⚫ 线上与线下联动

⚫ 地区品牌识别度

⚫ 内容自主传播量

⚫ 受众价值认可度

看得见 能知晓 有认同



让想了解“中央里”的人找得到

中 街 中 央 里

O U T L E T S 关 键 词

不 仅 是 个 地 标
更 是 一 个 历 史 载 体

历史文化

融 入 世 界 生 活 的

全 新 体 验

国际化体验

城市时尚新主张

追 求 品 质 热 衷 打 卡

超强娱乐能力和时尚需求

筑
池

百度 微信

资讯&公域 社交&私域



移动端多元化品牌诉求入口

百度app入口 C位直达入口

筑
池
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百度百科背书 景区地图 百度&微信 双平台内容承载

移动端多元化品牌诉求入口筑
池



盛京故事

胡同地图

招商报名

#主题活动胡同party

胡同寻味 互动攻略

以年度主题包容阶段性内容

胡同文创

胡同新店

宠粉胡同趣逛胡同发现胡同

关于中央里

节日营销

特惠攻略

能
了解

并向他们传递“中央里”的文化休闲理念

中街中央里

引
流



长线·年度传播主题，配合景区逐步完善的阶段需求

品牌文化 66篇 活动内容48篇 服务/产品80 篇

图文、插画、H5、视频、IP、创意类型丰富



以手绘风格加强个性化内容风格展示，吸引年轻受众

上百篇内容不雷同

手绘
风格

个性
排版

丰富
内容



配合景区设施完善过程&商户入驻阶段，

持续输出优质创意内容，丰富品牌价值！



每个新景点竣工，都会创作传播内容，让更多地区受众知晓

时尚风的活动介绍 文化背景介绍
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IP塑造“小央哥”与“海东青”+创意互动

跨时代穿越，讲师“中央里”文化及变化——焕新



专属IP形象表情包增加互动



小央哥与海东青IP形象在内容层面丰富互动



节点 + 内容 + 小游戏 + 优惠



线下文创表演 + 线上直播



文创内容的线下（实体画册）与线上（扫码看景点视频）





灌
渠

客如潮水，优质商户纷纷入驻



集文化、民俗、娱乐、购物、观光为一体的特色旅游目的地


