
老家河南——第二届全球文旅创作者大会

u 品牌名称：老家河南

u 所属行业：旅游行业

u 执行时间：2020.03.21-12.31

u 参选类别：区域特色品牌营销类
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背景&目标

员工培训

创意升级

01
2019年首届全球文旅创作

者大会在河南信阳成功举

办，受到市场认可及政府

好评，2020年第二届全球

文旅创作者大会，力求在

第一届大会基础上全面升

级，乘势、升级、迭代。

市场复苏

02
受2020年初疫情影响，

为加速文旅行业复苏，需

要文旅行业抱团取暖，急

需一个行业性盛会提振市

场信心。

文旅融合

03

联合老家河南优势文旅资

源，打造老家河南暑期文

化旅游盛会，激活老家河

南文旅创作势能，助推河

南旅游休闲业态产品升级

转型，加速文旅融合。



背景&目标

重塑·升级·破圈
增强生态连接力释放创意吸引力培养人才创作力 提升景区新活力 打造落地影响力

2020



洞察&策略

依托巨量引擎平台的优质资源，积极传

输“老家河南”的名片，宣传推介河南

的旅游资源，将河南厚重的文化、风景

等传播出去，推动河南旅游产业发展。

老家河南 多元创意 游客用户

用技术连接文化和旅游，建立开放性

的创作空间，助力创作者创造优质内

容，转变文旅营销传统思路，创新传

播老家河南，吸引大量游客到访。

用内容激发文化创新，人人都是文旅创

想家，汇聚创作者的力量，让更大的河

南被用户看见，营造本地创作氛围，让

每一个河南用户成为老家河南的传播者。

“互联网+文旅”文旅宣传
以技术+创意为驱动，推动文旅产业升级



洞察&策略

云台山景区 王屋山景区 五龙口景区 黄河三峡景区 太行大峡谷景区

红旗渠风景区 八里沟风景区 宝泉度假区 清明上河园 芒砀山景区

第二届全球文旅创作者大会采用1+10的模式，1个主会场+10个分会场，以太行山脉为核心，整合河南优质文旅
资源，以云台山景区作为主会场，协同各景区共同参与，共分四个阶段展开（疫胜预热期、开幕仪式、共创阶段、
闭幕展演）助力河南文旅破圈。

核心
策略



媒介&执行

形成一张名片、举办一场盛会、升级一个IP、打造一支队伍、呈现三山一脉文化

老家河南美好春游节—

老家河南+字节跳动+携

程三方共建328老家河

南文旅营销闭环。

疫胜预热 开幕仪式 共创阶段 闭目展演

线上线下结合打造行业

高规格盛会，全国文旅

创作者齐聚河南，吸引

全国目光。

新生力训练营+星途计

划，为河南培养一支留

下不走的宣传队，共创

老家河南精品内容。

国风音乐跨年盛典，政

务会议商业化探索，弘

扬传统文化、促进跨年

旅游、拉动游客增长



媒介&执行

第二届全球文旅创作者大会

形成一张名片 打造一场盛会 升级一个IP    孵化一批达人 呈现三山一脉文化目标

核心
事件

传播
平台

行走自然·豫见美好世界Slogan

去疫情
健康行 开幕仪式 全国挑战赛 星途计划 老家河南

鲤遇季 闭幕式新生力训练营

内容种草机
短视频、话题、全国挑战赛

精品内容沉淀
图文、超级话题、微头条

全方位内容展示
小视频、vlog、直播

下沉市场用户内容
短视频、话题、直播

内容
维度 吃 、 住 、 行 、 游 、 购 、 娱 、 商 、 养 、 学 、 闲 、 情 、 奇



媒介&执行

3月 4月 5月 6月—11月 12月
疫胜预热 开幕仪式 共创计划 闭幕展演

美好春游节

-清零计划事件营销

-为城市送春天快闪

-战疫清零健康行

-文旅惠民政策发布

-文旅大V助力发声

-种草景区直播送票

领导致辞+山体投影

新生力培训开营仪式

老家河南文化展演

星途计划发布

首届全球文旅创作者
大会全景回顾

文旅新生力创作训练营分期培训暨结营仪式

星途计划——头部及本地达人共创完成线索通关任务

老家河南全国挑战赛上线

各参与单位数据报告发布

各单位定制化宣传推广方案

6-11月文旅共创成果，形成总结报告

国风音乐跨年盛典

-荣誉授予

-国风盛典
-新生力优秀学员颁奖

-星途计划导师评选

-无人机表演

-汉礼颁奖

-国风大赏

-国乐盛宴

……

文旅创作者分享

文旅优惠政策发布·

老家河南头条、抖音品牌馆上线，搭建线上传播阵地

老家河南鲤遇季全国联动抽奖

老家河南POI互动贴纸上线

启动仪式

参与单位及景区IP打造

东道主推介



媒介&执行

流量
赋能

支付
转化

产品
政策

省文旅厅牵头组织文旅企业抱团
取暖，组织推出“钜惠”诚意产品，
出台补贴政策，助力文旅复苏。

字节跳动助力河南文旅复苏
出台“百万亿+流量计划”
旅游企业众筹百万资金
获得字节跳动平台一亿流量

携程集团承接字节跳动平台流量
出台支付补贴政策带动用户线上支付转化

老家河南+字节跳动+携程
三方共建328老家河南粉丝节营销闭环

STEP-1
疫胜预热



媒介&执行

3月-5月

11个分会场接力发起分会

场线下启动仪式，

形成分会场联动

与主会场活动遥相呼应

为全球文旅创作者大会启

幕造势

老家春游季火热启动开启预热节奏

开封分会场 永城分会场

新乡分会场 济源分会场

林州分会场

新县分会场

部分分会场启动仪式

STEP-1
疫胜预热



媒介&执行

大会盛大开幕，打造文旅行业盛会

第二届全球文旅创作者大会开幕式在云台山举行，上百名创作者、媒体参与开幕式；
采用分享+展示的方式，呈现高规格会议的开幕式，具有极强的标杆意义。

灯光开场秀

盛大开幕
领导致辞
开幕启动

老家河南旅游产品发布

暑期主题活动

优惠政策

共创计划发布

新生力训练营

星途计划

优质创作者分享

环球探险家张昕宇、梁红

环球旅行博主幻想家japaul

环球旅行达人生活大漂Suzie

冒险家雷探长

灯光秀
山体投影

文化展演

豫剧
少林功夫
太极拳

STEP-2
开幕仪式



媒介&执行

广告资源强势聚流形成传播热点

6月17日起，

广告资源全面宣发

内容囊括往届回顾、

大会介绍、大会嘉

宾、主会场、分会

场、倒计时等内容

入口；

广告资源总传播量
2.45亿人次

STEP-2
开幕仪式



媒介&执行
新生力训练营整体安排

新生力训练营完成授课，共计培养精英学员

人 次

3511

STEP-3
共创阶段



媒介&执行

星途队长1V1辅导 造血式帮扶打造留下不走的宣传队

STEP-3
共创阶段



媒介&执行

闭幕式暨国风音乐跨年盛典，协助主会场云台山售卖年卡34万张

STEP-4
闭幕盛典



效果&反馈
开幕仪式

今日头条/抖音顶级宣发资源
大会启幕，共创计划发布

共创阶段
新生力训练营+星途计划

为老家河南培养一批留下不走的宣传队

闭幕展演
国风盛典+荣誉授予+IP展演

前期预热海报+达人口播+双端话题矩阵 新生力训练营 线上教学+学员作品

AR直播+山体投影+文化展演+达人分享 星途计划 星途战队线下采风

96+万条
相关新闻资讯

65.3+亿次
老家河南话题播放量

46万+支
参与视频数

3511人次
累计培养创作者

34万张
协助售卖年卡

71+亿次
总传播量

闭幕仪式

19场
发起抖音挑战赛

线
上

线
上

成
果



效果&反馈

共创阶段抖音主题挑战赛接力助力景区IP传播

云台山电音节
播放量2.9亿

#云台山电音节

n 视频产出2.2w+

n 挑战赛播放量2.9亿+

n 开启夏日营销新篇章

n 圈粉年轻用户

n 吸引近三百位网红自发前往

n 打响品牌年轻化战役



效果&反馈

共创阶段抖音主题挑战赛接力助力景区IP传播

抖音已成为宝泉景区天

然种草机，景区热度居

高不下，丰富原创话题

矩阵，推动内容裂变，

景区游客结构优化。

挑战赛播放量破

6.4亿



效果&反馈

共创阶段抖音主题挑战赛接力助力景区IP传播

楚国始都、商圣故里、

渠首绿城。楚文化的发

源地淅川，通过线上挑

战赛+线下开幕式，邀请

游客看诗画山水，品丹

江鱼宴，讲述南水北调

的故事，拍摄淅川相关

视频，分享消夏之旅，

目前挑战赛播放量破

5亿


