
抖in兔子王-救活一种文化，焕新一座城

u 品牌名称：巨量引擎

u 所属行业：网络平台及服务类

u 执行时间：2021.09.24-10.15

u 参选类别：非遗营销类







老济南中秋拜兔传统习俗，一度被年轻一代遗忘
老济南一直有中秋节供奉兔子王的传统。八月十五中秋节，老济南人会在祭月时将“兔子王”摆在供桌上，让它以

兔神的身份接受祭拜。而祭拜结束后，“兔子王”便成了孩子们手中的玩具。

「

」

【泉城兔子王由来】相传八月十五那天，有一只白兔。从天上带下来
了许多药饼儿，救了泉城人的性命。所以每逢到这一天，家家户户都
把点心做成药饼的样子。供养一个泥塑的兔子神。日久年深，人们就
把兔子神叫成兔子王，把药饼叫成月饼。

济南民俗专家张继平

在四合院里头摆上供桌，摆上瓜果梨桃，在济南比
较特殊的就是拜月的时候要把兔子王供奉到那里进
行祭拜。

“泉城兔子王”杨峰

曾经的济南兔子王被人遗忘，只有七八十岁的人还
记得，兔子王集结了济南的泉文化，应该回归到人
民的视野。

济南出生的“泉城兔子王”正在逐渐被现代济南人所遗忘，复活迫在眉
睫。



非遗国潮热嫁接商业，激活传统新生命力
2020年被称为“国潮”新元年。由李宁和故宫IP掀起的国潮运动迅速席卷了整个时尚圈，乃至消费品领域。国

潮，一时间成为营销界最大的灵感话题来源，不少非遗和习俗借此焕发新生，深受年轻人喜爱。

「

」

卡婷与颐和园联名推出颐和园彩妆，灵感
取材慈禧寝宫“百鸟朝凤”刺绣屏风

晨光文具邀请京剧名角王珮瑜推出
国 粹 礼 盒 。 创 意 来 自 京 剧 。

56民族版旺仔牛奶以“惊喜旺盒”的
盲盒形式发售，霸占了微博热搜。

舒客和非遗跨界联合推出的这
款 “ 皓 齿 玲 珑 匣 ” 。



抖音&今日头条成为非遗传统焕新基地
抖音和今日头条凭借强大的平台流量、多元内容、高品质体验以及大商业生态，赋予非遗传统新生命活力，激活

年轻人喜爱非遗传统文化习俗热潮，成为非遗传统焕新和文旅打卡城市制造基地。

「

」

抖音兔子王视频 抖音吹糖人视频 抖音非遗话题 头条玉雕文章 头条毛笔传承文章 头条非遗话题





中济 南 秋 文 旅 城 符 号市



以优质内容+矩阵流量驱动济南泉城兔子王从传统走向新潮，从遗忘带回大众视野

抖IN兔子王
内容 流量

兔子王历史专访

兔子王非遗纪录片

兔子王守护人征集

抖音音符兔子王

兔子王海报

传承人颁奖

线下快闪

抖音平台流量

头条平台流量

户外广告传统主流媒体

达人私域流量

社交媒体

线下发布会



四 大 亮 点 打 造 济 南 中 秋 文 旅 I P 兔 子 王
以抖音和今日头条为主落地平台，通过整合线上全端站内+站外流量和线下落地快闪，挖掘“探、遇、寻、活”，从追

溯兔子王历史渊源到发布抖音兔子王联名款形象，打造全方位立体济南中秋文旅IP。

「

」
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抖音&今日头条联合济南非

遗中心、山东商务厅、百花

洲非遗中心跨界推动

“探”博物馆、“遇”传

承人、“寻”守护人、

“活”抖音兔子王联名款

发布

站内：抖音&今日头条；

站外：社交媒体、网媒、

户外广告

线上发布+线下落地抖音

兔子王联名款发布，现

场发布+展示互动

1



预热期
9.24-9.30

爆发期
10.01-10.03

长尾期
10.04-10.15

阶 段
目 标

“探”兔子王历史渊源、“遇”传
承人、“寻”找兔子王守护人

线上+线下发布抖音兔子王联名款，
激“活”泉城兔子王新生命力

为传承人及守护人颁发证书，
发扬兔子王传承影响力

站 内
传 播

站 外
传 播

主流媒体/巨量营销观察微信/官方头条号/官方抖音号/营销媒体/行业媒体PR跟进

抖音搜索+头条搜索上线

线上预热+造势 线下发布会

传播力度全量爆发

传承人&守护人证书颁
发 项目总结文章

营销案例包装扩散

抖i n兔子王项目节奏
端内协同+端外共振，打造全网项目影响力；线上预热+线下发布会，打造立体整合营销多维经营

探访历史 遇传承人 寻守护人 抖音话题







“探”访兔子王历史渊源，线上阵地+H5传播开启
以“探”为始，从政府角度观点出发，探访山东省电子商务促进会秘书长娄雷震，聆听兔子王历史渊源及对社会文化及

经济的意义。线上抖音话题和头条话题启动，线上传播全面铺开。

「探访秘书长娄雷震」 「线上阵地+H5传播开启」

头条官方发布 抖音官方发布政府采访视频 抖音话题 头条话题 开启文章活动H5上线





“遇”见非遗传承人，非遗纪录片+兔子王泥塑包装
“遇”见泉城兔子王非遗传承人杨峰，为了多维度传播传承人及其作品，通过包装其个人形象、设计其兔子王作品九种

形象创意海报，拍摄抖音非遗纪录片《重生的兔子王》，将非遗传承人与兔子王泥塑的精神向外扩散。

泉城兔子王、黑虎泉兔子王、卧牛泉兔子王、马跑泉兔子王、
回马泉兔子王、五龙潭兔子王、虎头帽兔宝、击鼓说唱兔宝 意义阐释 头条宣发 线下快闪效果



“遇”见非遗传承人，非遗纪录片+兔子王泥塑包装
“遇”见泉城兔子王非遗传承人杨峰，为了多维度传播传承人及其作品，通过包装其个人形象、设计其兔子王作品九种

形象创意海报，拍摄抖音非遗纪录片《重生的兔子王》，将非遗传承人与兔子王泥塑的精神向外扩散。

上集-源于热爱 下集-看见未来

抖音首发 合集展示 头条发布 头条发布





“寻”找征集兔子王守护人，抖音达人+企业家齐上阵
为了提高整个项目的影响力，吸引更多年轻人认识并熟悉兔子王，“抖in兔子王”向全社会发起“兔子王守护人征集计

划”，征集抖音达人和具有社会责任感的企业家参与到守护并发扬泉城兔子王的行动中来。
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抖音兔子王联名款线上+线下发布，激“活”泉城兔子王
2020年10月1日中秋节当天，泉城兔子王x抖音联名款-“抖音音符兔子王”线上+线下正式发布，线上预热造势+线下

举办抖音音符兔子王发布会，以抖音的方式激活泉城兔子王新生命力，在抖音上获得更多年轻人熟知和喜欢。

• 兔子王抽奖互动区

• 兔子王制作体验区

• 抖音兔子王拍照区

• 泉城兔子王购买区

• 冠名客户品牌展示区

五大互动区集观看兔子王前世今生故事视频、与抖音兔子王合照、体验兔
子王制作流程、现场购买兔子王、活动得兔子王、合作企业展示区为一体。

28 29 30 1 2 3 4 5 6

2020年10月2020年9月
活动现场曝光8万 活动现场参互400+人

抖音+头条开屏 造势微头条 本地达人传播 长尾文章 15s快闪视频



抖音开屏+信息流

抖音
开屏+信息流+搜索+话题+达人视频

抖音搜索rank1 抖音话题头条话题主落地

今日头条
头条话题+头条综合&话题搜索+头条开屏

头条搜索rank1 头条开屏

站内平台强势圈粉：“强势曝光”与“体验式交互”结合



站外平台强势共振：线上年轻社交圈与线下发布会联动
网媒户外全覆盖

百度搜索SEO优化+主流网媒+线下活动曝光

微信公众号

线上年轻社交圈锄达
微信公众号+微博官方造势+小红书种草

微博 小红书

人民政协网

中华网

中国山东网

网易

中国日报

消费日报

大众生活报

搜狐网

人民日报经济





项目曝光2亿4千
万

1亿7千万

7000万+

聚合
媒体 210万+ 泉城兔子王x抖音，抖音音符兔

子王让传统兔子王焕新重生

泉城兔子王传承人“杨峰”建立抖
音号，项目帮助其在抖音发布兔子
王制作视频，并规划直播及带货。

项目与48家企业合作，并招募1家
总冠名企业“冒神”，通H5广告
位、过兔子王企业家守护人与线下
合作方式，为企业品牌传播。

一次项目达成四种定向效果


