
蓝河张雨绮代言人官宣娱乐营销项目

u 品牌名称：蓝河

u 所属行业：食品/饮料类

u 执行时间：2020.12.28-2021.01.04

u 参选类别：娱乐营销类-品牌代言



背景&目标

p《脱口秀大会3》播出后，蓝河绵羊奶粉破圈广受关注，消费者对品牌的好奇度

持续加码。

p凭借在多档综艺中的出色表现，张雨绮高端、标新、有实力的人设的关注度和话

题度也在不断高涨，为蓝河扩大声量及影响力提供了有利条件。

项 目 背 景 |  综 艺 出 圈 ， 热 度 高 涨



背景&目标

p提升品牌势能

进一步扩大蓝河知名度、提升品牌势能，凸显其国际品牌的实力，树立蓝河高端奶粉新标杆

的形象定位。

p强化品类认知

强化消费者对绵羊奶粉品类价值的认知，扩大品类需求，培育消费者对蓝河绵羊奶的信任与

好感。

项 目 目 标



背景&目标

p挑战一

如何将综艺热度和代言人势能嫁接至品牌，进一步扩大品牌声量和影响力，让更多消费者知

道蓝河？

p挑战二

如何在代言人的加持下和新一代父母做深度沟通，加强品类价值传递，让更多消费者更懂蓝

河、更懂绵羊奶粉品类？

项 目 挑 战



洞察&策略

新一代父母拥有更高的知识素养、呼唤更精细化的育儿标准，他们对蓝河和绵羊奶

粉怀有强烈的兴趣，但并未深入了解。蓝河有必要及时回应消费者疑问、讲好讲透

绵羊奶粉的品类价值。

目 标 人 群 洞 察 |  新 生 代 新 选 择 ， 新 品 类 新 困 惑



洞察&策略

人气女王张雨绮 商务范主编邓潍营养专家王旭峰 CBA男篮主教练杨鸣

以代言人张雨绮为核心策划刷屏事件，辅以高势能人群口碑营销，精准辐射目标圈层

项 目 策 略

p壕赠牧场刷屏，强势官宣张雨绮

借势张雨绮“壕”人设策划赠牧场刷屏级事件，强化“蓝河国际品牌”的属性和高端奶粉新标杆的形象定位。

p高势能口碑发酵，辐射目标圈层

借高端名人背书种草绵羊奶品类价值，靶向目标圈层精准辐射，为新一代父母树立新标准、提供新选择。



媒介&执行

壕赠88亩牧场官宣张雨绮，引爆新选择 高势能人群安利，种草新选择 多维扩散发酵，点赞新选择

“壕”赠88亩牧场刷屏传播，以强网感形式、借助系列巧思与张雨绮人设完成深度绑定，强势官宣。

12月28日蓝河官微强势官

宣张雨绮为代言人，并向

8月8日生日的张雨绮赠送

88亩“绮遇蓝河牧场”,凸

显国际奶源优势。 “壕”赠 88公亩专属牧场，
 巧思对应“人间富贵花”张雨绮

及8月8日生日

艺人回应
质感TVC凸显蓝河品牌属性高端

视频链接：
https://weibo.com/5573087291/JAwHMbV5J

视频链接：
https://weibo.com/1640016932/JAxFaxLDm



媒介&执行

壕赠88亩牧场官宣张雨绮，引爆新选择 高势能人群安利，种草新选择 多维扩散发酵，点赞新选择

微博话题#蓝河壕气定制张雨绮新西兰牧场#斩获3879w+阅读量，4w+讨论次数。粉丝资源全打透，代言人效应显著。16位

KOL加入扩散，累计曝光7182w+，阅读3486w+，互动5.8w+，蓝河国际品牌、高端奶粉新标杆的定位深入人心。

热搜话题，全网热议：
新西兰牧场环境好，蓝河高端国际化

官方后援会首次5连发，8位核心粉头、
10个核心粉丝群全体出击，主动输出

UGC创意花式传播品牌信息，积极晒单
“代言人同款”带动全线产品销售。

娱乐/幽默/母婴KOL转发扩散，

评论蓝河：有颜有品，高端好奶，霸气侧漏



媒介&执行

壕赠88亩牧场官宣张雨绮，引爆新选择 高势能人群安利，种草新选择 多维扩散发酵，点赞新选择

行业权威之选，翟凤英、王旭峰力挺蓝河高端奶粉新标杆。

用户积极反馈，认可蓝河品牌高端、品质优秀，纷纷表示愿意尝试。

首都营养学会会长王旭峰
“从数量到营养都更稀有和珍贵，从原料

到基数都是最高标准的高端奶奶粉品牌”

中国营养学会原秘书长翟凤英
“今天，终于有蓝河这样的品牌，成功打造出优质的

绵羊奶配方奶粉，这是奶业向上发展的一个标志，更

是一个重要信号，奶粉行业新的标杆已经出现”

认可高端品牌

身边宝宝在喝

有认知想尝试

行业权威、中产妈妈、体育名人集体背书安利，向消费者种草蓝河。



媒介&执行

壕赠88亩牧场官宣张雨绮，引爆新选择 高势能人群安利，种草新选择 多维扩散发酵，点赞新选择

中产妈妈之选，邓潍开箱亲测蓝河是“奶粉中的爱马仕”、新中产妈妈育儿 “秘密武器”

多位潜在用户种草蓝河，纷纷表示“要买来试试”“选蓝河不会错”。

商务范主编邓潍
“我身边越来越多高管朋友在给宝宝选蓝河”

范主同款种草

身边宝宝在喝

行业权威、中产妈妈、体育名人集体背书安利，向消费者种草蓝河。



媒介&执行

壕赠88亩牧场官宣张雨绮，引爆新选择 高势能人群安利，种草新选择 多维扩散发酵，点赞新选择

体育红人之选，CBA辽宁男篮主教练杨鸣、篮球队员刘昊源、击剑队员孙伟、体操队员张豆豆、女排队员薛明齐发声肯定蓝河更

高天然营养。多位真实消费者表达对蓝河的认可，大批潜在消费者种草冠军团团宠奶粉。

种草冠军团团宠奶粉

真实消费者认可蓝河绵羊奶粉

CBA男篮主教练杨鸣
喝蓝河从小打好营养基础！
每个宝宝都是冠军预备役

篮球刘昊源
喝蓝河，更多营养长的高！

击剑孙伟
喝蓝河，更好消化不哭闹！

体操张豆豆
喝蓝河，宝宝健康有活力！

行业权威、中产妈妈、体育名人集体背书安利，向消费者种草蓝河。

女排薛明
喝蓝河，体质好不生病！



媒介&执行

壕赠88亩牧场官宣张雨绮，引爆新选择 高势能人群安利，种草新选择 多维扩散发酵，点赞新选择

新华社、芝芝妈妈、最人物等6家多领域头部账号发稿花式种草蓝河绵羊奶粉

强化消费者对蓝河绵羊奶粉的营养价值、高端属性、品牌理念的认知

累计曝光1491w+，阅读208w+，评论760

行业解读
权威媒体为蓝河绵羊奶粉品类优势背书，证

言蓝河正在成为高端奶粉新标杆

科普测评
知识、母婴媒体、多维度挖掘绵羊奶粉的营

养价值、凸显蓝河品牌高端的产品力

情感共鸣
人物、情感媒体以新为始，为新父母树立奶

粉选购新标准。



效果&反馈

通过官宣张雨绮为代言人、依托高势能人群的口碑推荐，蓝河成功引发全网热议；其品类价值、品质实力、高端属性得到了诸多

名人及消费者的认可，蓝河在乳业新品类的领航地位也受到了越来越广泛的承认。代言人张雨绮和高势能人群的口碑种草效应延

续至今，618期间蓝河成功收割天猫婴幼儿羊奶粉销量冠军。

传播期间项目总曝光达3.5亿+，

斩获15w+总互动量，超20+大号

自发蹭热度，并引发多家竞品关注

询问，行业热议“蓝河抓住了机遇，

接受度很高，回头率很高”。

品牌曝光

从名人邓潍表示“以后还是打算

继续给宝宝喝这个奶粉”，到普

通消费者认可“对乳糖不耐受的

是不错选择”，越来越多的真实

消费者种草蓝河更多天然营养更

好消化吸收的优势，有转奶倾向

且信任选择蓝河。

用户转化

大众纷纷表示 “张雨绮选择的

才是正确的，蓝河足够优秀” ，

蓝河国际化，高端感，过硬品质

深入人心。张雨绮及高势能口碑

持续为品牌赋能，蓝河618大促

夺得天猫平台羊奶粉品类销售额

第一名。

销售转化


