
王老吉拥抱美好吉祥年

u 品牌名称：王老吉

u 所属行业：食品/饮料类

u 执行时间：2021.01.15-03.24

u 参选类别：食品/饮料类



背景&目标

王老吉凉茶多年来不断将吉文化与春节场景深度绑定，在 2021 CNY 新春营销， 「吉文

化」再度突破圈层，抢占更大范围的新消费人群，将影响力加深巩固，使「过吉祥年 喝

红罐王老吉」的理念深植消费者心智。

聚焦新生代市场，和年轻人始终玩在一起，用创新的营销方式输出更年轻化的品牌形象，传

递王老吉品牌的「极致精神」。

王老吉项目背景和目标回顾



洞察&策略

insight ：快手作为短视频平台的主力军，日活量超过3.05亿，主要用户群体以年轻人为主。
所以王老吉与快手对于年轻人市场的关怀和重视十分契合。

理念契合

以人为本 

核心受众契合

新线市场  
气氛契合

新春团圆  

吉文化 人人有吉，家家大吉  

老铁文化 记录每个人的美好生活 老铁用户 广泛分布新线城市 老铁文化  欢庆直播聚新春

吉文化 品牌深耕礼品市场 吉文化  吉祥氛围庆团圆



洞察&策略

【核心创意】基于新线市场的人群洞察， 以「拥抱美好吉祥年」为传播核心，通过「有颜、有趣、有料、有想象力」四个营销项目，打通

王老吉品牌、快手平台、头部达人及全网老铁，做透新春「吉文化」，唤醒每一个老铁对王老吉「吉文化」的感知，在快手平台上全面累

积及沉淀增量市场的品牌资产，让王老吉破圈而出。

全民营销
#首届老铁共创大赛# 传播

王老吉在快手「能量场」达成品效共振

私域「南北圈」首PK
新年新品声销引爆

communi-
cation

场域
domain

达人合作
#超级星推官#

人
people 内容IP

#吉祥剧场#

创新性发起
新春共情互动

原生内容
目标人群深度种草

「 有 颜 、 有 趣 、 有 料 、 有 想 象 力 」



媒介&执行

场景感知

从布展到环节设置
全方位打造年味发布会

内容干货

双方高层亲临
升级合作内容与里程碑

人群聚焦

精准聚焦B端作伙伴人群 
通过直播、社群等形式覆盖

IP共建

商业合作基础上首个快手定制福娃罐，
开启活动

第一阶段： 快手x王老吉新春战略发布会，高层升华合作深度，开启「四有」营销



媒介&执行

第二阶段：首次快手南北双顶流直播，为王老吉制造年货最强声量
 

散打哥 直播间
累计在线人数:195W+  

二驴的 直播间
累计在线人数:312W+ 

预热短视频 凝聚氛围 积聚话题及人气
 打响第一新春营销

直播间福利+爆款断货
见证老铁粉丝超强应援力

「南北新春习俗话题PK」互动PK带货，年味内容激发老铁「吉祥」心



媒介&执行

第三阶段：首届老铁共创大赛，新春场景内容共创，抢占心智教育

通过命题“拥抱美好吉祥年”发起内容创作大赛，卷入全站创作分享短视频，搞笑、剧情、美食等多领域达人积极参与 

创意场景呈现“吉”文化理念，覆盖1亿+老铁粉丝为达人打call互动



媒介&执行

第四阶段：新春合家欢剧场，独家定制吉祥剧场，高甜剧情提速王老吉品牌年轻化 

王老吉专属阵地
吉祥剧场

《 我 的 契 约 男 友 》 总 1 8 集  播 放 量 1 . 2 亿  同 期 剧 排 名 T O P 3

《我的契约男友》+《牛十三》
2部春节高品质短剧IP定制

 《牛十三》总25集 播放量1亿 同期剧排名TOP4



效果&反馈

2021春节档「王老吉拥抱美好吉祥年」活动，在快手站内曝光总量超11亿，播放总量超60亿，超3万创作者参与。
4次登上快手热搜榜，顶流直播带货1小时下单23214单。将2021年春节打上王老吉的专属品牌印记。

整体效果



效果&反馈

1月 2月

王老吉短视频作品
量

832%

1月 2月

关键词搜索量

41.26%

数据来源：快手CDP后台

快手站内信任激活 王老吉触达TA人群 赢得品牌声量增长



效果&反馈

紧扣王老吉吉文化场景：年夜饭/走亲戚/春运出行/礼品市场

无缝嵌入剧情生动阐述吉文化 吉文化仪式感UP 
用户评论区赞声连连 

用户反馈



效果&反馈

用户反馈

风格够接地气 品牌植入够夸张 剧情内容够爆笑 达人表演够走心 用户评论反响热烈，品牌好感度UP! 



效果&反馈

• 整体营销亮点：“短剧场景+红人直播+公域”多维输出

• 共同打造有话题的植入 合作为王老吉带来了生意和口碑的

正面影响 受众购买(非常可能购买+10.5%)和推荐意向(非 

常可能推荐+10.2%)显著上升 

第三方调研

*数据来自秒针


