
u 品牌名称：喜力啤酒

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2021.05.20-07.20

u 参选类别：体育营销类

席卷球迷心智的同频夏日营销
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第一部分     背景&目标



背景&目标

全球官方合作伙伴 聚焦大流量平台 打响夏日营销战
作为疫情后首个重启的全球
顶级赛事，全球观众对于欧
洲杯的关注到达了巅峰

作为欧洲杯的数字转播平台，
通过转播欧洲杯，占据媒体高

地，抢占大众话题关注

炎炎夏日，啤酒营销重点期，
喜力啤酒借助这个夏日最火赛事
-欧洲杯，将焦点引流至自身

作为2020欧洲杯全球官方合作伙伴，在中国市场喜力啤酒牵手爱奇艺体育深耕中国转播市场的营销
传播



背景&目标

借助欧洲杯实现在全球范围内
广泛曝光
国内聚焦爱奇艺体育平台的合
作实现重点市场的流量引爆

品牌曝光

品
牌

借助欧洲杯强大的流量优势
吸引用户视线  助力全球经销商
在夏日重点营销期实现销量增长

销量增长

销
售



第二部分     洞察&策略



双重身份加持  抢占欧洲杯话题焦点

体育赞助已经成为喜力品牌增长的核心策略，

从欧洲杯、欧冠到F1，喜力啤酒通过对国际大赛的赞助,打响全球知名度

此次，赞助2020欧洲杯成为官方合作伙伴，在中国市场通过深度联动爱

奇艺体育平台，打开国内市场的欧洲杯曝光窗口，实现百亿级流量曝光。

2 0 2 0 欧 洲 杯 官 方 合 作 伙 伴

爱奇艺体育2020欧洲杯转播首席合作伙伴



整合爱奇艺体育三大平台

联动 OTT+PC端+移动端

爱奇体育独立端 爱奇艺·体育频道 奇异果

多维视频矩阵，全平台内容分发，全场景用户触达



营销策略

1.实现爱奇艺体育三大体育平台霸屏式曝光，持续为

喜力啤酒引流；

2.专属内容定制+直播间定制互动道具，实现全方位

参与欧洲杯；

3.综艺跨界出圈，明星达人齐助阵，辐射多层次人群；

4.整合多方资源，打造线下观赛主题活动。



第三部分     媒介&执行



打造欧洲杯主话题，
推出国家瓶

# 喜 力 同 场  世 界 同 频 #

霸屏爱奇艺体育三大平台，贯穿赛事直播、点播时段
陪伴式观赛综艺《欧皇幸运夜》首席赞助，独具喜力星
美食环节
明星达人齐助阵，花式预测欧洲杯

赛中

推出定制化节目《欧洲杯之路》

赛前

《喜力之星》再造话题

赛后品
牌

平
台

场
地

组
织

线下
观赛

线下多方联动，联合纯K打造线下欧洲杯主题观赛包厢；联合英国大使

馆，组织球迷线下观赛，与球迷零距离，让足球更精彩。

线上+线下 多维度全方位参与欧洲杯



全平台高频曝光   实现霸屏式营销

视 频 曝 光 ： 贯 穿 赛 事 直 、 点 播 全 时 段 平 台 联 动 ： 爱 奇 艺 体 育 全 平 台 内 容 分 发

官方演播室前倒一位-5秒标版 主持人口播、压屏条 赛前-LED大屏

赛中15秒硬广2条（正二、倒一） 赛中-LED大屏 赛中-桌摆5个

赛后-15秒硬广（正二） 赛后-LED大屏（独享） 赛后-桌摆5个

赛前演播室

赛中演播室

赛后演播室

新浪微博（51场） 抖音爱奇艺体育官方 快手爱奇艺体育官方

App端-焦点图露出 PC端-焦点图露出OTT端视频页面露出



全新看球生活方式氛围打造

打造生活方式：

看足球  喝喜力
喝星级啤酒

看星级赛事

享星级体验

建立与广大足球爱好者更多情感共鸣

在欧洲杯刷屏，建立喜力与足球的关联

打造看球喝喜力的生活方式

看球必备——喜力啤酒



推欧洲杯专属限量瓶，深入产品端布局

欧洲杯24国家瓶系列

各自带有不同国家的国旗

整个系列包括所有合格的团队

在2021年4月陆续上市

不止营销  还有产品
为迎接2020欧洲杯

喜力推出了其限量版的



专属内容定制，全方位参与欧洲杯，为品牌引流

欧洲杯之路 欧皇幸运夜 喜力之星

喜力独家冠名，为欧洲杯预热
回顾历届欧洲杯精彩

欧洲杯综艺互动节目，喜力为首席赞助
喜力星美食定制环节 融入啤酒与足球文化

每场比赛表现最佳球员
赛事全周期持续内容传播

独家冠名 首席赞助 独家冠名

 共46期 共21期 共12期



直播间-喜力互动礼物道具，赛事直播和品牌合作新尝试

展示品牌形象，同时传达品牌与比赛的紧密关系，占领用户心智



《欧皇幸运夜》跨界出圈  辐射泛体育人群

喜力®啤酒为首档欧洲杯综艺《欧皇幸运夜》首席赞助。20位明星加盟，足球达人参与，助喜力®啤酒成功破圈。

节目中除去常规权益，为喜力啤酒打造“美食与啤酒”定制板块，即：打造喜力星美食环节，嘉宾全部参与，国家地区美食与欧洲杯定制啤酒搭

配，并配有直播红包雨，喜力啤酒全球代言人亨利空降出题互动，露出立体丰富，且作为内容进行二次传播。

5秒标版1条/期 主持人口播、压屏条1条/期 30秒广告1条/期

桌摆露出（两个点位）/期 LED屏

亨利视频题植入（3题） 欧皇幸运夜

-喜力红包

雨视频



与爱奇艺体育蓝V深度合作  持续为喜力引流

爱奇艺体育官方微博宣发

贯穿赛事全周期

• 直播焦点图带喜力元素

• 喜力啤酒定制比赛海报（51张）

• 喜力代言人亨利互动内容



明星达人齐助阵，引爆话题关注度

喜力携KOL预测决赛#喜力陪你看球#（管泽元、曹璐、刘语熙、刘建宏） 喜力代言人亨利参与节目互动



整合多方资源  打造线下观赛活动

爱奇艺体育&纯K &喜力打造线下观赛包厢，高清4K巨屏、环绕立体声响，体验线下观赛喜力主题看球包厢

喜力联合英国大使馆，组织球迷线下观赛，与球迷零距离，让足球更精彩组织主题观赛活动

品
牌

平
台

场
地

组
织

线下
观赛



第四部分     效果&反馈



首席赞助节目《欧皇幸运夜》成流量爆款，点燃观赛激情

①：《欧皇幸运夜》让足球有更多
亮点，互动表现突出，综艺玩转足
球。主话题阅读量达1.6亿，讨论
10.8W

②：热点话题频出，用户频繁讨论，
吸引力即战斗力，快速在社交平台
散播。累计发酵热议话题25+，话
题累计阅读量5.8亿+，累计讨论量
25W+。虎扑热帖发酵讨论帖100+，
阅读量达21.7W+

③：24位+明星大咖激情助阵欧

皇，既有呼兰、庞博等实力派脱口
秀演员，也有赖美云、林小宅等流
量明星网红。观点碰撞，强势输出！



227.17亿
以体育人群为核心，辐射泛体育人群

爱奇艺体育相关平台曝光数据 欧洲杯比赛期间，喜力百度搜索指数增势明显



喜力啤酒&爱奇艺体育2020欧洲杯爱奇艺体育平台曝光

主体权益
（啤酒品类排他）

欧皇幸运夜
（第二身份：首席赞助）

（6月11日-7月11日）

共计22期

赛事直播
（6月12日-7月12日）

共计51场

赛事集锦
（独享）

共计51场

联合宣推
线下活动

（英国大使馆、纯K、

4位达人KOL、微博等）

战报硬广及互动
（爱奇艺主站、

爱奇艺体育独立站）

喜力之星
（虚拟演播室、

内容专辑、宣推）

总曝光： 22,717,273,931

欧洲杯之路
（冠名）

（5月31日-6月11日）

共计12期


