
u 品牌名称：统一冰糖雪梨

u 所属行业：食品饮料

u 执行时间：2020.12.23-2021.01.05

u 参选类别：场景营销类

统一冰糖雪梨 #治愈冬天 水润在线 合作项目



背景&目标

背景

品牌年轻化诉求突显：统一冰糖雪梨作为统一集团旗下的一款饮品，在激烈的市场竞争下，面临着品牌形象

年轻化转型以及打开新一代年轻用户心智的传播诉求。

产品特色与冬季治愈舒缓相连接：而在北风凌烈的冬天，干燥成为生活中的难以抵抗的小烦恼。统一冰糖雪

梨，一口润心扉，携手美图创意平台(MCP)和治愈系艺术家，组成冬季水润联盟，让用户感受#治愈冬天，

水润在线#。



背景&目标

统一冰糖雪梨携手美图创意平台(MCP)和95后治愈系艺术家，打造高颜值联名礼盒、水润妆、水润圣诞等多

种水润场景，直击用户冬季痛点，夯实统一冰糖雪梨“一口润心扉“的品牌主张，有效提升品牌好感度，促

进产品渗透率。

目标



洞察&策略

基于冬季干燥特点，深刻洞察用户对“水润”饮品的消费需求：冬季因天气寒冷，消费者对饮料类产品

的需求降低，于是，统一冰糖雪梨找准“水润”这一切入点，将产品与冬季滋润紧密相连，提升消费者

对产品的认知，促进转化。

因为产品中梨这款食材，特别符合中国人秋冬季对滋润的要求（中医讲究梨有滋阴润肺的作用），因此，

在干燥的冬季，来一瓶冰糖雪梨，最能以水润治愈干燥冬季。

人群洞察



洞察&策略

最懂年轻⼈的 95后画家+最水润的艺术家礼盒+最有趣味的 Ar互动+最燃爆的全方位资源矩阵，美图依

托美图创意平台MCP，以“内容创意-互动-转化”帮助统一冰糖雪梨建立起美学营销闭环。

策略



洞察&策略

在颜值至上的时代，用户成图率成为品牌能够成功的一个参考因素，颜值高、能够激发用户拍照、分享欲望

的品牌，更具优势。那如何将品牌颜值与用户爱美之心相结合？

于是，美图依托通过美图创意平台MCP，携手95后年轻艺术家，通过挖掘年轻人爱美与社交的习惯，搭建

起品牌与用户的对话平台，为品牌注入美的能量。

携手95后青年艺术家，结合产品卖点，打造趣味AR互动，及联名礼盒，成功俘获年轻消费者心智。

创意



洞察&策略

l 最懂年轻人的95后插画师+最水润的艺术家礼盒：高颜值水润礼盒，拯救冬季。

l 最趣味的AR互动：打造AR专区，5款AR多维触达核心受众；热搜话题页聚合优质UGC，百位KOC助力

种草 l最燃爆的资源矩阵：美图黄金资源组合+艺术家微博+pr矩阵共同发声。

创意



媒介&执行

执行

一、打造“水润”联名款，深度传达产品卖点，与

当代年轻人深度共振

为了增强年轻用户对产品的认知，携手95后治愈系插画

师——孙佳艺，共同打造联名水润礼盒，包含产品和超可

爱猫爪加湿器，以高颜值成功俘获目标受众。



媒介&执行

二、5款互动AR精准切入，多种风格可供选择，打造冬季水润互动专场

艺术家孙佳艺产出的超治愈的年轻艺术视觉，搭载美图AR专区，打造水润青年、水润测试、水润仙女、冬日

泡汤、圣诞水润季5款高颜值AR，多重角度切准年轻人喜好，与年轻人一起对美进行了一次极嗨的共创。



媒介&执行

三、搭载AR社区独家话题，百名水

润官助力精品内容输出，扩列品牌

优质资产

打造#治愈冬天，水润在线#社区话题，

美图KOC矩阵领衔，吸引更多年轻人互

动，为品牌积累年轻内容资产。



媒介&执行

四、平台优质资源强势注入，为品

牌内容集中赋能

作为美图创意平台(MCP)首单，平台为

品牌注入独家扶持资源，以独家硬⼴

导流电商；以社区流量导流内容，电

商+内容双导流，形成营销闭环。



媒介&执行

五、统一冰糖雪梨×美图×艺术家

三方破圈官宣，打造立体传播闭环

统一冰糖雪梨、美图、艺术家孙佳艺在

微博以悬念、官宣进行阶段性造势，助

力品牌成功出圈。更有权威媒体PR造

势，全面打造品牌声量。



效果&反馈

效果

AR专区综合互动率更高，能帮助品牌更好的吸引用户参与体验与分享传播。且艺术家AR定制更容易

调动粉丝互动热情，更能激发用户参与。 

本次项目，在美图创意平台(MCP)的助力下，以95后年轻艺术家为带动，通过挖掘年轻人爱美与社

交的习惯，搭建起品牌与用户的对话平台，为品牌注入美的能量，成功俘获年轻一代的心。

1.项目总曝光超8.2亿，硬广总曝光超3800万。

2.AR总曝光超7.5亿，单个AR点击完成率达333%。 

3.美图秀秀社区话题浏览量超610万，UGC个数超26000个。


