
京东物流—“热爱不息”时光电玩城跨界营销

u 品牌名称：京东物流

u 所属行业：物流行业

u 执行时间：2021.06.18-06.20

u 参选类别：跨界营销类



背景&目标

项 目 背 景

京东物流将在长隆海洋王国打造一场线下的事件级活动，

要具有话题、能广泛传播、有记忆点，并且可以让各品牌

方植入，实现全面引爆京东618。



背景&目标

成 功 挑 战

一个不花钱，还赚了150万的推广

在保证大力宣传京东物流“热爱不息”
的品牌理念的同时，能够塑造



洞察&策略

鱼与熊掌都可兼得，

海洋动物结合机动游戏的双重游玩体验

长隆海洋王国是全球最大的海洋主题公园，

在这个富有想象力的休闲主题乐园可以包容
任何奇思妙想，游客体验感十足。

一个好玩有趣的超级IP

通过策划方案拿到免费IP资源



洞察&策略

通过策划方案拿到免费IP资源

重燃热爱的精神，

正正就是#归来仍是魂斗罗#

魂斗罗游戏是游戏史上的经典之作，

游戏中两名战士面对敌人的疯狂攻击，却勇
往直前，从不后退，这就是热爱不熄的精神。

一个灵魂契合的超级IP



洞察&策略

创 意 解 码

精准定位目标受众

极客+玩家
20-39岁

家电+数码+旅友+家庭用户



洞察&策略

l 触动心灵的时光电玩城

l 二次元动漫游戏的听觉盛宴

l 回味无穷的童年时光

l 让人大饱口福的一线品牌加持

创 意 解 码

玩法丰富，直击用户情感

玩转五感营销



洞察&策略

完美动线设计，各品牌展馆植入冒险岛乐园

创 意 解 码



媒介&执行
活动主KV



媒介&执行

线 上 传 播

悬念海报
发布悬念海报，引发人们关注



媒介&执行

618电商页面设计

视 觉 包 装



媒介&执行

媒 体 发 声



媒介&执行

光 速 出 圈

线上微博单日曝光达到1078.4万



媒介&执行

抖音KOL直播-李国君

上午11点开始直播
观看人数1.8万

下午2点半开始直播
观看人数8.1万



媒介&执行

抖音KOL直播-Mini酱

上午11点开始直播
观看人数1万

下午2点半开始直播
观看人数5.3万



媒介&执行

媒 体 投 放



媒介&执行

线下物料

创 意 设 计



媒介&执行

活 动 现 场

疫情尚未结束

也抵挡不了大家来现场打卡的热情



媒介&执行

多 方 联 动

物流车和京东小哥植入长隆海洋王国全园大巡游

众多COSER齐聚现场，打破次元壁



媒介&执行

预热视频 活动花絮视频

请 复 制 以 下 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

h t t p s : / / w w w . b i l i b i l i . c o m / v i d e o / B V 1 v 4 4 y 1 b 7 V F /

请 复 制 以 下 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

h t t p s : / / w w w . b i l i b i l i . c o m / v i d e o / B V 1 x b 4 y 1 y 7 k d /

传 播 视 频

或者扫描二维码观看视频 或者扫描二维码观看视频

https://www.bilibili.com/video/BV1v44y1b7VF/
https://www.bilibili.com/video/BV1xb4y1y7kd/


效果&反馈

吸引众多品牌，全面植入长隆海洋王国

吸引美的、芝华仕、茶理王、魂斗罗、长隆海洋王国、京喜商城、京东电竞、茶里茶包、京东家具等知名加盟
全面植入长隆海洋王国，成为京东618又一事件型营销活动

品 牌 参 与



效果&反馈

品 牌 参 与

品牌摊位植入现场照片
扫码观看视频

吸引众多品牌，全面植入长隆海洋王国



效果&反馈

京东物流实现了0成本的营销，通过品牌招商，抵消了所有的成本还盈利150万元
实现了大力宣传京东物流品牌，还赚钱的多赢局面

人次的曝光

传 播 效 果

4348万人 15万+ 175万 1114.7万 20万+
南方卫视15秒电视
广告投放覆盖
全广东省

广州地铁南站大屏
视频+图片广告
日均人流量

珠海公交站台投放
每天覆盖约
乘客量

现场直播、预热视频
KOL发声累计曝光

京东物流自媒体矩阵
参与话题和内容发布

预计曝光


