
LEXUS 节日IP 热点产品创意

u 品牌名称：雷克萨斯

u 所属行业：汽车行业

u 执行时间：2020.08-2021.06

u 参选类别：移动创意作品类-图文



形成属于LEXUS雷克萨斯的专属节日线IP

（节日是经销商与客户沟通珍贵话题，助力经销商打造节日线销售工具包）

我们一直相信，最好的创意，是生活本身

这既是我们本系列创意的初衷也是雷克萨斯一直秉持的精神理念

所以，我们为客户打造的一套节日IP时

虽然当下风格和潮流的变化很快，但是我们不断尝试各种创意风格的过程中

始终坚持还原生活和雷克萨斯品牌带给人的感动

总结一句话，打造节日线专属IP的创意，是在瞬息万变的潮流中，保持一颗不变的心

背景&目标



形成属于LEXUS雷克萨斯的专属节日线IP

（节日是经销商与客户沟通珍贵话题，助力经销商打造节日线销售工具包）

积攒区域关注 创造沟通契机 促进集客到店

• 220家经销店自媒体的充分利用

• 几千名销售顾问个人社交平台

扩散

• 自店邀请KOL的区域辐射

• 体验用户的口碑渗透

区域联动经销商传播，让节日成为全年不断的销售工具

借由节日话题与客户沟通，将节日特点

与销售目的结合，例如：

• 节气类-日常关怀

• 618/双11-促销专享

• 中秋-老客户回馈

• 吸引用户-出位创意节日渲染

• 现场互动-以节日文化属性结合

现场互动

• 艺术促销-结合节日话题包装促

销政策

背景&目标



创意阐述

以写实+抽象的创意手法
现实中大小关系进行反转，创造出极富视觉冲击力的作品
将具象的LEXUS雷克萨斯产品细节，通过反转抽象化
赋予产品细腻的温度，传递LEXUS雷克萨斯品牌主张

将受众带入一花一世界，一叶一菩提的禅境
并切合了劳动节的主题

白金叶箔衬西阵织锦
渔获之境

墨染雅致胡桃木饰
丰收之境

鹤羽折布
耕种之境

凌光切子
闪耀之境

作品展示



作品展示



创意阐述

发挥少即是多的创意理念
以二维线条演绎三维视觉，让画面更生动
用简单的线条勾勒出一副生动的圣诞景象

在方寸之间尽显品牌格调，在动静之间皆是满满心意
让受众在冬日里多了些许暖心温度

圣诞树的回家路 照亮圣诞树前路 装在袜子里的温度 节日倒计时

作品展示



2020年双诞 作品展示



创意阐述

后现代设计风格
更加注重个性和文化内涵

以人为本的设计原则将LEXUS雷克萨斯的品味彰显
将LEXUS雷克萨斯的车型元素与节日元素相结合

让受众一眼就能感受到传递的信息

来自LEXUS雷克萨斯的
礼物

确认过眼神
是最爱的车

一“轮”惊喜
照亮远方

惊喜在途
稍后就到

作品展示



作品展示



创意阐述

这组创意的亮点在于执行
演员是纯素人，但却贵在真实

极具胶片质感但写实画面，呈现在受众眼前
是一幅幅如此逼真的“平凡”生活

也许最真挚的爱情就是这一番平凡光景
这就是LEXUS雷克萨斯带给“探享家”的生活

作品展示



2020年七夕 作品展示



创意阐述

浓墨重彩的启动新一年的光景
以极具风格的创意笔感，勾勒出一幅幅时节光景

LEXUS雷克萨斯是主角亦不是主角
仿佛在提醒人们在绚丽多彩的世界中
应该把更多的注意力放在生活上

春分时节赏樱花 立夏时节泛轻舟 腊八时节白雪落 情人节缺你不可

作品展示



作品展示



创意阐述

遵循简单/直接，采用“比喻”手法
加入有趣/回味，创意适度夸张

表达“当车使用了纯牌产品之后，它就像是…”

【铠甲】

满屏的铠甲与车轮组合
，形象呈现新车守护项
目，钻石长效镀晶/底
盘金甲，让爱车变成了
行走的“装甲车”

【丝绸】

大面积的红色丝绸飘动
，一个车门把手隐于其
上，生动展现车身焕彩
后，镀膜雨刮胶条/水
晶纳米镀晶，修复爱车
，令车身如丝绸般顺滑

【骏马】

一匹雄健的骏马，肌肉
遒劲，马肩处有一个一
键启动按钮，仿佛这匹
马就是经过养护后的发
动机，能量充沛，蓄势
待发

【林海】

林海处有一个空调启动
按钮，清新气息迎面而
来，恰如车内健康，深
度清洁绿色新风，让车
主仿佛置身森林之境

作品展示



作品展示



作品展示
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利用网络端素材传播

除官方和自媒体进行传播，也分享给全球其他区域。累计曝光超千万。客户关怀的效果得到经销商的一致认同。

效果反馈


