
“东北之光逆袭成国货之光”
紅寶石的破冰营销

u 品牌名称：红宝石

u 所属行业：食品饮料

u 执行时间：2023.03.10-05.30

u 参选类别：内容营销类



背景&目标

紅寶石从1992年创立至今已成为享誉东北的冰淇淋东北之光
从2021年起，开展全国性布局，目标成为国民雪糕品牌

1992年~2011年

区域性布局
售卖聚焦东北各大城市

拓展以北京为中心的经济圈

2012年~2020年

突围型布局
以长三角大都市上海
为重点向外不断扩散

2021年~至今

全国性布局
覆盖全国各大经济圈
成为国民雪糕品牌

背景介绍：



背景&目标

2022刺客风波
消费者闻“糕”色变

项目背景

市场被雪糕大牌占据
东北大板在全国区域“未上榜”

红宝石-东北大板推出新品
因高价被贴上刺客标签

口碑跌至冰点

2022年

2022年被贴刺客标签
品牌却有多品打爆的强需求

市场遇冷 赛道内卷 口碑冰点



洞察&策略

策略执行

破冰营销法则
为品牌定制破冰营销法则  贯穿整体营销传播链路

Step5

Step2

灵感模型
寻冰点

Step1

The Best Pick

选品模型

选冰锤 融冰后
破冰成效
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五维选品模型
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Packing
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创新

Competition 
竞争度
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灵感
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聚光

蒲公英

千瓜

Step3

破冰封
爆文模型
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市场破冰
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内卷破冰
爆文+心智

口碑破冰
词云 舆情

Step4

碎冰粒
运营模型
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洞察&策略

策略执行

The Best Pick
零食赛道
选品模型

Texture
口味

一刻轻豆

低卡雪糕
2135
2164
9392
9704

42900

绿豆雪糕饮品
伊利绿豆雪糕
绿豆雪糕热量
自制绿豆雪糕

绿豆雪糕

豆类雪糕高搜索 关注热量/自制

Brand
竞品 低卡雪糕

成为潮流

低卡雪糕 搜索量 22174

Packing
造型

策略锁定
潜力爆品

应用The Best Pick模型 选出潜力品
精准匹配高关注度的低卡雪糕赛道

Innovate 
创新

创新黑豆风味
不仅低卡还营养

区别于豆类沙沙感
拥有更绵密的口感

成分创新 口感创新

Competition 
竞争度

在小红书豆类雪糕仅2个爆品

包装不一定华丽
情怀感的蜡纸砖头造型
更容易卸下雪糕刺客印象



洞察&策略

策略执行

The Best Pick
零食赛道
选品模型

Texture
口味

Brand
竞品

Packing
造型 独特的造型

更容易吸引关注

策略锁定
潜力爆品

社交雪糕
狍狍冰 双棒

799
1273

2337
2528

3576

哈密瓜雪糕

香蕉雪糕

椰子雪糕

苦咖啡雪糕

巧克力雪糕

巧克力>咖啡>椰子>水果类
狍狍冰几乎可涵盖多种热门口味

Innovate 
创新双棒分享型制式

CP型的口味
不仅是双棒还是双口味
厚椰咖啡 / 牛乳巧克力 / 香蕉哈密瓜 / 红豆绿豆

Competition 
竞争度

竞品仅为搭配型双棒  非拼接分享型

雪糕不只是纳凉

还是社交分享

基于The Best Pick选品模型
狍狍冰双棒 更适合强打社交分享型雪糕



洞察&策略

结合搬砖人需要低卡雪糕热点
输出产品创意包装概念

水泥雪糕
聚焦搬砖人的社交场景
输出产品创意包装概念

破冰神器

策略执行 在小红书种草赋予产品专属的Nickname概念



媒介&执行

策略执行 基于YES内容模型 在小红书平台为水泥雪糕成功打造12篇大爆文

万互动
爆文

万互动
爆文

千互动
爆文

万互动
爆文

以手持单品种草内容类型
聚焦强打水泥雪糕概念

聚焦模型

围绕搬砖人场景
强打植物低卡卖点

扩散模型
搜索转化指引
评论区舆情管控

舆情管控



媒介&执行

室友社交破冰 情侣社交破冰

以不同关系的破冰剧情
聚焦狍狍冰的社交雪糕属性

聚焦模型

围绕不同话题扩散
触达更多圈层人群

扩散模型

童年情怀宝藏小众雪糕 神兽雪糕

搜索转化指引
评论区舆情管控

舆情管控

策略执行 基于YES内容模型 在小红书平台为破冰神器成功打造11篇大爆文



效果&反馈

营销效果

两款产品爆文均卡位前排
从内卷中破冰打出心智

评论区出现口碑裂变效应 引发竞品们争相效仿跟风

收获诸多口碑及热度，为品牌成为国货之光铺平前进道路



效果&反馈

项目亮点

品牌搜索增长

323%
爆文数量

23篇

阅读量

366W
互动量

19.3W

投放期间 电商进店UV随小红书搜索提升
有效促进618大促前新客进店量 增幅>47%

收获高品牌搜索及互动 并吸引新客电商进店增幅超47%


