
YSL美妆无界VR快闪空间

◆ 品牌名称：YSL圣罗兰美妆

◆ 所属行业：美妆/护肤类

◆ 执行时间：2022.12.01-12.31

◆ 参选类别：互动体验类
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背景&目标

• 在重拾市场信心的后疫情时代，美妆品牌该如何尽快回归消费者视野？该怎样借助

XR、虚拟空间等前沿概念打造创新互动营销，将美丽焕新接轨更多年轻用户？

• 象征着年轻、先锋、不羁的YSL圣罗兰美妆，希望通过VR交互体验打通线上线下，

全链路建立品客关系，实现高效的触达和转化。



洞察&策略

• 千禧一代和Z世代成为美妆产品消费的主力军，他们喜爱有创意的数字化内容和活动，追求沉浸

式、定制化购物体验。

• YSL圣罗兰美妆在cdf三亚国际免税城推出限时快闪活动，借助超大屏VR互动打破线下空间限制，

构建更加沉浸式、科技化的未来美妆体验，与消费者进行更深入的沟通和共鸣。



洞察&策略

贯通线上线下，连接Z世代圈层文化

虚拟现实场景互动：用户戴上VR眼镜，便可一秒穿越至「YSL

美妆无界虚拟店」，借助手柄实现自由位移，沉浸式探索虚拟

美妆空间。

内容赋能：借助VR技术将三大美妆星品原本抽象的质地、香味、

功效转化为震撼直观的视觉效果，全方位颠覆感官，带领用户

领略YSL的先锋美学。

线下引流转化：在线VR体验结束后，用户还将收到专属礼品激

活码，可在店铺内兑换美妆小样，成功实现品牌门店引流，助

力疫情后期线下实体消费回暖。



媒介&执行

线上：在OTA平台与其他社媒平台进行投放

线下：定位在高客流量的cdf三亚国际免税城

精准定位新时代消费人群的同时推广国际形

象，强塑YSL圣罗兰美妆先锋精神

联动线上线下精准定位客群

媒介&执行



媒介&执行

打破线下空间限制
游客戴上VR眼镜一秒穿越至「YSL美妆无界虚拟店」，沉浸式探索多款经典单品，通过夺人眼球的创新场景吸引用户

对YSL圣罗兰美妆品牌的关注，提升品牌影响力



媒介&执行

在虚拟场景内，陈列在空间内的黑金方管唇膏热情绽

放、自由之水香氛馥郁弥漫、夜皇后精华流光穿梭……

借助VR技术，将产品质地、功效具现化，邀用户一同

探索YSL先锋美学。

沉浸式VR探索体验



媒介&执行

完成VR体验可兑换美妆小样，用数字科技打通线上线下体验模式，实现闭环品效合一，与用户形成更深入的情感链接。

设置奖励机制实现闭环



效果&反馈

31
AR快闪店共持续31 天

7000+
吸引7000+ 用户参与VR体验

300+
平均互动时长超过300s+

100%
互动完成度100%


