
“the MELON-VERSE 万有xi引力”
沉浸式互动艺术展

u 品牌名称：成都IFS

u 所属行业：商业地产

u 执行时间：2022.07.15-09.22

u 参选类别：场景营销类



结案视频

项目资料

https://v.youku.com/v_show/id_XNTk1MDY4ODU2NA==.html?spm=a2hcb.p
rofile.app.5~5!2~5~5!3~5!2~5~5!2~A!2&playMode=pugv

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频



背景&目标

背景与挑战

拉动线下客流
成为首要任务

突破市场传统
寻求消费创新

2021年，成都地区零售物业市场供应持续高位增长，推

动市场总存量突破千万，仅次京沪位居全国第三（数据

来源：仲量联行）；进入2022年，成都确认开业商业项

目27座，成都零售商业同质化竞争日趋加剧（数据来源：

Gomall）。另一方面，疫情反复，经济大环境的不确定

性，综合致使2021年购物中心空置率同比增长150%

（数据来源：第一太平戴维斯）。

随着购物中心发展的愈加成熟，同质化竞争日趋加剧。

作为国内西部最具国际化水准的城市综合体，需要更具

创新吸引力城市级活动来不断强化市场的引领地位。

吸引顾客成为购物中心降低空置比例和维持租金价值的

首要任务。

但面临的最大挑战在于，疫情阻碍了顾客线下到店的出

行意愿，并且自疫情爆发以防控来，国内线上购物成交

金额增长了近30%。

https://k.sina.cn/article_1784473157_6a5ce64502002e9xx.html?wm=13500_0055&vt=4
https://k.sina.cn/article_1784473157_6a5ce64502002e9xx.html?wm=13500_0055&vt=4
https://mp.weixin.qq.com/s/E4E51XVciVy6HS8Zki7ypg


背景&目标

目 标



背景&目标

核心策略



媒介&执行

实施执行



媒介&执行

实施执行



媒介&执行

实施执行



洞察&策略

实施执行



效果&反馈

效果反馈
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效果反馈



效果&反馈

效果反馈


