
黄治中

u 公司及职务：Genudite淳博传播 首席策略官

u 参选类别：TMA十周年——移动营销杰出人物

形象照
T I F 格 式 或 1 M 以 上 J P G 格 式



人物简介

• 黄治中在互联网传播领域从业 10 年，深耕互联网传播的趋势和消费者线上消费行为趋势研究 ；

• 2018 年加入淳博，创建淳博 Business Develop Team，打造策略+创意整合的团队，更好实现创意为商业目

标服务。历经五年时间，帮助淳博开拓多个新集团客户，打造多平台淳博营销方法体系，助力淳博成为小红书

及抖音的重要合作代理商，并且在公司内部打造创新知识体系， 提升淳博在互联网营销领域的策略及创新力。 

• 上海国际广告节、金鼠标、TMA等多项广告节及营销大奖评委；

• 第 12 届金鼠标数字营销大奖-年度创新力人物 ；

• 服务过的客户涵盖各类领域:LVMH（Dior，Fresh）GSK、HALEON（善存、钙尔奇、舒适达）、阿里巴巴、

可悠然、联合利华集团(多芬、Lux、清扬等)、爱茉莉集团(雪花秀、兰芝、梦妆、魅尚萱等)、拜尔斯道夫（妮

维雅、优色林） Omron、长虹、方太、爱仕达、蜜丝佛陀、百雀羚、万代南梦 宫(上海)、星巴克、三得利等。 

工作经历



突出贡献

• 带领淳博开启DTC战略部署

• 随着信息传播的去中心化，以及具有强大数据能力的social平台在营销当中承担越来越重要且

直接的营销价值，黄治中开始参与领导淳博的服务战略转型；

– 在以策略与创意为核心竞争力的基础上，加强对于平台数据的运用能力，提升策略与创意的有效性；

– 加强在平台方与小红书、抖音的深度合作，参与方法论共创，积极实践平台执行方法体系；

– 积极探索平台全链路营销价值，提升淳博在后链路上的服务能力；

• 在此基础上，淳博逐渐形成「以数据为基础、以策略创意为核心、以平台为阵地」，更有效

连接品牌与消费者的整合营销服务；

突出贡献



突出贡献

• 带领淳博获得小红书灵犀首批五家代理商之一，并打造小红书金牌案例

• 黄治中领导的淳博策创中心连同各事业部，积极提升平台数据化应用能力，并基于对数据的

洞察为品牌打造更有效的策略及服务。

洁面品类下的肤质需求排行中

油敏肌需求小未上榜

SOURCE：灵犀搜索洞察模块，【洁面】肤质搜索词排行，近半年

敏感肌洁面用户存量很大

但敏感肌洁面的相关内容
中油敏肌的露出浓度很低

先看与油敏肌密切相关的敏感肌大赛道STEP1

敏感肌洁面的搜后高阅读笔记中

油敏肌洗面奶仅出现1篇
SOURCE：灵犀搜索洞察模块，肤质搜索词-“敏感”相关词后的高阅读笔记

SOURCE：灵犀搜索洞察模块，肤质搜索词-“油皮”下的搜索排行，近半年

油皮洁面用户存量很大

但油皮用户与敏肌用户的
洁面需求无交叉
油皮洁面下关联搜索需求中

油敏肌肤质未出现

再看与油敏肌密切相关的油皮大赛道STEP2

搜索量

搜后能见度
关联搜索排名

诊断增长潜能
核心指标

搜索
油敏皮搜索量低

油敏洁面搜后能见度低

油皮洁面关联搜索无油敏

油敏肌肤质赛道
发展增长的空间不足

妮维雅需要寻求机会更广的大赛道

本品口碑诊断
找到高认可卖点

HOW TO

赛道搜索热度洞察
找到我们的机会赛道

赛道渗透状况评估
进一步明确赛道

混油皮OR油皮寻找更具备竞争优势的肤质赛道
*SOURCE：蒲公英，【混油皮洗面奶】+【油皮洗面奶】相关笔记高频提及的下游搜索词；

【混油皮洗面奶】+【油皮洗面奶】的全站数据，近90天

混油皮洗面奶

搜索指数 关联阅读量 关联内容量

21.37w 78,493,700 2,414,200

基于【混油皮洗面奶】+【油皮洗面奶】的品类词数据洞察本品和竞品的赛道渗透情况STEP1

油皮洗面奶

搜索指数 关联阅读量 关联内容量

50.50w 125,000,000 4,271,800

根据本品词和竞品词的数据情况，统一洞察在赛道中的内容渗透率与阅读渗透率STEP2

统一的参照盘

品类词数据

*内容渗透率=产品内容量/品类内容量 *阅读渗透率=产品阅读量/品类阅读量

妮维雅洗面奶
搜索指数：17.92w ｜关联阅读量：5156.54w ｜关联内容量：3,672  

油皮洗面奶
阅读渗透率 内容渗透率

41.25% 0.09%

混油皮洗面奶
阅读渗透率 内容渗透率

65.69% 0.15%

排行 竞品词 搜索指数 关联阅读量 关联内容量 阅读渗透率 内容渗透率

1 溪木源洗面奶 43.78w 61,351,100 4,776 78.16% 0.20%

2 cpb洗面奶 69.15w 45,118,400 10,300 57.48% 0.43%

3 旁氏洗面奶 26.92w 49,091,500 4,627 62.54% 0.19%

4 瑷尔博士洗面奶 26.39w 48,206,300 4,221 61.41% 0.17%

5 德妃紫苏洗面奶 19.80w 40,175,000 3,738 51.18% 0.15%

6 稀物集洗面奶 36.45w 48,721,000 4,682 62.07% 0.19%

7 理肤泉洗面奶 17.93w 45,982,400 3,944 58.58% 0.16%

8 悦芙缇洁颜蜜 25.73w 40,329,500 4,275 51.38% 0.18%

9 elta洗面奶 19.13w 38212700 3247 48.68% 0.13%

10 hbn洗面奶 25.30w 56,016,500 4,450 71.36% 0.18%

11 青雨纪洗面奶 2.89w 23,052,800 2,130 29.37% 0.09%

12 c咖洗面奶 25.56w 63,077,500 3,680 80.36% 0.15%

混油皮洗面奶的竞品渗透数据情况
排
行 竞品词 搜索指

数
关联阅读

量
关联内
容量

阅读渗
透率

内容渗透
率

1 溪木源洗面
奶 43.78w 61,351,10

0 4,776 49.08% 0.11%

2 德妃紫苏洗
面奶 19.80w 40,175,00

0 3,738 32.14% 0.09%

3 悦芙缇洁颜
蜜 25.73w 40,329,5

00 4,275 32.26% 0.10%

4 稀物集洗面
奶 36.45w 48,721,00

0 4,682 38.98% 0.11%

5 旁氏洗面奶 26.92w 49,091,50
0 4,627 39.27% 0.11%

6 cpb洗面奶 69.15w 45,118,40
0 10,300 36.09% 0.24%

7 理肤泉洗面
奶 17.93w 45,982,4

00 3,944 36.79% 0.09%

8 青雨纪洗面
奶 2.89w 23,052,8

00 2,130 18.44% 0.05%

9 瑷尔博士洗
面奶 26.39w 48,206,3

00 4,221 38.57% 0.10%

10 悦木之源洗
面奶 13.61w 36,390,6

00 3,032 29.11% 0.07%

油皮洗面奶的竞品渗透数据情况

肤质针对性
TA核心心智：适我的是好的

油皮肤质的相关搜索词下

油皮消费者对洁面的需求是什么？
*灵犀搜索洞察模块：【洁面】肤质搜索词-【油皮】搜索词排行，近90天

热门搜索词 飙升搜索词

油皮适合
什么洗面奶

搜索词中最高频出现

油皮的洁面品类消费者需求

热门词上榜23次 飙升词上榜22次

痘痘/黑头
毛孔粗大

长尾搜索词中出现

痛点想改善
第二层级心智：同时改善可视化症状

诊
本赛道
增长潜能

定
新赛道
切入机会

立
新赛道
细分需求

塑
新赛道

产品新记忆

STEP1 STEP2 STEP3 STEP4

诊断赛道需求潜能
（灵犀平台搜索洞察）

• 搜索量

• 搜后能见度

• 关联搜索排名

本赛道增长空间大 
持续深耕

本赛道增长空间小
大赛道跃迁

本品口碑诊断，找到高认可卖点

搜索热度洞察，找到机会赛道

赛道渗透状况评估，明确赛道

灵犀产品口碑模块
笔记舆情词分析

灵犀产品搜索模块
• 搜索量
• 搜索增速

阅读渗透

高搜索渗透
高阅读渗透

高搜索渗透
低阅读渗透

低搜索渗透
高阅读渗透

低搜索渗透
低阅读渗透

确 定 跃 迁 赛 道

新赛道需求洞察

• 灵犀搜索洞察模块：看搜索排名情况
• 灵犀细分市场分析：看功效的市场潜力

本品卖点匹配

确 定 跃 迁 赛 道 后
的 核 心 卖 点

新赛道内容洞察

• 蒲公英：看相关搜索词
• 灵犀内容洞察：需求词

相关搜索

确 定 核 心 卖 点 的
传 播 概 念



突出贡献

• 带领淳博深入研究抖音内容营销，打造内容氛围场等方法论体系

从KOL影响力的输出，到一个场域的扩散
品牌才能不断辐射到更大的范围，撬动更大的公域流量

造讨论品牌话题
形成一个集中讨论

KOL输出泛影响力
推动话题讨论

关联标签用户
形成一片讨论氛围

KOL输出圈层影响力
渗透细分圈层

撬动平台流量
扶持品牌形成讨论氛围场

造品牌内容氛围场四重奏，解锁品牌星图合作新可能

一洞察机会 二创造内容 三匹配达人 四共创内容

如何进行数据洞察
• 从行业、从品类、从本品
三个维度展开判断话题机会

• 从用户标签维度
判断我们形成内容场域的达人

借 助 星 图 大 数 据 产 品
深 入 洞 察 找 到 内 容 点

结 合 星 图 分 析 结 果
明 确 品 牌 内 容 氛 围 场 关 键

基于数据分析
造品牌话题「KFC」模型
• KEY POINT：一个讨论核心
• FORM：品牌内容讨论形式
• CONTENT：1个讨论核心+N

层关联品牌信息

平 台 + 人 工 双 重 筛 选 机 制
寻 找 优 质 内 容 氛 围 场 博 主

数据指标驱动找到优质氛围场博主
• 内容影响力
• 内容创作力
• 产品种草力
• 带货能力
• 商业能力分析

结合品牌内容和对达人优势的深度分
析
• 大纲期 – 趋势引导/定位分析大

纲共创
• 初稿期 – 多维优化
• 发布期 – 数据组跟进监测维护

结 合 平 台 数 据 和 达 人 协 同 共 创
参 与 每 一 个 内 容 生 产 环 节

Z精准信息场
形 成 信 息 的 精 准 传 达

人群画像知诉求
产品卖点精准拆分

结合关联场景
创造内容

对的人

对的信息

对的场

+

找准人

用好饵
下钩钓鱼

Z内容氛围场
让 品 牌 被 讨 论



突出贡献

• 携手淳博独立事业部为Johnnie Walker打造品牌换新案例获得行业多个奖项认可



业界评价

• Alvin 作为淳博的策略合伙人，在过去一年带领淳博文理兼修在营销领域完成从品宣到品销销的能力迭代。一方面在小
红书卷数据，带领团队深度学习并应用灵犀数据平台，助力公司成为首批唯五的小红书灵犀数据洞察服务商，并获得案
例金奖。另一方面又在抖音卷内容，在ROI至上的抖音首次提出打造品牌内容氛围场的方法论，助力品牌发掘抖音在塑
造用户心智方面的潜力。—— Genudite淳博传播董事长 叶子

• 强者，向来有自己的风格。百万的风格，就是强。强洞察力，强逻辑能力，强有效内容输出能力，是真正站在广告金字
塔塔尖上的人士。与这样的营销人共事，甚至只是旁观他的传播策略和作品内容，都会使你明智。酷似一趟趟开盲盒的
体验，全面调动你的思绪与心智，去探寻传播领地上的新变，填充着你的营销路径盲区，这个“你”，不仅仅是同行人，
客户，更是万千目标用户，我们都曾被唤醒，被反哺，原来优质内容还可以这样建构，原来品牌这盘大棋还可以这样破
局。—— 资深创意人 刘钰鋆

• Alvin身上始终饱有对行业的热爱，每每与他探讨，都被他细致的洞察，先锋的观点，和对行业的觉知所惊艳。作为难
得的策略、平台、创意多维一体的整合型营销人才，Alvin也始终将自己的所学所思所想传递给后辈，身体力行为行业
输入新血。—— Senior Strategist: Renee

行业友人评价


