
Logo-品牌方

u 品牌方：德国马牌轮胎

u 合作方：上海门吾广告有限公司

u 参选类别：TMA十周年——移动营销金牌搭档



合作概况

1. 双方合作时长
自2017年底合作至今

2. 双方合作渊源、合作范围及规模
合作渊源：2018年德国马牌轮胎开启新零售战略， 通过线上线下打通，实现德国马牌与阿里的战略合作，以此为契机，德国马牌轮胎开启后市场品类第一次

天猫超级品牌日。MINDVIEW作为代理为德国马牌轮胎规划了这一次的品牌战略营销活动。

合作范围：数字营销全案、社交日常运维、电商站内BI+精准营销、创意设计及创意内容生产、网建及技术开发

3. 双方合作模式
年度流水3000W

4. 共同目标及长远合作价值
共同目标是打造后市场行业的标杆企业，让德国马牌轮胎始终走在行业营销前列，实现从传统的B2C模式转变为D2C模式，拓展更多的生意机会



合作实例

打造车后市场标杆型创新营销事件

MINDVIEW持续致力于推动德国马牌营销模式转型，实现从传统的B2C模式转变为D2C模式

1
持续5年不断以创新技术推动品牌电商站内营销2
制定品牌整体传播策略，保持良好的品牌上端管理3



合作实例

打造车后市场标杆型创新营销事件
车后市场的第一次跨界尝试

德国马牌轮胎 X BOSE音响京东跨界传播



合作实例

李晨搭档叮当出席直播间活动，于宝马体验中心现场参与驾驶体验，使直播充分事件化，营造了流量和销售的巅峰

总曝光880,000+ 总互动610,000+

MC6
玩个动的
选双车漂移表演

CC5 + Bose
玩个静的
移动音乐考试间

UHP + Bose
玩个平衡
城市驾驶模拟挑战

打造车后市场标杆型创新营销事件 德国马牌轮胎 X BOSE音响京东跨界传播



合作实例

持续5年不断以创新技术推动品牌电商站内营销
ROI较之前提升20%+并保持稳定，店铺转化率提升15%并保持稳定
双旗舰店连续三年保持618 11/11行业GMV第一；

双轮驱动形成闭环，AI赋能精细化全域运营

• 完成账户的清洗工作：初期用时一个季度，完成对人群的重新

分层、归类 & 关键词的高频测试；

• 精细化运营：建立人群计划数量是传统的10倍以上，操作频次

以小时为单位调整；

深度清洗账户，坚持电商精细化运营



合作实例

制定品牌整体传播策略，保持良好的品牌上端管理
持续巩固品牌第一联想

年轻 科技 中国本土化

品牌基因

系统性品牌资产

张雨霏 信马游缰IP 敦煌博物馆IP
国内运动员/赛事IP 文化IP 文旅IP

AFTER
品牌基因

BEFORE

项目驱动
无品牌资产库

德国科技 技术先进 品质卓越

……

……

传统车主人群 年轻的中国消费者TA

过去三年，购胎用户呈现年轻化趋势


