
华润雪花—老雪

u 品牌全称：华润雪花—老雪

u 所属行业：酒类

u 参选类别：年度最具移动营销领导力品牌



品牌简介

• 老雪作为雪花啤酒复刻的第一支经典，第一瓶老雪诞生于1964年，已有50多年的历史

• 以酒香纯正，口感醇厚而闻名，承载了几代人的回忆

• 作为具有历史沉淀和品牌记忆经典啤酒，品牌希望在稳定自己“老粉”——资深中产、新锐

白领的同时，进一步扩大品牌在年轻群里的影响力和渗透度，借力当下最强流量平台，高日

活用户聚集的移动互联阵地——抖音，达到品牌内容营销“双爆”目标，即为量爆打造声量、

质爆加深心智



年度表现

• 移动互联是热搜的时代，大家随动、随停、随看、随刷，为内容的高速互动、高速传播提供了孕床，
因此好的内容、大家爱看的内容、有影响力和传播力的内容能发酵为热搜，影响更多更广的人

• 老雪在今年的营销周期中，共计移动端上榜30余次、20多个热搜话题、热度蔓延裂变至多平台，形成
了广泛且深度的影响力。

• 总刕⯕ꆀ27.6➉
• 32妃䫐갉+䘯䩛掚䵂
• 22⚡掚䵂霢곿
• 5A➃纈餴❡䲿⼮11⦔
• A3➃纈餴❡䲿⼮123⦔
• 굹ㅷ껏俱Ⰼ遤⚌1000+⚡ㅷ晥旘俒侨痦♧
• 굹ㅷ껏俱Ⰼ遤⚌1000+⚡ㅷ晥猫虊⸂痦♧
• ㅷ晥ⰻ㺂䭷侨䲿⼮502%
• ㅷ晥⠛乄⠛乄䲿⼮700%
• ㅷ晥䵂程䭷侨䲿⼮683%



代表案例



代表案例

内容策略 媒介策略传播策略 投放策略

“爆”
什么

怎么
“爆”

谁来
“爆”

“爆”
给谁



代表案例

【内容策略】 【传播策略】



代表案例

【媒介策略】 【投放策略】



代表案例

曝光规模



代表案例

移动端-热搜总览
（抖音）

移动端-热搜分布



代表案例

移动用户自发参与情况 移动端-跨平台外溢热搜
（快手）



代表案例

投后人群资产增长情况 投后品牌指数增长情况



代表案例

投后人群结构增长情况 投后品牌种草力增长情况



代表案例

投后人群规模增长情况 投后人群渗透率情况



代表案例

投后种草力排名情况 投后爆文数排名情况



代表案例

六大亮点汇总


