
LEXUS RZ元宇宙数字藏品

◆ 品牌名称：雷克萨斯

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2023.01.10-05.20

◆ 参选类别：互动体验类



背景&目标

RZ在销售层面面临的问题

在销售端口赋能全新RZ的角色与使命

让首批车主率先开启下一世代的独特体验

在以特斯拉为主导的新能源市场，雷克萨斯市场规模狭小主动关注不足

经销商因缺乏新能源产品的销售经验，而可能产生的销售动力不足

在新产品上市之际

雷克萨斯作为传统豪华品牌面临向新型客户销售全周期管理的升级



背景&目标

贯穿全链路赋能销售

构建首批车主的价值体系

我们要做的

不仅仅是一次新车上市的Campaign

更是一次销售全周期管理的进化



洞察&策略

以NFT数字藏品作为客户体验的载体

围绕车主价值体系，为RZ首批车主创造具有个人痕迹的，与众不同的体验机会

主题以「全新RZ限时尝先礼遇」直击消费者痛点信息流的方式全程贯穿带体验与价值

RZ不仅是一辆豪华的车，更是一种具有个人色彩的豪华体验

• 1.0阶段

• 2.0阶段



媒介&执行

与艺术家联名创作500枚藏品故而成为与用户独一无二的特殊情感纽带数藏

艺术家联名

• 邀请全球知名艺术家联名

数藏创作。

• 以数字艺术与产品结合，

吸引用户关注。

建立数藏互动阵地

• 建立专属数藏小程序，领

取数字头像。

• 凡下定用户即可参与互动，

并获得艺术家定制数字头

像。小程序中加入照片秀，

促进扩散

联合节点促进

• 融合春节节点，捆绑销售工

具尝鲜礼包。

• 5000元选装基金：

• 个性车色选装

• 驾控乐享套装

• 科技智享/智领套装

• 质感Package

• 安心Package



媒介&执行

与用户共铸专属500个独一无二的3D收藏品，AR秀实现虚拟+实体价值留存

用户互动与口碑

• 成交用户可在线共铸自己

的3D RZ藏品。

• 在线共铸的藏品，运用AR

秀实现虚拟+实体价值，

促进车主口碑传递

线下返厂维系

• 用户可领取RZ数字藏品3D

打印艺术品实物。

• 3D打印艺术品1个月制作

完成后，通过邮寄方式快

递到经销店，用户到店领

取。促进客户的返厂维系。



媒介&执行

创意展示_1.0阶段

艺术家Lucas Zanotto联名数藏

• 细考量了资料包中的所有元素，结合我的艺术风格，采用了一些我认为代表雷克萨斯RZ设计元素的几何结构，并对其进行了微调，

使其更加抽象。这就是我们现在看到所呈现的。

• 我将尾灯整合为人物的嘴巴，并添加了充电桩元素、BEV标识、TAZUNA概念、方向盘SEAMLESS E-motion，使新电动汽车形象化。

• 同时，我想忠于我自己的Lucas Zanotto IP，确保它的辨识度。”



媒介&执行

创意展示_1.0阶段



媒介&执行

创意展示_1.0阶段

数藏小程序

主视觉

产品点海报

节点倒计时海报

故事长图

Loop video

数藏上链

在线视频：
https://v.douyin.com/iejf2YA1/ 

https://v.douyin.com/iejf2YA1/


媒介&执行

创意展示_1.0阶段 动态海报： https://v.qq.com/x/page/f35308cfvzx.html

https://v.qq.com/x/page/f35308cfvzx.html


媒介&执行

创意展示_2.0阶段

• NFT玩法再升级，进入2.0阶段，让用户参

与共创。

• 喜欢尝先的人，更应是创造的先行者，全

新RZ的拥有者，不仅是数字藏品的尝先者

，触电尝试“不同概念以及不同特质的藏

品”，更是释放想象的先锋派创造者，大

开脑洞不只是换换轮毂和车色，而是从车

漆、轮毂、车身装饰、灯组装饰、主题场

景五个维度自定义，创造一个个带有个人

印迹的全新的RZ数藏 。



媒介&执行

创意展示_2.0阶段

预热视频，在线观看链接：
https://www.xinpianchang.com/a12366057?from=UserProfile

https://www.xinpianchang.com/a12366057?from=UserProfile


媒介&执行

创意展示_2.0阶段

共铸小程序



媒介&执行

创意展示_2.0阶段

AR秀展示在线视频演示
https://v.qq.com/x/page/e3530fc2t8x.html

3D打印实物

https://v.qq.com/x/page/e3530fc2t8x.html


效果&反馈

与艺术家Lucas Zanotto合作的预售数藏一经推出

#汽车和艺术还能这么玩儿#、#艺术和RZ的完美cp#话题阅读量总计将近400w

公众号10w+的文章阅读量艺术&创意&科技领域大V参与其中

收获了对品牌的跨界的欣喜和品牌一直在线的审美水平赞许的评价

项目还被多品牌和市场趋势营销战略平台收录入营销案例，自发分享



效果&反馈
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