
一个家电品牌决定从主角到「配」角
——Leader品牌焕新营销战役

◆ 品牌名称：Leader电器

◆ 所属行业：家电

◆ 执行时间：2023.01.10-05.20

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



结案视频

项目资料

https://v.youku.com/v_show/id_XNjAxMDQ2NDY3Mg==.html

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjAxMDQ2NDY3Mg==.html


背景&目标

历经6年时间，从撕掉「家电下乡」标签，到成为Z世代的「养成系家电厂牌」，Leader借助此次品牌焕新整合营销，完

成年轻化转型路上的重要品牌升级。

从Z世代真实生活洞察出发，Leader提出从“高配”到“适配”的家电全新解决方案。以“生活养成伙伴”的全新品牌定

位，和颠覆行业的「原创-共创-我创」商业模式，重塑全新的品牌形象和内涵。

本次Leader品牌焕新整合之战， Leader转换视角甘当「配」角，以「一次超级亮相」「一次养成行动」「一次现

场对话」三大核心事件及系列传播物料，诠释了Leader引领行业的市场地位和“生活养成伙伴”的品牌内涵，达

成总曝光量1.2亿+，并在抖音新触点实现搜索指数10倍环比增长。

背景



背景&目标

面向用户：塑造Leader「生活养成伙伴」全新品牌认知

面向行业：建立Leader品牌在家电市场的行业引领地位

目标



洞察&策略

目 标

受 众

洞 察
Z 时 代 生 活 方 式 发 生 变 化 ， 从 一 成 不 变 到 自 由 弹 性 ， 从 为 家 庭 消 费 到 为 自 己 消 费 ， 从 追 求 更 高 品 质

到追求更加适配。家电对他们而言，是实现个性化生活和满足动态成长需求的伙伴。

生 活 新 生 力 （ Z 世 代 ）

策 略

Leader 转 换 视 角 甘 当 「 配 」 角 ， 用 时 时 焕 新 的 家 电 ， 适 配 Z 世 代 对 审 美 、 空 间 、 功 能 的 需 求 ， 共 同

探 索 新 生 活 的 「 答 」 案 。 以 「 一 次 超 级 亮 相 」 「 一 次 养 成 行 动 」 「 一 次 现 场 对 话 」 三 大 核 心 事 件 ， 达 成 用

户从「认知」、到「认同」、再到「相信」的品牌沟通路径。

leader品牌焕新整合之战

品牌从主角到「配」角的转身，Leader通过三场行动完成关系重塑

一 个 家 电 品 牌 决 定

从 主 角 到 「 配 」 角



媒介&执行

leader品牌焕新整合之战

品牌从主角到「配」角的转身，Leader通过三场行动完成关系重塑

核爆原点 · 一次超级亮相

#新生活请回答 
触点联动·一次养成行动

#做时光的合伙人
体验串联· 一次现场对话

#不潮怎LIVE

1 2 3
品牌焕新大会打造“Z世代强力感知”
以「世代之问」与「Leader之答」的创新形式，诠释

Leader全新品牌形象与颠覆解决方案，并邀请《种地

吧》少年和「养成系先锋」KOL共创「住在生活里的

主角」空间，让品牌超级亮相原地起爆。

联动新触点布局“新生活养成认同”
在问与答的不断迭代中，联动明星少年、《种地吧》

综艺IP、态度KOL，邀请Z世代一起#做时光的合伙人，

探索自己的理想生活。

真实体验串联起“我创美好的相信”
Leader将“四潮青年”的我创空间搬到BKA潮流现场。

以「灵感出窗 」「她の镜界 」「精致趣野 」「童心

迸发 」4大场景，与「潮流主理人」共同完成"生活现

场"的创作。

一 个 家 电 品 牌 决 定

从 主 角 到 「 配 」 角
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核爆原点 · 一次超级亮相
#新生活请回答 

品牌焕新大会打造“Z世代强力感知”

以「世代之问」与「Leader之答」的创新形式，诠释Leader全新品牌形象

与颠覆解决方案，并邀请《种地吧》少年和「养成系先锋」KOL共创「住

在生活里的主角」空间，让品牌超级亮相原地起爆。

品 牌 认 知



媒介&执行

通过一次超级亮相事件，开启  Z  世代的对话，开始养成之旅

整体将品牌四原色及品牌新icon“灵感魔方”融入

场地设计语言中，场内场外设计风格一致

-创新CG动画演绎新icon，带来年轻人家的多种可能

-以TVC代表四大典型人群，与Leader共创个性生活

与嘉宾共创生活空间

以现场表演的形式演绎住在生活里的主角

中生代与新生代对话打造“世代之问”

引出“新生活 请回答”的主题

全新形象升级
年 轻 灵 动 设 计

品牌 T V C 及 I C O N
演 绎 全 新 观 感

「住在生活里的主角」
K O L 生 活 空 间 共 创 空 间

「世代之问」
洞 察 Z 世 代 需 求

「 L e a d e r 之答」 诠 释 品 牌 内 涵



媒介&执行

4 月 1 8 日 - 2 4 日 4 月 2 5 日 4 月 2 6 日 - 3 0 日

叩问新生活
Leader独特的出发点与洞察，探索新生活答案

演绎新生活
Leader的行业颠覆性及能力，原创-我创-共创 解决方案

畅想新生活
Leader开启新生活灵感之窗，共同探索养成系生活

发布新生代和中生代

对谈的创意海报，唤

起两代人群共鸣，让

新生代中生代在碰撞

中，一起探索新生活

的答案

围绕Z世代代表性kol，打造养成系生活空间进行悬念

预热。精准触达崇尚个性、自由的年轻用户群体。

原

创

产

品

共

创

服

务

我

创

空

间

TVC视频上线，演绎年轻人的家总有人

为梦想醒着

以创意演绎玩法，诠释品牌新icon

【行业背书】年轻用户+行业大咖，多

维度分享对leader品牌焕新的理解

从生活理念到场景打造再到现场表演，

kol用行动诠释养成系生活

传播上延续养成系生活故事线，与年轻人一起探索新生活答案



媒介&执行

视 频 - L e a d e r  全 新 LO G O 演 绎

扫码或点击链接

观看视频

https://v.douyin.com/ieBEoALC/

https://v.douyin.com/ieBEoALC/


媒介&执行

视 频 - L e a d e r  全 新 品 牌 Tv c

扫码或点击链接

观看视频

https://v.douyin.com/ieBE4tMy/

https://v.douyin.com/ieBE4tMy/
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触点联动·一次养成行动
#做时光的合伙人

联动新触点布局“新生活养成认同”

在问与答的不断迭代中实现品效合一，联动抖音等新触点布局“ 1 个养成

行动”——邀请明星少年、《种地吧》综艺方、Z世代KOL一起#做时光的

合伙人，探索自己新生活的答案。

品 牌 认 同



媒介&执行

L e a d e r 以 生 活 养 成 伙 伴 的 品 牌 定 位 ， 陪 伴 年 轻 人 养 成 理 想 生 活 ， 与 新 世 代 共 创 时 光 奇 迹

发起 #做时光的合伙人  计划
邀请年轻人一起养成新生活

#做时光的合伙人  话题互动
聚焦抖音新触点,与KOL及新世代年轻人共创新生活

联动《种地吧》综艺做爆品福利
与综艺联动，推出爆款福利，打通品效销链路

发起一次养成行动号召，共谋新生活的探索，共创养成过程

4 月 2 5 日 4 月 2 5 日 - 5 月 1 5 日 5 月 1 8 日

联动《种地吧》IP及资源方，发起一个新生活养成行动 KOL打样新生活，在时光里面养成理想生活方式 联动《种地吧》综艺直播，上线时光合伙人福利，打通品效销通路



媒介&执行

附 1 - 视 频 # 时 光 合 伙 人 发 起

扫码或点击链接

观看视频

https://v.douyin.com/ieBoFcty/

https://v.douyin.com/ieBoFcty/
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体验串联· 一次现场对话
#不潮怎LIVE

真实体验串联起“我创美好的相信”

将「时光合伙人」的养成新生活搬到 BKA 潮流现场，以「灵感出窗 」

「她の镜界 」「精致趣野 」「童心迸发 」4 大场景，与Leader共同完成”

四潮空间”新生活打卡地的创作。

体 验 相 信



媒介&执行

落地一次潮流现场对话，打样新生活的形态，展示养成成果

L e a d e r 「 不 潮 怎 L I V E 」 展 区 入 口 四 潮 空 间 - 精 致 趣 野 四 潮 空 间 - 童 心 迸 发

四 潮 空 间 - 灵 感 出 窗 四 潮 空 间 - 她 的 镜 界



媒介&执行

主理人预热四潮空间 KOL现场探展新生活 搜狐时尚站台新生活

KOL探展视频时时在线（抖音视频+花絮视频）主理人海报，传播新生活理念

长图展示共创空间，品牌精神理念传达

张朝阳&搜狐时尚站台潮流新生活

张紫宁化妆间突击，诠释潮流生活态度

KOL态度视频，种草潮流生活新方式

四潮空间直播——潮流生活时刻传递

Leader与时光合伙人一起，将“四潮空间”打造成新生活打卡地



Leader生活养成伙伴的内涵诠释本身就是一场养

成，亮相是相识、行动是相知、体验是相信。

品牌与人从“单向说服”到“双向奔赴”，一起在时光里创造，相信“尝

新”才能“常往”，也唯有关系上“常往”才能铸就品牌力“常在”。



效果&反馈

1.2亿+
高光原生话题，达成全平台总曝光量

362%
品牌赋能动力，其中抖音自播效率提升

10倍
品效人群孵化，抖音搜索指数环比增长

2416W
直 播 内 容 引 力 ， 达 成 直 播 观 看 量



效果&反馈

Ca s eboa rd
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