
u 品牌名称：安慕希

u 所属行业：乳制品

u 执行时间：2023.04.22

u 参选类别：场景营销类



项目资料

不负春光 伊起出发_哔哩哔哩_bilibili
https://www.bilibili.com/video/BV18j411C7dZ/?spm_id_from=333.
999.0.0&vd_source=e43306dc19b508ba11fdd8e4bf9d8efc

结案视频

https://www.bilibili.com/video/BV18j411C7dZ/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=e43306dc19b508ba11fdd8e4bf9d8efc
https://www.bilibili.com/video/BV18j411C7dZ/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=e43306dc19b508ba11fdd8e4bf9d8efc
https://www.bilibili.com/video/BV18j411C7dZ/?spm_id_from=333.999.0.0&vd_source=e43306dc19b508ba11fdd8e4bf9d8efc


背景&目标

今年3-4月 疫情全面放开后的第一个春天

健康酸奶与地域特色食材

“户外休闲” 成为近3年来最受关注的关键词之一

露营 旅游   踏青 成为许多年轻人的社交热词

跟随伊利集团
#不负春光 伊起出发#主题 打出安慕希品牌特色的线下营销

全新单品安慕希AMX长白山蓝莓酸奶上市

市场背景

品牌背景



背景&目标

1
快闪超市 户外露营

打造全新美食玩法场景

年轻潮流全新饮用体验

搭建“春天”沉浸式场景
2

新品  · 安慕希AMX长白
山蓝莓酸奶

深入以年轻人偏好关注、
喜爱的户外露营场景

收割话题流量

引爆年轻圈层

3
深入年轻群体消费场景

从视觉、味觉、感觉

全方位提升安慕希口碑

带动Q1销售爆发

打造沉浸体验 强势推广新品 大力提升品效

#把超市搬进春天#目  标



洞察&策略

Ø   安慕希溯源中国原产地食材打造的“地域限定”系列

Ø   继徐闻菠萝、丹东草莓、新疆哈密瓜、攀枝花芒果、修文猕猴桃等口味酸奶

Ø   与长白山蓝莓的美味邂逅，新品安慕希AMX长白山蓝莓酸奶上市

Ø   紧跟潮流消费#控糖#新趋势，减少50%蔗糖

Ø   这一款来自远方的新品，正与本次踏春/露营，期盼远方，热爱生活精神契合

新品上市

目标人群

Ø 安慕希的目标客群 —— 精致 都市 爱吃 爱玩 年轻群体 

Ø 新消费趋势需求 —— 自律 身材管理 抗糖

Ø 年轻化生活状态 —— 健康 阳光 积极

Ø 社交话题关键词 —— 踏青 户外 露营 健身



洞察&策略

氛围

体验

传播

转化
沉浸式深度
户外氛围

主题打造+酸奶元素
互动游戏+商品售卖
露营休闲+互动礼品

线上
酸奶+挑战赛

电商直播

线下打卡
社交分享

“户外超市”
全新营销场景

吃喝玩乐
一站式购齐

踏青、露营场景
结合沃厨房现场试吃

美食探索体验

精致露营

露营  音乐 
飞盘  野炊

策  略
围绕“不负春光 伊起出发”大主题下，携手沃尔玛，组建春日品牌联盟，

把超市搬进春天！

以露营踏青体验+户外超市快闪活动，打造不一样的 畅饮体验 沉浸式场景。



媒介&执行

安慕希围绕 不负春光 伊起出发 主题
组建了春日品牌联盟

携手沃尔玛
推出“户外超市”的全新营销场景

首个户外超市快闪活动
落户北京怀柔自然博物馆

搭建安慕希为主的伊利产品元素场景
强势曝光“新品AMX长白山蓝莓酸奶”

户外超市 露营式货架

新品展示 露营体验

线下沉浸式场景打造



媒介&执行

与沃尔玛“沃厨房”携手
便携户外美食互动体验的同时

加入露营必备装备——安慕希酸奶
现场有酸奶水果捞+炒酸奶等等

多种酸奶+美食探索

解腻神器炒酸奶

露营烧烤

下午茶 踏青聚餐

美食搭配安慕希强势曝光



媒介&执行

探索昆虫世界

音乐
 LIVE SHOW

游戏互动

现场安排缤纷玩法
携手“MK魔力自然”

Ø 探索神奇的两栖爬行馆及科普互动
Ø 探索昆虫馆科普互动

Ø 萌宠王国互动投喂及动物运动会
Ø 捉泥鳅（捕鱼区）
Ø 夜寻昆虫探索记

Ø 萤火虫探秘博物课
Ø 配合早中晚三场乐队表演

踏青露营沉醉自然

萌宠互动



媒介&执行

抖音上线#安慕希 美食挑战赛#
分享DIY酸奶吃法

电商页面上线：想“沃”了“莓”
安慕希美食节 春日好物季 专题品牌馆

配合线上社交互动+电商转化



媒介&执行

沃尔玛超市50家形象专区
室内KOC+收银台屏幕同步上线

春日好物联盟
安慕希与沃尔玛系统，亿滋奥利奥、联合利华多芬、玛氏M&M‘s、吕Ryo 、湾仔码头、圣农

有机、沃尔玛沃集鲜九大品牌联合曝光

配合线下门店超市+春日好物联盟宣发



效果&反馈

数据结果：
1.安慕希与沃尔玛系统等九大品牌共同组成春日好物联盟，通过微博/微信等进行宣发触达多元用户，先声夺人大造声势，曝光量超10W+；

2.首个户外超市快闪现场产品几乎全部售罄；

3.抖音安慕希美食挑战赛互动人数3W+；

4.安慕希专场直播观看人次8.4W整体曝光18.8W

市场反馈：
1.在场景营销和体验式营销的聚合生态中，安慕希找到了全新的营销玩法。在线下现场，消费者可以享受“互动游戏+商品售卖+露营休闲
+互动礼品”一站式体验，不仅可以实现销售转化，同时结合沃尔玛的美食体验，在美食佐餐场景，户外露营，郊游踏青中购物、赏春、露
营、游戏等等元素打破传统场景的壁垒，共同进入“户外露营”，在轻松愉悦+亲近自然的放松场景中强势融入安慕希产品的适配性 。拔高品牌好
感度，提升产品与社交时尚潮流趋势的关联度，串联安慕希与优质生活体验的品质感拔升。

2.这也是安慕希“拓展边界”，从传统销售场景中突围，跨界沃尔玛超市，打造首个户外超市快闪活动，打通户外露营全新销售场景，沉浸式场
景化深度户外氛围体验，持续吸引消费者转化品牌粉丝，可持续性积累品牌潜在消费群。

3.配合同时期安慕希品牌阵地地域性爆款IP特色围绕景区开展的安慕希美食节，拔高安慕希品牌质感。这也是伊利以消费者为中心，为深化
系统合作持续构建立体化多场景消费模式给出的新范式。


