
Logo-合作方

◆ 品牌方：科大讯飞股份有限公司

◆ 合作方：讯飞星昼平台（属于讯飞开放平台）

◆ 参选类别：年度移动营销金牌搭档



合作概况

因星昼平台是讯飞集团旗下专属的数字藏

品数字平台，属于公司业务的一部分。

讯飞集团内部转交或与该平台联合



合作实例

案例概述：

2022年科大讯飞一年一度的《全球1024开发者大会》开办

在即，我们以《千里江山图》为灵感来源，依科大讯飞核

心语音技术优势，打造助力世界人民沟通无障碍，象征世

界各民族团结的有声长卷《世界语言江山图》，并以此为

基础联合星昼平台打造首个定制化多语种互动数字藏品。

在疫情封控紧张时期，我们将《世界语言江山图》和数字

藏品糅合进入互动H5，打通了本活动线上线下交互体验绿

色通道，打开了民众参与互动的水龙头，收获近30W+总浏

览量，以及40W+次语音交互点击播放量，数字藏品在发售

一周内也被一抢而空。在活化了企业品牌的同时，高效提

升了客群对讯飞技术的认知。
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背景与挑战：

• 2022年科大讯飞全球1024开发者大会于11月17日-20日在安徽合肥举行。科大讯飞以「AI向新·数智万物」

为此次盛会主题命名,邀请了众多行业大咖参与,云集全球顶尖人工智能专家、千件AI展品,筑路数字经济

新时代,共同探讨人工智能技术的最新进展和广阔应用前景。

• 本次1024开发者节已是第六届，围绕此大会的传播创意层出不穷；大会举办时间也正值国内疫情紧张封

控时期，现场人流受到一定影响。在双重压力下，如何深度结合讯飞的核心技术优势，用独到新颖的创

意打动目标群体提升客群技术认知，又能打通线上线下同步体验通道，快速打开传播面以及参与度活化

企业品牌，成为此项目最严峻的挑战。
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目标：

• 1.挖掘技术交互创意通道，提升客群认知：基于

讯飞核心的语音翻译技术优势，联合讯飞开放平

台、星昼数字藏品平台，在1024活动期间打造线

上线下客群体验通道，提升核心客群的认知，助

攻品牌传播及粉丝沉淀，为讯飞输入法引流。

• 2.打开粉丝互动参与水龙头，活化企业品牌：通

过讯飞输入法这一C端产品/服务窗口，充分激发

线上粉丝互动参与度，将科大讯飞语音及技术体

验带到目标群体日常工作生活中。
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洞察：

• 1.创意借势——打造有声长卷《世界语言江山图》

• 近几年，越来越多的传统文化因创新演绎火速出圈，备

受瞩目。如央视春晚《只此青绿》一举成名从此被写入

国务院新闻办公室发布的《新时代的中国青年》白皮书，

河南卫视一曲《唐宫夜宴》舞引千万人围观人民日报盛

赞......

• 在国民对此类内容热情日益高涨的势头下，我们结合科

大讯飞语音交互技术，把世界生态融入《千里江山图》，

描绘讯飞技术助力世界人民打破语言壁垒、促进无障碍

沟通的美好图景，打造象征世界各民族团结的有声长卷

《世界语言江山图》。

https://baike.baidu.com/item/%E5%9B%BD%E5%8A%A1%E9%99%A2%E6%96%B0%E9%97%BB%E5%8A%9E%E5%85%AC%E5%AE%A4/2219586?fromModule=lemma_inlink
https://baike.baidu.com/item/%E6%96%B0%E6%97%B6%E4%BB%A3%E7%9A%84%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E9%9D%92%E5%B9%B4/60818233?fromModule=lemma_inlink
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案例亮点与分析：

• 内容与品牌核心技术深度关联：深度结合且形象展示了品牌在语音翻译技术上的核心技术优势，及科大

讯飞助力世界人民打破语言壁垒、促进世界人民沟通无障碍的品牌使命，高效提升了客群对品牌的技术

认知。

• 创新打造首个有声数字藏品：依托《世界语言江山图》联合星昼平台打造科大讯飞首个定制化多语种互

动数字藏品，藏品搭载H5进行发售，藏品出街前就已被大量数字技术爱好者蹲守，出街后一周内被一抢

而空。

• 线上线下裂变参与互动性高：《世界语言江山图》H5图文内容精致、交互流程简洁流畅便于参与，出街

后半月内：总浏览量（PV）达到29.2万+，点击播放当地语言点击次数达到47.9W次+，即刻领取数字藏品

（星昼引流）点击量达到5.4W+。
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执行内容：

• Step1:以《千里江上图》为灵感来源，高精手绘《世界语言江山图》

• 古有《千里江山图》，画中层峦叠嶂、气势开阔，更有渔船客舟，村舍集市，细微入神。全图壮阔雄浑，

尽显山河秀丽。如今，我们结合科大讯飞语音交互技术，把世界生态融入其中，描绘讯飞技术助力世界

人民打破语言壁垒、促进无障碍沟通的美好图景，打造象征世界各民族团结的有声长卷《世界语言江山

图》。与世界人民共赏辽阔美景，共听世界语言，多维体验世界各地精神文明的交织碰撞。

• Step2:以《世界语言江山图》为画面基础制作语音技术交互H5

• 以《世界语言江山图》为画面基础制作语音技术交互H5，邀请用户体验讯飞翻译、合成等技术；用户在

H5内输入自定义文案，H5调用开放平台翻译、合成等技术接口，实现长图内可直接收听自定义文案的多

语言版本；用户选取其中一种语言，点击生成专属数字藏品，跳转星昼领取、查看、收听，藏品形式为

长图+音频。



合作实例



合作实例

• Step3:联合星昼平台，打造首个定制化多语种数字藏品

• 以《世界语言江山图》为画面基础，打造能赏能听的多语种数字藏品2套，1套为11个国家/地区藏品（发

行样式：11种，发行单价：0元），1套为世界语言大树藏品（发行样式：1种，发行单价：18元）。

• Step4:科大讯飞《世界语言江山图》&H5&数字藏品官宣首发

• 2022年11月16日~2022年11月17日，伴随着科大讯飞1024线下正式开幕，科大讯飞官方微博微信陆续发布

《世界语言江山图》主KV、输入法皮肤、长图画卷、H5系列内容，对本次活动进行借势官宣，同时联合

星昼平台相关资源对《世界语言江山图》定制化多语种数字藏品进行发售。

• Step5:线下科大讯飞《1024开发者节大会》现场&讯飞园区全面铺设，引爆内外声量

• 2022年11月17日，1024大会举办期间，在讯飞园区全面铺设《世界语言江山图》内容，充分调动讯飞园

区众多员工力量进行传播扩散，同时在大会现场搭建专门展区设计线下参与互动有奖激励制度，充分打

通线下参与通道，增强线下参会群体能看能听能玩能领奖的互动体验感，打造成线下大会的一大亮点。
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• Step6:线上双微端口多方位传播资源助推，引发《世界语言江山图》H5裂变传播

• 2022年11月17日~11月30日，在微博端，以#做世界语言的头号藏家#为话题传播阵地扩大传播面，吸引社

会关注和讨论；在微信端，定向大量相关社群进行社群软性扩散，同时搭载FCM裂变工具配合红包激励，

以做任务获奖励的形式进行朋友圈高效传播，为H5传播加码，短时间内激发大量群体自主裂变，引爆私

域营销。

• Step7:《世界语言江山图》30+媒体深度报道内容发酵

• 2022年11月18日~20日，以中国网、环球时报、人工智能日报等为首的30+新闻类、科技类相关媒体对于

《世界语言江山图》项目相关的内容创意、社会价值、传播效果等进行深度剖析，报道发酵，为本次活

动进行沉淀闭环。
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创意成果：

• 高效提升了客群对品牌的技术认知：以生态阳光的《世界语言江山图》有声长卷为主创意，与品牌在语

音翻译技术上的核心技术优势进行深度结合、让大众更直接更便捷的体验世界各地的方言语言，与世界

进行无障碍沟通。

• 2.《世界语言江山图》H5高参与高互动: 出街后半月内：总浏览量（PV）达到29.2万+，点击播放当地语

言点击次数达到47.9W次+，即刻领取数字藏品（星昼引流）点击量达到5.4W+。

• 3.《世界语言江山图》数字藏品被一抢而空：深谙目标群体对数字技术的爱好，联合星昼平台打造科大

讯飞首个定制化多语种互动数字藏品，藏品搭载H5进行发售，发售藏品藏品出街前就已被大量数字技术

爱好者蹲守，出街后一周内售罄。
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