
海天老字号365高鲜×《锵锵行天下3》
吃话江南，品效协同整合

◆ 品牌名称：海天

◆ 所属行业：食品行业

◆ 执行时间：2023.03.09-06.15

◆ 参选类别：全链路营销



背景&目标

目标1: 认知卡位——海天如何抓住酱油高端升级的契机，赋予品牌“头一
道鲜”的独特价值，建立高端酱油的品牌印记，实现市场卡位？
目标2：营销卡位——如何找到契合高端酱油的独特营销IP摒弃过度娱乐
化的营销手法，实现价值赋能？
目标3: 渠道卡位——如何打破单点营销，整合多渠道，多场景，实现品牌
种草与效果收割？

作为中华老字号，海天距今已有300年的历史。有人烟处，必有海天，卖
酱油做成“调味品中的茅台”之后，海天如何突破瓶颈？据权威数据显示，
国内的酱油市场已趋于饱和，当中低端，附加值低的酱油大单品很难再有
更大的突破空间，而高端酱油年增速保持在20%左右。海天通过推出高端
化酱油-海天老字号365高鲜来突破市场瓶颈，引领整个酱油行业走上高端
化的路线。



洞察&策略

高端人文背书
名人场景高定制

内容赋能渠道
线上下品效收割

渠道共振

餐厅联动

话题宣发

IP总冠撬动盒马定制货品，快闪等战略合作，助品效增长

IP赋能海天寻味市集，尝鲜打卡南京科巷宝藏老店

海天x锵锵联合话题打造，小红书美食博主，微博kol大号传播

节点：冬至，春节，元宵

海天以老字号365高鲜驱动品牌升级，携优酷
&窦文涛高端人文《锵锵行天下》
行江南，品年味，打造头一道鲜味

舞美

窦文涛彩蛋

口播

金句语录

产品使用

冠名标版

海天老字号365高鲜×高端人文《锵锵行天下》立高端酱油标杆
品味江南 头一道鲜

IP联合饺子 IP露营套装 专属货架 门店宣推 线下快闪 直播 达人探店

5家本土店铺 堆头桌面摆放 IP物料菜谱推荐

美食地图IP物料#江浙沪的春天是酱油味的#
等话题打造/KOL传播

产品卡通 美食制作图



洞察&策略

• 海天老字号365高鲜承载海天味业品牌升级，拓展高端酱油赛道，卡位高端市场的使命，在营销上另辟蹊径，

摒弃娱乐化，单一化的内容营销，借助优酷人文高端节目《锵锵行天下3》+盒马+线下餐厅的整合营销，完成

品牌“头一道鲜“价值感”背书，同时实现了品效合一的渠道收割，成为调味品行业新的营销标杆！

• 创意上——《锵锵行天下》第三季带领观众踏上了一场令人垂涎欲滴的江南美食探险之旅，而海天酱油作为

江南美食的重要调味品，与节目紧密相伴，共同品味江南风味的独特魅力。通过节目，海天酱油不仅仅是一

种调味品，它更是一种文化符号，一种对美好生活的追求，对老字号传统的致敬。

• 营销上——节目内，通过创意美食场景，美食菜系结合，打造海天老字号365高鲜“头一道鲜”的品牌价值。

节目外，共同定制江南美食话题，联动盒马打造冬至联名饺子，话江南礼盒，线下老字号餐厅快闪活动，完

成渠道赋能与品效收割。



媒介&执行

内容场：走遍江南大地，品鉴海天头一道鲜

片头主持人口播

本节目由酱油里的头一道
海天头一道鲜

海天定制彩蛋

窦文涛携手海天彩蛋回顾江南
「食当季鲜」美食旅程 

海天365高鲜酱油伴随嘉宾游历江南，
一路吃美食、看风景和聊故事

场景摆放

片尾语录 12道江南菜品落版

嘉宾金句语录 12道江南菜品



媒介&执行

联名产品 快闪直播 达人探店专属货架 物料宣发

渠道场：海天×锵锵×盒马定制冬至联名饺子，活动直播，红人探店带动品效

IP总冠撬动盒马定制货品，快闪等战略合作，助品效增长
覆盖20个盒马门店   40场海天×盒马工坊饺子系列线下主题活动，
城市广州，深圳，佛山，南京等。

IP联合饺子 IP露营套装 专属货架 门店宣推 线下快闪 直播 达人探店



媒介&执行

线下场：海天×锵锵×南京科巷线下活动引爆——“吃话江南，海天寻味市集”

地点：南京科巷  时间：6月10-11日。
活动内容：海天酱油哥闪现打卡，尝“鲜”宝藏老店，联动南京科巷5家本土店铺（强烨 鸿福 金陵园 李记 凤凰园）
打造寻味市集美食推荐。
活动传播：邀请小红书10个美食博主线下打卡，微博10个KOL大号传播活动。

美食店铺联动 美食菜谱绑定 海量海天物料 网红探店宣推

活动素材：拍摄活动视频，设计活动海报，路线图，金句KT板，美食小卡，酱油哥人行立牌，制作气球，这扇等。



媒介&执行

话题场：以人文为魂美食为谱，构建美食+文旅一体化高端人文IP

美食路线图 美食制作图
线下寻味市

集
金句海报 酱油哥海报

#江浙沪的春天是酱油味的#

#嵊州人对食物的叫法好叛逆#

#夏味江南万能公式#

#江浙沪包油#

定制美食话
题



效果&反馈

1、品牌曝光超3.5亿，影响力辐射线上下
锵锵x海天节目播放，联合宣推，彩虹计划户外大屏等30+城市覆盖，优酷站内硬广宣推等，移动端暂停广告/

开机图等超3.5亿曝光。

2、品牌价值美誉度提升
锵锵节目豆瓣评分9.4分，以文旅为轴打造强背书，获地方政府&官媒权威推荐，杭州文旅局及多地城市官方
账号，自发案例节目，肯定IP文旅属性，锵锵与海天联合打造旅行路线图，引众多网友围观。

3、话题传播破圈

#江浙沪的春天是酱油味的##嵊州人对食物的叫法好叛逆##夏味江南万能公式##江浙沪包油#等话题超2500万
阅读量。

4、赋能渠道销售增长
WOW定制饺子活动，盒马线下门店&app硬广3.4亿曝光，WOW定制饺子活动覆盖20个盒马门店。40场饺子

系列活动，活动参与人数2000人/每店每天，海天x盒马工坊联名款饺子270%销量增长。
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