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◆ 品牌方：勇闯天涯superX

◆ 合作方：优酷

◆ 参选类别：TMA十周年——移动营销金牌搭档



合作概况

• 自2019年起，勇闯天涯superX连续四年独家冠名优酷王牌综N代《这！就

是街舞》，被调侃为最长情的综艺营销顶配CP。

• 双方合作渊源：

• ①目标受众人群高度一致。《这！就是街舞》与勇闯天涯superX都瞄准当代年轻人，一个是年轻人酷爱的街舞文化，另一个是

专门为年轻人打造的潮酷啤酒品牌，双方在如何连接年轻人方面具备很多共同语言。

• ②内在精神和品牌追求完美契合。《这！就是街舞》以竞技中永不言弃的街舞精神激励年轻人努力拼搏，激发他们对于生活的

热情和生命的热爱；勇闯天涯superX则聚焦年轻人"生而无畏、勇往直前"的挑战精神，鼓励年轻人不断探索。

• ③CP感觉十足。《这！就是街舞》、勇闯天涯superX都诞生于2018年，彼时双方没有任何交集，除了价值理念上的契合，双

方的视觉符号也惊人相似，都采用了潮酷的蓝色。此外《这！就是街舞》icon是一个“X”异形，这与勇闯天涯superX的代表

符号“X”有异曲同工之妙。

• 双方合作规模：每季均在1亿以上



合作概况

• 勇闯天涯superX和《这！就是街舞》四次独家冠名，其实是一场品牌长期化运营。

• 一、选择高适配度且有潜力的合作对象。《这!就是街舞》和勇闯天涯superX的适配度为“100%契合的灵魂伴

侣”，高适配度意味着双方的用户人群高度重合，对于品牌而言能更高效触达目标用户群体，此外双方适配度

高也更有利于内容营销动作的展开，因为目标受众和品牌理念相契合，用户对于营销的接受度更高，更容易带

来转化。

• 二、以长线运营的思维来做内容营销。品牌连续冠名或赞助某一个综艺节目，勇闯天涯superX不是第一个，但

确是标杆一样的存在。四次冠名合作，勇闯天涯superX与《这！就是街舞》摸索出一条从内容到渠道的品牌长

期运维模式。先是借势街舞热度提升品牌知名度；接着整合不同渠道资源构建品牌价值触点，完成年轻人心智

占领；再是深化内容场和电商场联通路径，将节目粉丝转化为品牌私域流量；最后“老朋友”又现“新面貌”，

勇闯天涯superX虚拟代言人形象LimX闪亮登场，饿了么&盒马生态阿里生态营销全域升级。整个营销动作层

层递进，既构建品牌价值护城河，也深化品牌与用户之间关系，不断提升品牌影响力。



合作实例

• 勇闯天涯superX街舞四连冠，与年轻人共同迈向啤酒新世界！

• 勇闯天涯superX持续深耕年轻化战略，打开“啤酒新世界”。连续4年携手最火综N代《

这！就是街舞》，搭载第五季青春势能，深化“生而无畏”的品牌主张，探索元宇宙营

销，这是一次史无前例的营销升级！

• 首先在内容场，构筑勇闯天涯superX未来世界，助推虚拟挑战官limX出道，打造系列创

新互动产品加深粉丝粘性，通过主舞美、创意中插、深度植入等权益，强化“酷”、“

敢”的品牌精神认同。其次，联动饿了么/盒马等新零售渠道，定制联名飞盘、共创数字

藏品，实现新零售渠道合作模式创新，积极融入Z世代潮流生活，进一步拉动销量增长。



合作实例

1、街舞文化进阶：新生力量登上主场，开拓“街舞新世界”
《这！就是街舞》第五季主题为青春季，将邀请全世界优秀舞者汇聚中国，选拔街舞新生力量。
无畏、酷敢、进取等街舞态度，进一步极致诠释。

2、品牌目标进阶：持续对话年轻人群，迈向 “啤酒新世界”
雪花啤酒深耕年轻化战略，抓住正在崛起的中国Z世代消费人群，是向“啤酒新世界的领导者”
迈进的重要一步。

3、营销携手进阶：对话年轻人群，传递品牌精神，引领整合营销新趋势
勇闯天涯superX再度携手《这！就是街舞》，实现两大“新世界“的双向携手奔赴。搭载街舞
第五季青春势能，对话年轻人群，锐化“挑战”和“酷”的品牌基因，探索“数字人”、“数
字藏品”等元宇宙玩法，引领整合营销新趋势。

勇闯天涯superX持续深耕年轻化战略，打开“啤酒新世界”。连续携手优酷最火

综N代《这！就是街舞》，搭载第五季青春势能，深化“生而无畏”的品牌主张，

探索元宇宙营销，开启一次史无前例的营销升级！

背景



合作实例

青春够胆!
一起Battle！

街舞势能叠加元宇宙热度，沉浸构筑啤酒新世界

内容场 生态场

开拓元宇宙创新营销，助力虚拟挑战官LimX出道
12期挑战视频，以神秘彩蛋逐步揭秘虚拟人局部特写新角色

创新粉丝互动，让小蓝瓶和观众真正玩在一起
创新互动产品多维度打造粉丝交互触点，持续提升品牌好感新互动

聚焦核心渠道，渗透年轻世代潮流生活方式

元宇宙+潮流周边构建强引力，提升品牌渗透力
数字藏品飞盘切中兴趣点，渠道通路实现品牌与Z世代双向奔赴 新潮流

双会场覆盖引爆啤酒狂欢，完整覆盖热卖季
“盒马啤酒节”会场坑位+街舞主题会场，抢占盒马C位 新宽度

分众电梯屏 盒马线下大屏

打通线下生活/购物场景
覆盖TA生活圈

淘票票
首页banner

盒马APP-二楼盒马APP-开机

线上站内外生态资源联动，
高曝光资源引流会场

深度融入街舞舞台，无畏精神贯穿始终
未来世界的舞美概念叠加未来感视觉包装构建强沉浸感新世界

舞美 创中

节目品牌植入焕新，元宇宙营销创新，生态营销玩法出新

勇闯天涯superX街舞四连冠
与年轻人共同迈向啤酒新世界



合作实例

新世界：打破四条街道场景设计，融入传统与未来两大街舞世界

极致视觉碰撞！
传统世界，小蓝瓶碰撞Old school风格
未来世界，胶囊&舱门等元素构筑明日空间

亮点1 创意店铺设计！
X酒吧、X能量站等全新品牌空间登场
深入融合世界风格 多元适配年轻态潮流风向

亮点2 延续品牌符号！亮点3

超大版本小蓝瓶、X展架持续优化
打造最极致、最创意的品牌氛围

X能量站未来广场

未来世界

涂鸦墙X酒吧

传统世界

舞美升级：品牌深度融入两大街舞世界，开启舞力跨次元时空

内容场



合作实例

新世界：人气选手演绎开启舞力时空，三大主题诠释无畏精神 

创意中插：勇闯天涯 s u p e r X与街舞三大篇章【元宇宙、青春、
潮流】有机结合，无畏精神贯穿多元时空

元力觉醒篇！ 青春潮流篇！ 无畏传承篇！

以勇闯天涯superX作为入口
一秒步入【SNOWVERSE】元宇宙世界

舞者与小蓝瓶一起实力炸场！

融入街舞、滑板等青春文化
结合产品特性，舞者水上澎湃开跳

畅饮快感可视化呈现！

舞者穿越勇闯世界
将雪山、挑战文化带入异次元空间
片尾叶音现身，致敬街舞传承！

内容场



合作实例

新角色：拓展元宇宙营销，助推品牌虚拟挑战官LimX高光出道！

勇闯天涯superX虚拟挑战官：LimX

挑战视频：人气选手演绎系列视频，彩蛋曝光 L i m X局部，悬念拉满

仔仔、帕提、 Zykens等12位超高人气选手共赴小蓝瓶挑战之约

元宇宙概念视频，以先锋视觉彰显舞者与小蓝瓶的无畏精神，以彩蛋惊喜曝光LimX

内容场



合作实例

连击打call触发蓄能，【X】标
识破屏呈现，全量人群覆盖，

全面提升粉丝参与感！

“舞动小蓝瓶”占领弹幕核
心C位，锁定冠军登台高能时
刻，专属氛围引爆粉丝情绪

奇妙连击2.0 氛围弹幕 有酷Tips 3.0

互动体验升级 品牌氛围升级 品效创新升级

有酷tips3.0升级为子母屏，
大尺寸+无遮挡，点击跳转
不换端轻松领券加购入会

生态联动升级

奇妙连击

锁定街舞高光时刻，用户互
动解锁饿了么联名数字藏品，
以交互创新生态合作模式

新互动：创新互动拿捏观众情绪，让小蓝瓶和观众真正玩在一起 

创新产品：绑定这街高燃时刻，以创新交互与粉丝深度共情

内容场



合作实例

新零售场垂直覆盖 社交场全域霸屏

开机屏 天降皮肤 购后猜你喜欢 下拉二楼

- 饿了么站内黄金资源位 -

绝味鸭脖 聚点串吧 呷哺呷哺

- 饿了么餐饮合作店铺顶招&banner -
会场高定

套餐高定

周边高定

- 餐饮垂类渠道线上联动-

- KOL高频互动热度霸屏-

新潮流：撬动饿了么头部资源， 四季连续合作击穿餐饮外卖场景

生态场



合作实例

新潮流：联名周边引领Z世代的生活方式潮流，强创新拉动生意增长

打造联名飞盘，联动饿了么打爆社交潮流 共创数字藏品，创新合作持续带动销量

10000套
数字藏品

领空4天

以标志性小蓝瓶为设计原型

共 创 数 字 藏 品
明星节目中亲自体验飞盘，引流观众前往饿了么

勇闯天涯superX餐饮联名套餐系列发售

Social场打造#上饿了么飞起来#话题，全民热议

生态场
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撬动热销期顶级行业会场

为品牌撬动“盒马啤酒节”坑位资源，在啤酒热销季
实现垂类人群的精准触达，刺激高兴趣人群购买

品牌IP会场高定助力节点流量爆发

线上线下打通娱乐/生活/购物场景，高曝光资源引流
会场，持续强化品牌印记并带动产品销量

分众电梯屏

淘票票
首页banner

盒马线下大屏

盒马APP-二楼盒马APP-开机

打通线下生活/购物场景
覆盖TA生活圈

线上站内外生态资源联动，
高曝光资源引流会场

街舞Happy Hour会场

新宽度：盒马暑期双会场引爆啤酒狂欢，热卖季最强流量一网打尽

生态场



合作实例

勇闯天涯superX与街舞携手四载奔赴燃夏，“生而无畏”精神再度破圈，成功实现品效销一体化。
勇闯天涯superX在“啤酒新世界”的年轻之战中步步领先，以领导者的姿态引领行业未来发展。

1、品牌声量破圈传播
《这！就是街舞》第五季稳居国内综艺天花板，全平台好评如潮，全网热搜数量2787个，其中决赛夜即斩获全

网热搜362+，席卷微博、抖音、快手、知乎等各大平台，登顶猫眼全网热度、灯塔播放市占率、骨朵热度指数、

Vlinkage综艺播放指数等多榜单TOP1

2、品牌精神传播持续深化
雪花通过四季合作，持续深耕年轻人喜爱的街舞文化，将“生而无畏”的品牌精神与街舞精神深度捆绑，深化
勇闯天涯superX年轻基因，实现 “青春够胆，一起Battle”品牌理念传递与场景化产品卖点渗透。

3、品牌虚拟人关注引爆
作为行业内首个率先落地元宇宙营销概念的品牌，虚拟数字人LimX的创建也成为勇闯天涯superX的长期资产，
无论是综艺节目中的互动出镜，还是各种场景下的花式亮相，LimX有助于缩短品牌与粉丝之间的距离感，以品
牌灵魂全新化身的身份引领年轻人超越极限、挑战自我。

3、雪花销量大幅增长
饿了么端雪花勇闯天涯superX订单同比增长超110%，GMV同比增长超80%，雪花下单新用户比活动前增长超
60%，拉动雪花生意增长。

效果
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• 价值观共鸣领衔内容沟通：

勇闯天涯superX坚持连续四季合作超级综艺《这！就是街舞》，围绕“够胆Go battle”的核心概念，品

牌通过主舞美、创意中插、挑战视频等渗透消费者对于品牌的认知，并通过深度捆绑代言人王一博，及街

舞人气选手实现品牌高频高效曝光，并始终与年轻人同频共振。

• 品牌资产更新持续累积：

勇闯天涯superX与这街的合作不断探索最前沿的营销趋势，这一季则通过这街积极探索元宇宙营销，借势

系列挑战视频，助力品牌虚拟挑战官LimX高光出道，不断拓展与年轻世代的交流边界，实现了品牌资产的

持续累计与更新。

• 新零售营销创新提升渠道渗透力：

勇闯天涯superX以新零售渠道作为核心发力方向，破新零售场传统会场合作形式，通过饿了么为品牌高定

飞盘 + 数字藏品，KOL+选手外围传播引流，激发销量增长，实现了新零售渠道的营销创新，全面融入Z

世代潮流生活。

案例分析
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