
网易NETALAND 玩家上场
品牌共创

◆ 品牌名称：网易传媒

◆ 所属行业：元宇宙社交产品

◆ 执行时间：2023.04.09-持续执行

◆ 参选类别：元宇宙营销类-交互体验



结案视频

项目资料

https://weibo.com/tv/show/1034:4888888184078435?from=old_pc_videoshow

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://weibo.com/tv/show/1034:4888888184078435?from=old_pc_videoshow


背景&目标

随着AIGC、元宇宙、Web3.0 等概念火热出圈，各类元

宇宙产品层出不群。越来越多的用户开始在虚拟世界里

挥洒创意，与 ChatGPT、midjourney 等 AI 生产工具

一起整活，与虚拟人分享交流，创造属于自己的数字资

产。但对于品牌主来说，并没有一款能够全面承接其营

销需求的元宇宙平台/产品。
*秒针《元宇宙营销创新白皮书》2022年

内容生产与消费进入无限时代

品牌“头号玩家”需要加速上场背景



背景&目标

元宇宙“人货场”生态领跑市场

顶尖“技术+内容”赋能数字化营销

网易依托游戏的技术能力和传媒的内容生态，于2021年

成为首个提供完整元宇宙营销解决方案的互联网媒体公司。

网易一方面为品牌主打造元宇宙优秀案例，另一方面也在

积极沉淀自己的元宇宙数字资产（虚拟人Eassy、数字艺

术IP）。今年，网易传媒将元宇宙营销生态进行升级，补

齐元宇宙人货场中“场”的营销布局。
*知萌《网易内容玩家营销趋势白皮书》2022年

背景



背景&目标

打造一款集探索、娱乐、消费于一体的

元宇宙内容体验产品和未来商业模式

2B2C拉动Z世代用户参与体验

打造产品上线话题热度

撬动品牌元宇宙营销合作

打造现代商业新模式

品牌私域转化

消费体验升级

目标



洞察&策略

身临其境的沉浸感

从2D到3D
畅所欲“创”的自由度

AIGC+UGC
长效全景的价值链

广度+深度

新世代人群嗨点=
沉浸感+自由度+价值链

数字技术让虚拟世界与物理世界交融
幻想中的事物成为能被感知的现实

生产工具更加智能便捷，创作门槛更低
内容消费者成为了内容生产者

个人资产会与更多元的内容产生链接
用户希望更长期、广泛地获取相关价值

关键沟通点1 关键沟通点2 关键沟通点3

洞察



洞察&策略

• 五大虚拟场景模板

打造五大不同风格的场景——表世界、里世界、数博馆、
议会馆、周期世界。证明网易传媒“真3D”的创作能
力，超写实、高精度的场景，让拥有不同审美偏好的用
户都能在此停留驻足，感受多元世界，激发更多想象。   

• 数字生命社交玩法

洞察年轻人群娱乐生活偏好、尊重用户的独特个性和自
由感受。超写实的用户形象与服饰设计为用户提供了多
元、个性的数字分身。同时，国内首发“全地图飞行”
模式，为用户提供更大的探索空间与操作乐趣。

• 全年丰富运营活动

NETALAND会开展贯穿全年的丰富活动，其中有长期
运营的挖宝玩法，可以领取限定数字藏品、虚拟服饰和
云露营体验，既符合年轻人娱乐偏好，又为品牌提供全
链路营销赋能。

• 云链接方式，用户无需下载即可登录

网易NETALAND借助最先进的时分布式云渲染技术，将渲染工作放在服务器端，用户通过云链接方式可
以快速、实时进行互动体验，无需下载APP或者客户端，大幅度降低体验成本，提升内容营销效率。

策略
产
品
策
略

首个元宇宙泛娱乐内容体验产品
为用户和品牌提供元宇宙探索、娱乐、消费体验



洞察&策略

策略
传
播
策
略

#网易NETALAND玩家上场#话题制
造
阶段性打造年轻化、圈层化、行业化传播热点

• 全网首发，话题引爆

创意主视频《网易NETALAND 玩家上场》+主系列海

报 4.9全网首发，线上+线下强势媒体资源曝光，配合

话题#网易NETALAND玩家上场#引发年轻用户讨论，

集中制造“网易NETALAND产品上线”事件声量。 

• 内容发酵，圈层引爆

网易文创哒哒产出社交互动svg条漫、网易科技逆向思

维定制解读视频、网易虚拟人Eassy互动ID短视频，定

向圈定不同目标人群（游戏二次元人群、硬核科技行业

人群、泛娱乐科技人群），扩散网易NETALAND上线

热度，引发时尚娱乐&泛科技媒体人外围话题讨论。

• 品牌共创，行业引爆

与欣漾SuperELLE、雪花马尔斯绿啤酒等品牌展开营销

共创，强化年轻用户对网易NETALAND潮流、年轻、

时尚的产品印象，同时体现网易NETALAND行业营销

价值，实现用户与品牌价值的同步提升，引发营销行业

专家讨论。



媒介&执行

· 打开网易新闻APP，
搜索

“NETALAND”，
点击上方信息流卡片；

· 进入“网易态度营
销”公众号，点击菜
单栏中的“网易
NETALAND”入口；

· 网易文创旗下4
亿粉丝矩阵（公众
号、微博、社群）

“云游戏”模式降低产品体验门槛

多端入口用户随想随进云渲染技术支持 无需下载应用

产 品 侧



媒介&执行

“真3D”构建宏大元宇宙世界观

支持用户全场景飞行探索360°飞行体验五大主题空间

产 品 侧



媒介&执行

国内首个“超写实”用户形象体系

自由定制元宇宙第二生命超写实形象定制 多元虚拟服饰

虚
拟
服
饰

社
交
动
作 下海

超级三连击打

call

蹦迪

虚
拟
道
具

给TA扔颗星星 跟随TA

产 品 侧



媒介&执行

NPC对话互动

EASSY

虚拟人EASSY化身NPC长期入驻
虚拟偶像入驻 定期发布元宇宙“玩家任务”

网易新闻首席创造官

兼任 NETALAND头号NPC

硬核科技博主｜高智商学霸｜时尚先生 [全元觅兔]活动 [云露营]活动

产 品 侧



媒介&执行

首发“全元觅兔”挖宝活动

找到NPC Eassy跟随藏宝图标记，集齐6块【灵兔宝石】，合成【宝箱】，抽取【兔年限定藏品 / 用户积分】

数字藏品赋能游戏化运营 5000份限定数藏一抢而空

产 品 侧



媒介&执行

春夏之交“云露营”主题狂欢
虚拟社交介质节日主题玩法 打造元宇宙“社交新货币”

岛屿金字塔营帐

悬浮云朵营帐

水面贝壳营帐
参与[云露营]活动，可以合成「营帐道具」，选择营位（岛屿/ 湖面/空中）及帐篷款式。
可在帐篷内发呆看云、听歌、也可串门、留言。

产 品 侧



媒介&执行

NETALAND与数字藏品发行功能打通
用户虚拟资产库积分兑换数藏 积分机制引导玩家持续参与

登录NETALAND

参与主题活动

参与挖宝互动

宝箱随机加成

用户获得积分通道

用户藏品展示积分商场：积分资产展示/兑换

产 品 侧



媒介&执行

4.9-4.10

主海报发布主视频发布

产品上线期
首发上线，全网曝光导流

内容发酵期
提高行业&泛圈层讨论声量

项目收官期
成果展示行业影响力扩散

4.11-4.17 4.18-4.19

主话题讨论#网易NETALAND 玩家上场#

云链接固定入口：网易新闻客户端 搜索词、网易新闻APP微博官微、网易态度营销微信公众号
其他曝光资源入口：爱优芒、 陌陌、36kr、网易新闻&网易文创自媒体矩阵

社交话题讨论#在元宇宙发呆是种什么体验#

用户social短视频上海车展互动视频

玩家系列海报 虚拟人Eassy邀请id 科技栏目解读superELLE联合海报

网易哒哒互动条漫

产品入口曝光

传 播 侧NETALAND上线传播规划



媒介&执行

传 播 侧

扫 码 观 看 创 意 视 频

创意主视频《网易NETALAND 玩家上场》+主系列海报 4.9全网首发，线上+线下强势媒体资源曝光，配合话
题#网易NETALAND玩家上场#引发年轻用户讨论，集中制造“网易NETALAND产品上线”事件声量。

上线主视频 上线主海报

全网上线首发，行业话题引爆



媒介&执行

传 播 侧

网易文创哒哒产出社交互动svg条漫、网易科技逆向思维定制解读视频、网易虚拟人Eassy互动ID短视频，定
向圈定不同目标人群（游戏二次元人群、硬核科技行业人群、泛娱乐科技人群），扩散网易NETALAND上线
热度，引发时尚娱乐&泛科技媒体人外围话题讨论。

趣味内容发酵，引发泛圈层讨论

玩家系列海报 网易哒哒SVG条
漫

扫码体验条漫 各圈层vlog



媒介&执行

传 播 侧

与欣漾SuperELLE、雪花马尔斯绿啤酒等品牌展开营销共创，强化年轻用户对网易NETALAND潮流、年轻、
时尚的产品印象，同时体现网易NETALAND行业营销价值，实现用户与品牌价值的同步提升，引发营销行业
专家讨论。

头部品牌共创，营销价值扩散

# superELLE虚拟人成为首批云露营玩家 # 雪花马尔斯绿开启元宇宙蹦迪



效果&反馈

全网总曝光

新玩家登录

4.5亿+

215万+

两周首发传播收官

顶尖媒体权威背书 行业KOL高度评价 垂类用户广泛关注内容社群积极讨论

均体验时长

10min+



效果&反馈

撬动30余家顶尖媒体跟进报道，

包括十余家权威央媒和数英、广告

门、艾瑞、Topmarketing等核心

营销媒体，增强NETALAND曝光

度和品牌认知度，为品牌的传播打

下了坚实基础。

重点投放全国16大核心商圈户外广

告，最大化释放传播影响力，增加

品牌在现实生活中的曝光度和知名

度，同时提高产品体验度和用户留

存率。

打造话题#网易NETALAND玩家

上场#，并联动高权重蓝V互动转

发，成功吸引大量网友讨论和关注，

可以增加用户参与度和粘性，同时

提高新产品上线的曝光率。

面向40+营销社群重点传播，邀

请行业专家们体验NETALAND，

并在营销行业KOL的点评下为

NETALAND打造持续曝光，增加

品牌的可信度和影响力，提高品

牌的吸引力和用户留存率。

网易新闻APP首发上线，联动其他

年轻人群高粘性移动产品矩阵，包

括爱奇艺、陌陌、优酷、芒果TV等

核心移动产品。提高品牌的曝光度

和影响力，快速实现目标用户拉新

与沉淀。

• 线上传播 • 线下传播 • 媒体报道 • 社交传播 • 口碑营销
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