
中国移动“一屏之念”
音乐互动营销

◆ 品牌名称：中国移动

◆ 所属行业：通讯

◆ 执行时间：2022.12.09-12.14

◆ 参选类别：互动体验类



结案视频

项目资料

https://www.bilibili.com/video/BV1Fu4y1v7G1?t=2.8

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

https://www.bilibili.com/video/BV1Fu4y1v7G1?t=2.8


背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷是什么？

• 最终想要实现怎样的目标？

• 目前面临的挑战和困境是什么？

项目背景

“助老”话题再次
成为全民热议

我国60岁及以上的老年人占
总人口比近1/5

数字时代“弱势群体”
难逃“弱势境地”

老年人中68%难以掌握智能软件和电
子设备，习惯节俭的他们79%对“数

据流量”的使用谨小慎微



背景&目标

项目挑战



背景&目标

项目目标



洞察&策略

策略执行



洞察&策略



洞察&策略

策略执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



媒介&执行



效果&反馈

营销效果



效果&反馈

项目亮点
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