
无穷“种收一体”抖音全链路营销

◆ 品牌名称：无穷

◆ 所属行业：食品

◆ 执行时间：2023.05.28-06.20

◆ 参选类别：全链路营销类



背景&目标

背景

在庞大的消费人群和高购买频次的背景下，肉类零食市场规模超

过4000亿元。目前，我国有超过10万家卤制品店。不过，这些店

铺中存在大量未品牌化的门店。

抖音作为当下直播电商营销的主流平台之一，拥有着庞大的用户

体量，且其食品赛道还在增长期。因此，不少无穷竞品已借助抖

音平台生态实现快速扩张。

挑战

1、无穷线下布局庞大，产品年销售量突破

20亿包，但从未涉足过线上；

2、竞对品牌已在平台抢先布局，无穷错失

入局抖音生态先机；

3、无穷在抖音缺少种草投放行为，缺乏人

群长线运营经验和策略；

4、无穷抖音直播间的核心爆款不明确。



背景&目标

此次营销活动是专注于抖音平台，以人群助力无穷食品在抖音快速孵化有声量有销量的

爆款产品，以此抓取高潜兴趣年轻人群，建立品牌品类心智。

销
提销

直播间GMV提升30%+

效
提效

直播间ROI提升20%+

爆品

帮助品牌打造≥2个爆款

品

项目目标



洞察&策略

数据来源：巨量云图行业兴趣人群：近30天对本行业相关的文章、视频、直播、商品等内容有多次观看、互动、搜索等
行为的人群；

行业渗透率：本品牌行业兴趣人群渗透率=在行业或类目下 本品牌A3人数/对应行业或类目的行业
兴趣人群数量

品牌人群重叠情况品牌人群规模趋势

休闲零食行业整体人群资产提升，生意体量增大，但本品牌渗透率

降低，未在行业上升过程中与其同步增长，需及时调整。

无穷A4和行业兴趣A4人群重合率44%,证明仍有转化人群的拓新空间

在行业兴趣人群版块内。

人群洞察



洞察&策略

“云星搜川直”整合了达人投放、品牌投放、效果投放、DP以及整个巨量云图数据链条

云图 星图 千川搜索 直播

核心策略



洞察&策略

行业直播人群破圈

高效成交属性破圈

A4人群破圈

行业直播

观看

观看

成交

通过筛选本品牌成交人群标签在行业直播间看播中高TGI筛选（大于100），找
到符合标准的15个行业高转化价值标签（是否可将标签罗列出来）
TGI=（行业成交人数/30天行业看播人数）/（品牌成交人数/30天内品牌看播人数）*100

标签名称 量级 男 女 18-23 24-30 31-40 41-49 50+ 低消费 中消费 高消费

近90天无穷产品曝
光

38.0% 59.8% 27.8% 34.5% 26.2% 4.1% 1.5% 8.9% 1.0% 84.1%

近90天无穷产品成
交

56.9% 41.1% 23.0% 35.1% 30.9% 5.1% 1.2% 5.2% 0.8% 82.6%

标签转化率 1.90% 2.8% 1.3% 1.6% 1.9% 2.2% 2.4% 1.6% 1.1% 1.5% 1.9%

本品牌直播间成交标签高转化率组合拉新（高于直播间整体转化率），公域拉新

依据A4人群与达人、达播粉丝进行成交浓度推断，筛选A4重合度TP100定向拉新

圈包投放拉新

A4

行业人群拉新

强品类破圈

直播间洞察人群

A4人群拓展

项目亮点1：人群破圈，精准拉新



洞察&策略

优点

缺点

直播间风格：官方简约

直播间人群：20-40为主 

直播间主题：优质肉类零食 

直播间氛围：热闹活跃制和福利

直播间贴片：价格机 

直播间点击率：一般

直播间距离感：稍远

1.0版本 2.0版本2.0版本

直播间品牌调性模糊，背景简
约，与观众距离稍远。

独家原生态农场设计，清晰明亮,。背景采用纵深设计，
不仅使画面有空间感，且视觉中心会聚焦在主播身上。

直播间风格：简洁，背投食欲视频 优点

直播间风格：无穷农场设计，清晰明亮

直播间人群：年轻、喜欢原生态 

直播间氛围：热闹，福利放送 

直播间信息：贴片告知福利

直播间点击率：增强

直播间距离感：更亲近，更自然

项目亮点2：直播间独家视觉设计 打造生态农场氛围突显品牌调性



洞察&策略

将货品创意的贴在板子上，展示量多，
性价比高。kT板打造促销，打造超低价
活动的观感

有趣
低价值感货品

中价值感的货品，会用镂空的篮子让
客户更直观看到里面都有什么货品

中价值感货品

直观
高价值感的货品，会用上窄下宽（倒梯形）
的箱子展示货品，营造货品数量多到快溢出
箱子的视觉体验

高价值感货品

突出“多”
项目亮点3：多变场景陈列方案  构建多元价值感直播间



媒介&执行

锚定旅行达人 × 疫情后高热旅行场景

云图+星图+品牌广告联动，精准拦截种草TA

旅行垂类KOL

精准沟通旅行用户

大曝光+示范玩法头部

腰部

尾部

大曝光+深化认知

积口碑+造氛围

星
丰富旅行场景

植入【旅行标配】心智

星

特种兵
旅游
必备

精致
女孩
露营

房车自驾
堵车

挑战赛 | 众测任务 | 小飞盒

搜索互动双爆发

品

云

小飞盒



媒介&执行

爆文搭配抖音「种草通」，爆上加爆！引爆搜索！

48h内点赞超

10W
单个互动成本低至

0.98
完播率高达

32%

A3人群规模提升

5300%+

5A人群总资产增长

2630%+

单条视频CPA3低至

0.05 元



媒介&执行

千川花式引流，直播间人货场景匹配，撬动高效转化

多渠道花式指路无穷直播间

引

打游戏
追剧

仓库
购物车

野餐
出游

家庭
大礼包

01 丰富千川短视频场景

02 无穷开屏

利益导购，留住高价值人群

留

强618
导购氛围

产品
梯形堆叠

爆爆蛋
赠品互动

看播任务
吸引停留

人气暴涨
800倍+

人货协同收割流量

收

01 定制货组拉高客单！

家庭/大学生野餐/长途旅行

大包装
A货组

B货组

C货组

D货组

......

货
品
转
化
率

02 主播话术超导购！

安全卫生

痛点场景

618机制

逼单

制作工艺 | 锁鲜技术 | 独立包装

户外野餐 | 长途旅行 | 早餐营养

10包的价格买23包 | 性价比量化

下单教程

03 超级任务



媒介&执行

价值感感打造拉转化 效率直播间商品优化：基于货品陈列／话术／玩法拉转化

商品-原创设计

商品-营造价值感

商品-摆品心思

商品-拿品动线

商品-价值感

直播间-货组优化

直播间-转化率

直播间-讲品节奏

直播间-性价比

商品-价格带

商品-定位

商品品-价值感

商品-拉人接流

商品-买赠机制

商品-货品接款

商品-库存逼单

商品-爆款打造

商品-货品优惠券

商品话术-使用场景

商品话术-信任建立

商品话术-购买理由

商品话术-价格对比

商品话术-促单成交

商品话术-价值感

货品
规划

step1

货品
策略

step2

货品陈列

step3

货组
话术
优化

step4

货品互动玩
法

step5

直播间围绕价值拉转化，持续优化商品组合



效果&反馈

成交GMV较日常增长

100%+

单场ROI最高可较日常提升

200%+

带货榜
截

带货榜

截 客单
带货榜

139元
首登肉类爆款帮TOP1

登顶爆款榜TOP1

169元*199元 *249元
二登肉类爆款帮TOP1

打造爆款数量4个



效果&反馈

高频上榜，荣登细分类目榜单

TOP1

成交GMV较日常增长

100%+

单场ROI最高可较日常提升

200%+

A3人群规模提升

5300%+

5A人群总资产增长

2630%+

带货榜 TOP1
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