
ROCKIT × POKEMON IP营销

◆ 品牌名称：ROCKIT

◆ 所属行业：生鲜

◆ 执行时间：2023.05.31-08.10

◆ 参选类别：IP营销类



背景&目标

OBJECTIVE
联动皮卡丘打造联名礼盒

强化品牌认知
创意达人矩阵引流门店
提升声量促进转化

目标

随着 Rockit 与全球 IP 合作进入第三年，

本次希望通过找寻 IP 、商品销售和线上/线下活动制造更多的话题，

提高 Rockit 的品牌知名度，并提高了对消费者的吸引力。

2023 年，在我们建议下初步选定与宝可梦皮卡丘合作，

于 5 月至 7 月推出主题活动。以“皮一下，乐淇一下”的核心理念制定整合社媒方案，

扩大宝可梦 campaign 及乐淇的影响力是本次 campaign 的关键挑战。



媒介&执行

*客户Brief



洞察&策略

精准洞察皮卡丘在市面上拥有各种花式吸睛二创产出

所以核心策略希望借势皮卡丘IP＋媒体矩阵联动线上线下

循序渐进强化品牌认知



媒介&执行



媒介&执行

盒马总部ROCKIT X POKEMON线下主题活动，KOL探店扩散引爆

X



效果&反馈



效果&反馈



效果&反馈
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