
必胜客CNY影像轻互动玩法交互出圈

◆ 品牌名称：必胜客

◆ 所属行业：快餐

◆ 执行时间：2023.01.18-01.31

◆ 参选类别：场景营销类



背景&目标

必胜客作为全球知名的连锁披萨餐厅品牌，在市场上具有较高的

品牌知名度。

然而，随着消费者对健康饮食的日益关注以及越来越多的竞争对

手问世，传统快餐品牌的市场份额面临极大挑战。尤其是在外卖

和新兴国产快餐品牌的双重压力下，对品牌提出了更多元化、更

具备创新性的营销要求。



背景&目标

为进一步将必胜客的就餐场景从“快餐”“日常”中拓展，拓宽食用场景，加入“仪式

感”“丰富精致”等关键词，品牌希望结合春节营销节点，以期刷新消费者认知，扩大好感

度，增加线下消费。



洞察&策略

精准洞察用户春节拍摄记录及社交发布需求，抢占春节高峰流量，快速打爆出圈。

洞悉“人”
项目深度洞察年轻用户春节心智，围绕用户“相机先吃”的

行为特点，在用户原生拍摄路径埋点进行品牌曝光，同

时发挥影像社交属性，高颜值配方引领用户产生自来水

社交转发，广泛打入用户过节场景，对的时间节点，通

过对的方式，与用户产生共鸣。

踩准“点”
每年春节都是美图的流量高峰，大量用户涌入美图，

是天然的品牌营销流量池。
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洞察&策略

必胜好运年味
【大赏】

曝光力UP

黄金硬广组合曝光
摇一摇开屏+信息流

必胜好运年味
【大片】

必胜好运年味
【大秀】

爆款互动玩法吸睛
品牌定制配方热拍

跨域内容口碑扩散
优质koc花式探店

创造力UP 种草力UP



洞察&策略

深度洞察年轻用户“春节年味，相机先吃”的行为特点，抢占春节拍照+晒图流量高峰，将品牌特色“必

胜”与春节好彩头拍摄场景相融合，定制符合用户CNY偏好的好运配方，春节氛围感拉满。

深 度 洞 察 用 户 春 节 玩 摄 需 求
抢 占 节 点 流 量 高 峰

将 品 牌 “ 必 胜 ” 特 色 与 用 户 节 点
好 运 诉 求 相 结 合

三 大 流 量 点 位 精 准 拦 截
精 准 覆 盖 流 量 高 峰

精准洞察

精准创意

精准触达

创意解析：



媒介&执行

静 态 开 屏 一 键 配 方 信 息 流

开机第一视觉+首页信息流两大黄金

点位组合曝光，汇集春节高峰流量，

精准承接用户需求

一、必胜好运年味【大赏】



媒介&执行

二、必胜好运年味【大片】
必胜客定制“好运必胜”美图配方，主题即贴合品牌特色，又与用户节点好运心智强关联，同时在多渠道

修图原生链路埋点曝光，使用及保存量双双创新高。



媒介&执行

三、必胜好运年味【大秀】
线上创意玩法聚拢人气，线下花式探店广泛引流，跨域实现口碑扩散。



效果&反馈



效果&反馈

1、以小预算撬动大爆款：必胜客项目收获了1.72亿曝光量和1310.8万次美图配方的使用量，创2023年

CNY商业化配方使用量TOP1。通过与美图合作，必胜客以较小的预算实现了高效的投入回报，打造了

刷屏级的必胜营销案例。

2、将品牌特色融入春节玩摄场景，深度影响用户心智，提升品牌认知：通过精准把握年轻用户在春节期

间拍照和晒图的行为特点，定制符合用户CNY偏好的“必胜好运”配方，融合了品牌特色及用户春节好

运心理，成功吸引了大量兴趣用户，通过与节日相关的营销策略，建立与消费者之间的情感联系，提升

品牌认知度。

3.、轻互动+线下探店，广泛发酵新品口碑：线上聚焦春节拜年、团聚、合家欢等拍照场景，以轻互动方

式将品牌与用户玩摄有机结合，提供了与传统营销方式不同的互动体验。并通过线下探店等形式，输出

了大量实体测评内容，让用户在参与过程中感受到品牌关注和了解他们的需求，从而加深了对必胜客品

牌的好感，也深度了解了必胜客新品，增强好奇心推动线下消费。
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