
◆ 品牌名称：乌苏啤酒
◆ 所属行业：酒水类
◆ 执行时间：2023.03.18-06.09
◆ 参选类别：酒水类

「乌苏啤酒首届“晃人王”直播篮球赛」



背景&目标

品牌营销的背景和初衷

背景：乌苏啤酒2023年年度沟通主题为“不服来战”，篮球圈层代言

人：CBA三冠王郭艾伦

初衷：夏天是啤酒消费旺季，进一步传递&演绎“不服来战”主题，帮助

品牌深入竞技体育营销，精准目标人群，触达夜间运动消费场景。

目标

最大程度利用代言人郭艾伦，深植竞技体育营销，打开体育圈层年轻人群

关注度，引爆6月品牌声量。

目前面临的挑战和困境

挑战&困境：首次涉足竞技体育营销



洞察&策略

目标人群的洞察

白天被工作、学习的时间占满，压力大。想去运动只能等下班/放学后，约上三五好友一起打篮球，进而

衍生出啤酒夜间运动消费场景。

案例亮点

创意性——郭艾伦与素人公开对决，三大接球厂牌（野球帝、路人王、瓷器厂）全国争霸

技术性——五大平台实时直播，解决直播接口兼容性，保持信号稳定性

精准性——通过篮球IP【路人王】& 体育大类媒体【新浪体育】，精准触达篮球圈层，直播在线观看

1200W+



媒介&执行

策略与创意的实施过程

Step1：确定品牌目标：最大化利用代言人郭艾伦，打爆品牌夏季声量。

Step2：研究调查：通过实地考察球场白天/夜间人流，洞悉夜间打球人群身份属性及行为习惯，挖掘夜间烧烤消费场景。

Step3：聚焦思维：如何通过郭艾伦将酒场&球场连接起来。

Step4：创意筛选：晃倒全场，不服来战，【不服】是竞技体育的不服输继续战斗的硬核态度，【晃倒】是顶尖高手PK交流的实力

展现，【球场 + 酒场】全场总有一个要被放倒

Step5：创意实现：CBA总冠军郭艾伦全网下战书，直播挑战应战素人，三大街球厂牌全国争霸，打造这夏最瞩目的晃人王大赛



媒介&执行

媒介应用的优化与组合

1、精准篮球圈层垂直媒体：篮球IP【路人王】& 微博体育大类媒体【新浪体育】

2、多平台预热：

• 微博：通过篮球圈—体育圈—时尚娱乐圈大号层层扩散，圈层共振。

• 抖音：聚焦运动、篮球圈层不服应战，精准触达体育圈层；【路人王篮球】大号直播赛前预热，转化潜在流量。

• 小红书：张百乔明星宣发，助力年轻群体关注。

3、多平台直播：虎牙、抖音、微博、微信号、快手同时直播打爆流量；直播期间，Media推流标签人群，收割流量关注。

4、长尾期高峰不断，后续篮球圈UGC自发扩散+球员/官方回顾视频释出，微博曝光&讨论量小高峰不断呈现，持续提升活动影响力，带

动品牌声量



Objective
进一步传递&演绎“不服来战”主题

帮助乌苏深入篮球兴趣圈触达、吸引新用户关注

Strategy

应用代言人郭艾伦的话题性&影响力
联动篮球IP【路人王】& 体育大类媒体【新浪体育】

五大平-同步直播，打造乌苏首届晃人王大赛
以直播形式精准触达兴趣圈层用户

引爆“不服来战”主题，深度植入大烤场景
打造今夏最受关注品牌大事件，引爆6月品牌声量

Slogan

晃倒全场，不服来战

Attitude：【不服】是不服输继续战斗的硬核态度
Core Idea：【晃倒】是顶尖高手PK交流的实力展现
Occasion：【球场 + 酒场】全场总有一个要被放倒

• CBA总冠军郭艾伦全网下战书，进一步演绎【不服来战】年度沟通主题，打造这夏最瞩目的晃人王大赛



1场直播引爆全网
（实时人数相当于10场超头直播）

2大明星劲爆联手
（郭艾伦、张百乔东北兄弟以少敌多）

3大厂牌首次争霸
（瓷器厂、野球帝、路人王争夺晃人王）

4大环节联袂呈现
（球场晃倒+酒场放倒，深化饮用场景）

5大平台实时直播
（实时直播互动+解说，激发转评赞三连）



WUSU 2023 IMC WAVE2 HIT

SOCIAL RECORD HIGH & DREW LOTS OF ATTENTION IN MARKET

843M+

Awareness

4M+

Engagement

All social platforms

全网曝光8.43亿+ 全网实时互动4百万+

All social platforms

微博直播热度：全网第三！
直播实时观看人数：超1200万+

两大明星+三大厂牌鏖战全场
全程战斗 150 分钟🔥每分钟百万人观看

乌苏直播在线观看人数创新高🔥
总计人数+44% vs 徐工硬核庆功宴

路人王篮球抖音在线观看人数破记录🔥
491万人次，+31%对比路人王2023总决赛直播

新浪体育微博在线观看人数创佳绩🔥
48小时累计824万人次，历史第二高观看量

5/25 – 5/31 6/01 – 6/09 06.09 6/11-6/22

Celebrity（KV + Social Video） Live-Stream [BIG DAY] Long-Lasting KOL AmplifiedKOL Content [Key Assets]
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三个 策略大动作
三个 首次大突破

扩大乌苏圈层影响力
联动&深化渠道消费场景

三大厂牌首次联动
多平台破圈引爆

引爆乌苏全网大声量

首次深耕体育营销
首次五大平台直播
首次全实景巨屏搭建



三个策略大动作｜构建传播矩阵引爆全网声量
乌苏啤酒 X 郭艾伦 X 张百乔 X 路人王 X 野球帝 X 瓷器厂

收割圈层流量，埋伏式冲击波扩散，打造全网大声量

超级链路式破圈传播

三大厂牌首次车轮战，联动双星解说
篮球圈梦幻联动

新浪体育 X 路人王 X 微博大V
多平台破圈引爆，构建大传播矩阵流量入口



深耕竞技体育营销 + 五平台首次同步直播 + 全实景巨屏搭建

3
首次职业球员X三大厂牌

梦幻联动，话题性拉满
首次五大平台同步直播

蓝V媒体&垂类直播平台

形成传播超级链路2
首次全实景大屏搭建， 9机

位还原比赛+烧烤饮用场景，

还原沉浸式场景

三个 首次大突破

1

三大厂牌

微博 TAG
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硬核场面 硬核话题 硬核战绩

引爆SOCIAL BUZZ

不服来战



微博
话题

阅读量（5.4 亿）

540mil+
全网
直播

观看人数达（1200 万+）

12mil+
回顾
扩散

较2022年Wave2五一徐工硬
核庆功宴同比增长44%

视频播放量（990万+）

9.9mil+

106万播放量

5/25 – 5/31 6/01 – 6/09 06.09 6/11-6/22

Celebrity（KV + Social Video） Live-Stream [BIG DAY] Long-Lasting KOL AmplifiedKOL Content [Key Assets]

硬核场面

亮点 2 亮点 3

数据表现（数据起始6.1-6.27）

超越2022年崂山啤酒啤酒
路人王#制霸之战# 453%

亮点 1
篮球圈世纪对决话题感拉满🔥
乌苏成功破圈，实现口碑&流量共赢

• 微博超话阅读量&话题
量创同品类新高

• 超越崂山啤酒体育篮球营销453%

VS. 崂山 2023#制霸之战

VS. 崂山 2022#制霸全局

视频号人均观看时长 4 分 25 秒
首次直播150 分钟🔥每分钟百万人观看

巩固长尾期，球员抖音集锦极速输出
8分钟高质量精华回顾，内容看点不断

直播微博单条回顾视频破百万

球员集锦近千万播放量
视频表现均为7天最佳
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6/01 – 6/09 06.09 6/11-6/22

[BIG DAY] Long-Lasting KOL AmplifiedKOL Content [Key Assets]

• 通过篮球圈—体育圈—时尚娱乐圈
大号层层扩散，推广策略奏效

1、微博曝光&讨论量
在BIG DAY达到传播峰值

3、长尾期小高峰不断，持续推高声量

• 后续篮球圈UGC自发扩散+球员/官方回顾
视频释出，微博曝光&讨论量小高峰不断呈
现，持续提升活动影响力，带动品牌声量

2、超越6月青岛啤酒同期话题量

• 微博话题阅读量&讨论量超越青岛啤酒
6月同期120年周年传播活动（含艺人肖战）

创造BIG DAY传播高峰，战线连绵扩大影响硬核话题



2023年乌苏官微推文阅读量首次突破10W+硬核战绩



新浪体育直播 路人王篮球直播矩阵

• 总阅读量：

• 总互动量：

2亿2千8百万

244万

垂直篮球IP+权威媒体+大V破圈引爆，收割流量

58.1W
观看人数

158.1W
观看人数

491.7W
观看人数

官方视频号直播

双平台大V ｜全网KOL

硬核战绩



传播资源汇总，全覆盖大众圈+体育圈+篮球圈流量硬核战绩

（抖音平台）球员KOL 播放量 点赞数 评论数 收藏 转发量

CL曹芳_ClutchFactor 2250000 82000 1033 1389 532

陈以谢Eben-ezer 448000 37000 180 593 145

答案陈泽文 531000 32000 287 686 189

baller白晶 1889000 88000 971 1439 481

野球帝🏀王师傅 1496000 47000 732 1381 379

陈一帆👑 1966000 56000 667 831 371

总计 8580000 342000 3870 6319 2097

ID昵称 播放量 点赞数 评论数 收藏 转发量

陈以谢Eben-ezer 264000 6688 124 51 27

答案陈泽文 849000 24000 288 291 135

路人王篮球
1290000 42000 228 854 505

2327100 43000 541 798 462

总计 4730100 115688 1181 1994 1129

赠送权益BONUS

官方精华回顾持续分发球员回顾火速析出，热度延续

106万播放量

• 【极速回顾、密集发布】追击热度，造就流量波峰

• 三大厂球员视频火速发布，收割1300万+播放量，35W+互动量

• 官方精华回顾紧跟其后，微博大V强势扩散，收获106W+播放量

• 直播48小时内，三大厂牌球员第一时间发布赛事回顾视频！

• 直播72小时内（间隔周末48 小时），输出直播战报回顾，直播数据破纪录。



• 路人王赠送预热 • 路人王赠送回顾 • 陈以谢赠送回顾

• 【圈层UGC共鸣，多方自发更热追踪】

• 篮球圈大号自发关注，集体解说，营销号跟热二创回顾

• 多个篮球垂直大号聚焦赛事本身，UGC和Earned 
Media的推高进一步提升活动声量，扩大圈层影响力。

曼球社 LEE6BROL篮球社 篮球有新番 篮球前沿

点赞

辽宁男篮

• 乌苏晃人王篮球赛引爆篮球圈，更引来三冠王【辽宁男篮】官方自发围观，带来互动5W+

Earned 
Media

【赠送权益】UGC附赠多条爆款视频，带来声量高达500W+
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