
雷克萨斯×《生活感享集》京东全链路营销

◆ 品牌名称：雷克萨斯

◆ 所属行业：汽车行业

◆ 执行时间：2022.09.26-10.31

◆ 参选类别：全链路营销类



背景&目标

2022年，消费市场进入存量竞争，抢夺优质

用户，并进行有效转化，成为雷克萨斯市场

营销的重中之重，这直接决定了品牌质贩的

成败。

LEXUS X JD

BACKGROUND项目背景



背景&目标

精准拓客，需要长线作战，不仅需要

做好圈层营销，更需要持续跟进。

LEXUS X JD

CHALLENGE项目挑战



洞察&策略

LEXUS X JD

SOLUTIONS解决方案

雷克萨斯联合京东，在APP站内PLUS会员中开展圈

层营销，挖掘优质用户潜在价值，通过抽奖、免费

试驾、邀约到店等完整链路，全方位赋能，发现销

售线索，实现有效转化。

将“生活感享集”作为主题，以好物温暖人心，以

好车感享生活，打通线上与线下之间的壁垒，会员

置换，资源共享。



媒介&执行

LEXUS X JD

创意素材
Creative display



媒介&执行

LEXUS X JD



媒介&执行

LEXUS X JD

创意H5
Creative display



效果&反馈

专题活动，在京东APP站内达成百万次曝光浏览，收集用户留资

近万条，实现到店转化用户千余组。

在京东PLUS会员中的圈层营销，跨平台资源转换，全链路赋能，

成为业内精准拓客的教科书级案例。

EFFECT

传播效果
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