
微博

◆ 微信公众号：社会化营销案例库、微博广告

◆ 参选类别：TMA十周年—— 影响力互联网平台

社会化营销案例库 微 博 广 告



公司简介

• 平台发展进程

微博作为图文社交领域的佼佼者，一直是热点讨论和信息传播的重要平台。其中，热搜榜功不可

没，尽管各大平台都有类似热搜榜的产品，但在目前，微博的热搜榜几乎是唯一一个具有全网信

息影响力的榜单，可以说微博仍然是热点讨论的第一阵地。

2014年，热搜在客户端上线实时榜，用每十分钟一次的更新速度，让用户能随时随地看到最新热

点资讯。2017年，实时热搜榜提速至分钟级更新，创行业先河，为用户提供更实时新鲜的热点内

容。2018年，热搜全面升级算法，在搜索热度基础上，将热点的讨论、传播、互动数据一并纳入

计算，更全面客观地反映微博热点排行。同年，热搜开设置顶位和要闻榜，放大主流声音，加强

平台正能量传播氛围。2020年，热搜建设同城榜单，让更多的区域热点也能被发现和关注。



公司简介

• 平台营收

微博2023年第二季度广告营收达到3.857亿美元（约27.55亿元，剔除汇率因素），广告收入同比增长

7%。二季度微博调整后净利润1.264亿美元（约9.18亿元，剔除汇率因素），同比增长23%。

• 平台内容生态及用户规模

在内容生态的构建上，用户对微博上热点内容的关注和讨论持续加强，使得相关流量和用户规模不断

提升。截至2023年第二季度末，微博月活跃用户达到5.99亿，同比净增1700万，日活跃用户达到2.58

亿，同比净增500万，二季度微博的月活跃用户中来自移动端的比例达到了95%。



年度表现

社交舆论场-以兴趣为核心的垂直内容生态+媒体背书，带来多元化内容热议，打通圈层。



年度表现

社交引爆场-热点催生现象，现象是微博上独有的存在。



年度表现

微博基于独特热点场域属性，是平台中的平台、全民的热议场。



年度表现

2023热点生态下的媒体角色——2023.3.25微博之夜，

全方位、多角度、全领域盘点的盛典，担负记录和传递的使命。



年度表现

2023热点生态下的微博生态——微博媒体商业生态，加持品牌信任背书。



年度表现

2023热点生态下的娱乐回归——作品向和内容向主导，明星主阵地高浓度依旧。



年度表现

2023热点生态下的垂直KOL生态——共建内容生态，为定制营销提供强支撑。



年度表现

• 对行业产生的影响力

微博持续深耕垂直领域，不断推动行业市场教育和趋势发展。其中，汽车、数码、医疗等垂直领域，在流量大幅增长

的同时，也和客户实现了商业营销方面的价值共赢。

在汽车领域，微博拥有丰富的内容生态和KOL，除传统厂商外，造车新势力品牌也将微博作为扩大品牌声量的主战场，

上半年，汽车行业广告实现同比双位数增幅。

在数码领域，微博当前是每个手机厂商的必选项。小米、华为、荣耀、OPPO、vivo等五大国产手机厂商在二季度推出

一些高端且有品牌科技含量的新产品。他们通过在微博上的营销推广和热议讨论产品，建立差异化品牌竞争优势，带

动线下销售渠道。

在健康领域，依托于微博的三个重要生态：权威专家生态，专业科普生态和沟通阵地。医疗健康领域流量上半年同比

增长近30%，带动了医疗健康行业收入在二季度同比增长超过30%。



合作的主要客户

2023年新品发布模式行业化细分，热点定制运营策略标准化，覆盖多维跨行业新品上市场景。



合作的主要客户

2023年1+1+1节日热点营销模式，借助节日节点从大众情绪打造品牌势能。



合作的主要客户

全行业品牌与微博多元合作实现公私域壁垒击穿，打造长效私域营销阵地。
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