
交个朋友三周年：
以自造热点之力，共探直播营销新布局

◆ 品牌名称：交个朋友直播间

◆ 所属行业：直播行业

◆ 执行时间：2023.03.18-04.02

◆ 参选类别：直播营销类



结案视频

项目资料

https://v.youku.com/v_show/id_XNTk5OTkzNDY5Ng==.html

查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNTk5OTkzNDY5Ng==.html


背景&目标

【营销痛点】
竞争激烈引流难、人群固化破圈难、货品流量获取难……交个朋友直播间 
如何找到电商流量之外新的增长点，实现声量流量双双突围？

【营销目标】
交个朋友直播间三周年之际希望联合社交平台，借助热点场域和内容生态，
打造直播间大事件，持续为直播间加粉固粉，引发新老朋友热议，全面提
升直播间口碑和关注度，并进行正面形象维护和背书。

一要造势

二要活粉

三要导流

罗永浩交个朋友直播间三周年盛典，预借微博热点传播能力，打造成全民
热议的直播大事件，希望通过营销手段，进行加粉固粉，引导社交资产关
注直播间，并进行正面形象维护和背书。

【营销背景】



洞察&策略

“真还传” “不为赚钱为交友”老罗在社交平台拥有庞大的兴趣用户。反观交个朋友直播间，罗永浩兴趣人群对交个
朋友官微增粉的人群贡献率不足3成，直播间并未很好承接罗永浩的优质流量。

2 2年【罗永浩】兴趣人群

2 2年@交个朋友  官微增粉

9  

1

：

人群比例

人群贡献率

25.XX%

【罗永浩】庞大的兴趣用户群体

交个朋友并未很好承接罗永浩的优质流量

我们发现：

最大化利用罗永浩
个人影响力

营销洞察



洞察&策略

营销策略

进阶式热点抢先布局，直播全程分时运维，抢占全网关注，打造直播大事件！

当提到罗永浩 TA们在讨论什么？ 洞察人物既往热搜，锁定热点方向 结合直播间动作，提炼出圈抓手

明星话题洞察挖掘打造，带动衍生话题热议

一链式直播运营能力，全链赋能直播大事件打造

不为赚钱只为交友

直播还债“真还传”

“直男白月光”

娱乐明星

搞笑幽默

时事

社会新闻向

#罗永浩说最早下个月还完债务#

推荐货品向

#罗永浩推荐的靠谱方便面#

明星关系向

#李诞12月10日淘宝首播#
老罗个人标签 关注老罗的核心圈层

有料的货品有趣的事件 有梗的发言

热点机会
洞察

？

沟通/挖掘 对焦/埋点 监测/冲榜

播前7天 播前24小时 播中

#罗永浩许愿成为行业明灯#

#李诞还想和罗永浩PK#

#罗永浩回应在淘宝直播间卖卫星#

#首批国产商用卫星上架淘宝#

实时机动热点（实时捕捉）



洞察&策略

项目亮点

热点裂变场热点产生地 成为真正的“事件”

内容迅速铺设

流 量

声 量

口 碑

资 产

平台
热议场

社保卡

红人直播间

嘉宾 货品

福利 事件

心 智

出圈

黄金时效 迅速反应

全链路造势激发自来水热议 媒体视角背书

“直播宣发+流量提效”即时热点玩法，帮助主播打造 的全套链路提效



媒介&执行

• 直播前

发起许愿活动吸引网友围观许愿，搜索路径同步拦截热点话题流量，造势第一波营销热度 ；

• 直播当天

老罗关于智能马桶盖的讲解吸引观众注意力，娱乐垂类迅速反应，二创可感可知的亮点内容 ，曝光资

源助力最大化传递直播间信息 ，热力全开之下，搜索场域精准布控，有效拦截热点流量。双话题狂飙

霸榜热搜，拉动直播间流量，热搜和直播热度实现同频共振；

• 直播后

品牌顺势上线品牌号，深化复用积累的直播间人气，助力粉丝关系长效维护。



媒介&执行

心智抢占，聚焦关注

⚫ 内容场

热点布局，氛围引爆

⚫ 热点场

搜索铺设，流量拦截

⚫ 搜索场

黄金资源，强势占位

⚫ 流量场

品牌号，粉丝长效运营

⚫ 私域场

许愿活动全程运营

调动用户期待，为直播热场 

多维度热点即时捕捉

实时冲榜，点燃直播氛围

搜索路径，直播关键词铺设

高效承接热点流量

重磅资源全路径覆盖

助力BIGDAY氛围制高点

开播信息自动下发

直播前/中/后分阶段粉丝触达

#罗永浩帮你实现愿望# 

求罗老师给我主持婚礼

想带爸爸妈妈去新疆

想要北京户口。。。

明星参与许愿

@郝劭文

@徐志胜

@土豆

#罗永浩许愿成为行业明灯# 

数码兴趣人群

种草账号粉丝

人气主播粉丝

互联网科技人群

种草兴趣人群

直播兴趣人群

人群重定向

⚫ 直播间福利向话题

⚫ 老罗个人话题向

⚫ 直播间选品话题

⚫ 直播间实时机动热点

⚫ 互动明星话题

有料的货品

有趣的事件

有梗的发言

罗永浩行业明灯

“大家正在搜”

直播信息触达

“大家正在搜”

罗永浩淘宝直播卖卫星

罗永浩智能马桶名场面

“搜罗永浩”

“搜老罗”

“搜交个朋友” “搜罗永浩”“搜老罗”

“搜交个朋友”

交个朋友直播间引导

浏览首页时 浏览直播广场时 浏览发现页时

打开微博时 浏览发现页时 刷新微博时

黄金资源营造直播氛围 粉丝长效经营

开播消息自动抓
取

品牌消息

品牌动态

粉丝群

话题矩阵



媒介&执行

发现“梗“

迅速反应 剪辑创作 炒梗

热点监测

互怼PK啊！

冲上热搜

@八卦来了 @综剧娱乐 @青蜂潮娱

@娱乐有饭 @微博造热计划 @娱乐课代表 @新浪大文娱

@娱王爷

快速联动微博娱乐 官方大V/娱乐kol矩阵式传播

PK投票发起

马桶盖再现

21:00

22:00

672min
相关话题

在榜时长机动热点捕捉
马桶盖



效果&反馈

数据来源：媒体代理公司数据中心

【热度激发】

此次交个朋友直播间三周年热点大事件，收获超22亿话题阅读量和超10万讨论量，助力

直播间实现全网声量爆发并反哺社交平台运营；

【声量引爆】

直播间社交声量同比提升481%，社交声量全网占比TOP1；

【老粉焕活】

热搜话题拉动社交资产扩容，并成功焕活老粉；

【口碑出圈】

“感谢老罗”成为核心热议点 ，“温暖” “有爱””正能量”有效传递心智，助力直播

间口碑出圈。



效果&反馈

搜索路径同步铺设 高效拦截热点话题流量

锤子八年的死忠粉，希望交个朋友越来越好，

希望老罗能越来越好。。。。

好有温度的朋友
感受到了品罗老师用心，会一直支持!

听了老罗说考试落榜，我就放心了

老罗这次有心了！！！！

“感谢老罗”成为核心热议点 

“温暖” “有爱””正能量”等讨论有效传递心智

和罗老师一起加油！！！！

450000 470000 490000 510000

营销前

营销期

正 负

交个朋友正面声量提升明显

数据来源：媒体代理公司数据中心



效果&反馈

数据来源：媒体代理公司数据中心

行业口碑

“@营销新说：作为线上舆论聚合场，微博天然

具有生产和发现热点的能力。找准用户情绪点，

围绕直播间生产的内容可以在微博得到快速发

酵和破圈，然后吸引更多人关注直播间，为直

播间带来宝贵的流量增量的同时，反哺到直播

间内，也能带来更多“名场面”，形成“滚雪

球式”传播，并进一步转化成销售动能。
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