
路易威登阿那亚春夏男装大秀直播

◆ 品牌名称：路易威登

◆ 所属行业：服饰业

◆ 执行时间：2022.09.15-09.18

◆ 参选类别：直播营销类
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背景&目标

营销背景：

LV路易威登23春夏男装大秀于2022年9⽉16⽇，河北秦皇岛阿那亚举行，二十余位

明星为此次⼤秀直播发声并亲临大秀现场。

此次品牌联合时尚内容合作，除平台时尚垂类大账号外，还合作了嘉人、芭莎男士、

费加罗等行业认可度高的时尚媒体进行全网铺设，并配合多种创新媒介形式，展现了

平台自造热点能力，使得本次大秀全网声量达到了最大化。 

营销目标：

跟随路易威登36h时间线，共同⻅证这场海岸线上的潮流盛典，共赴海边“游乐场”。 

路易威登23春夏男装⼤秀直播需要达成三大目标： 

• 社交声量：联合平台影响力，最⼤化扩散活动声量；

• 品牌认知：聚焦大秀直播，全链路引领内容出圈，强化用户认知；

• 用户资产：沉淀与扩容品牌⽤户资产。



洞察&策略

营销策略:
分时分圈层精细化运维，全链路引领大秀出圈—— 

① 大秀氛围打造期：

• 大秀前12小时，借势品牌明星影响力，率先激发星

粉关注。

• 搭建品牌与星粉的沟通桥梁，率先掀起群星粉丝热

议，全方位蓄水大秀热度。

② 发布引爆期：

• 大秀当天24小时，多垂联动共创大秀热点内容，扩

大大秀事件影响边界。

• 实现大秀当天现象级沟通效力，引导全网用户驻足

围观。

③ 大秀延续沟通期：

• 大秀后4天，大秀热点持续渗透沟通圈层TA。

• 统筹大秀亮点行业大V接力扩散，渗透核心圈层用户

心智，全网传递品牌大秀精神。

群星集中式发声
率先激发星粉关注

明星热点沟通

12h

搭建话题矩阵
逐步引爆大秀当天氛围

大账号热点运维

24h

热度转化
明星互动

策划

明星粉丝拦截

后4天

大秀导流
创新

曝光媒介

全网兴趣用户

人群沟通
精准媒介 
持续触达

圈层用户渗透

大账号矩阵携行业垂媒
引发大秀社交裂变

专业内容传递

全链路引领LV阿那亚大秀内容出圈 



媒介&执行

1. 氛围期：【大秀前12小时】 

• 品牌携⼿平台共同官宣阿那亚⼤秀，率先吸引核⼼TA关注与热议。

• 17位大秀嘉宾集结高能发声，全面触达核⼼粉丝，引导全网兴趣⽤户主

动热议⼤秀并预约。

• 明星精准投放上线助力，平台主动推动私域品牌用户运营，大秀信息⻓效

传达，为品牌大秀造势同时持续转化星粉为品牌资产。

龚俊、朱一龙、白敬亭、王鹤棣、刘宪华等17位明星发博

互动量

180
万+

@新浪时尚转发

阅读量

69万

+

粉丝精准投放

明星聚宝盆配合
将大秀内容持续覆盖至泛时尚/泛娱乐兴趣用户



媒介&执行

2. 爆发期：【大秀当天24小时】 

• LV联合平台定制品牌事件话题，双重锁定全网用户对大秀的关注 ，联动垂媒&圈层KOL打造大秀social热点进行冲

榜，逐层引爆大秀发布会。

• 平台大数据为品牌提前甄选关键词，最⼤化明星热点内容带动力，刺激粉丝持续关注⼤秀并产出内容，⾼质量创新

媒介覆盖⽤户社交浏览曝光，提升⽤户对⼤秀感知，同时为直播间持续引流。

L V 阿 那 亚 男 装 大 秀 这波阿那亚秀场赢麻了

正式走秀前 走秀进行时 走秀结束后

17:30 – 18:00 18:00 – 19:00 19:00 – 23:59

@新浪时尚social热点策划
联合大账号/行业蓝V进行扩散

@新浪时尚 @微博时装 @新浪街拍 @新浪艺术 @Wonderland

@新浪时尚以现场观秀第一视角
带话题发布直拍博文带动星粉热议

3位时尚KOL随即发布大秀亮点内容
维系话题热度同时调动星粉持续产出UGC

@西门大嫂
粉丝数：610

万

@古良先生
粉丝数：355

万

@AnaCoppl
a

粉丝数：418
万

离他们最近的一次

刘耀文太帅了

朱一龙太帅了

双话题运营



媒介&执行

• LV联合平台定制品牌事件话题，双重锁定全网用户对大秀的关注 ，联动垂媒&圈层KOL打造大秀Social热点进行冲榜，

逐层引爆大秀。

• 平台大数据为品牌提前甄选关键词，最⼤化明星热点内容带动力，刺激粉丝持续关注⼤秀并产出内容，⾼质量创新媒

介覆盖⽤户社交浏览曝光，提升⽤户对⼤秀感知，同时为直播间持续引流。 

打
造

同
屏

效
应

开机 6h品牌大视窗 4h悬浮视窗 4h发现页热点流 热搜3+4h运营热搜

0:00 23:59

大秀活动

嘉宾词

大秀主题

热点词

朱一龙
王鹤棣

龚俊
……

阿那亚
生图
红毯
路透
……

3. 爆发期：【大秀当天24小时】 



媒介&执行

4. 长尾期：【大秀后4天】 

• 明星矩阵联合圈层代表共同发博回顾⼤秀，传达⾃身对品牌精神的理解，精准对话粉丝⼈群引导大秀回看； 

• 围绕大秀内容，分阶段分场景搭配⼤账号矩阵进⾏多⻆度多形式等多维内容与⽤户进⾏深度沟通；

• 联合5大头部垂媒产出明星合集/秀场混剪视频等多元内容，实现品牌⼤秀破圈传播，全⾯渗透圈层TA； 

• 优质媒介点位+重定向沟通策略针对大秀⼈群进⾏N+1次触达，实现大秀内容的⻓远影响。

5大头部垂媒

博文总阅读

398万

垂媒博文

总互动量

22万

秀场景观、秀场嘉宾
走秀造型回顾…

提升品牌好感，自发产出UGC
破圈二次扩散大秀热度

「用户热议」

账号矩阵产出大量话题内容



效果&反馈

1. 【声量引爆】

• 随着阿那亚⼤秀的举办成功实现品牌社交关注热度激增，达到下半年声量最⾼峰，⼤秀活动前后⽇均声量对⽐提

升+339%，联动平台时尚&⾏业垂媒内容编辑及运营能⼒，成功实现品牌⼤秀热点⻓尾延续的目标。 

活动曝光数据

2.X亿
硬广曝光量

4XXX万
直播截留VV

活动话题数据

20亿
总阅读量

1097万
总讨论量

活动内容数据

8个
拦截衍生话题

11位
最高热搜登榜



效果&反馈

2亿+ 阅读量   

6万+ 讨论量

#这波阿那亚秀场赢麻了#

#LV阿那亚男装大秀#

#阿那亚大秀他们都来了#

17亿+ 阅读量   

1085万+ 讨论

量

1.5亿+ 阅读量   

6.7万+ 讨论量

5X%

6X%

7X%

8X%

5X%

6X%

「突出兴趣标签」

1. 时尚品牌
2. 华语音乐
3. 电影娱乐

「突出兴趣标签」

1. 时尚品牌
2. 娱乐明星
3. 华语流行

「突出兴趣标签」

1. 时尚设计
2. 模特
3. 说唱

品牌活动：阿那亚|秀场|黄金海岸

品牌精神：想象力|创意|游乐场|童趣

秀场单品：刺绣|渲染|毛衣|西装手袋

品牌明星：朱一龙|龚俊|王鹤棣

品牌明星：龚俊|刘耀文|王鹤棣

用户情绪：期待|尖叫|喜欢|时尚

秀场单品：印花|外套

品牌明星：刘耀文|龚俊|朱一龙

品牌活动：阿那亚|秦皇岛|男装

用户情绪：时尚|好看|期待|可爱|好喜欢

品牌精神：童真|幻想|想象力|游乐场

2.【品牌社交认知】 

• 活动期间以明星+内容+媒介三维组合不断刺激⽤户聚焦本次⼤秀, 品牌全⽹热议度及美誉度得到提升。活动后

新增品牌词云中⼤秀主题/⾛秀单品，⼤秀主题成功传递，此外，LV成为与阿那亚绑定最深的品牌。 

品牌事件话题

#LV阿那亚男装大秀#

#这波阿那亚秀场赢麻了#

时尚全程运维话题：

#阿那亚大秀他们都来了#

发布期大秀衍生热点

6X%

话

题

互

动

人

群

流

转

7X%

8X%



效果&反馈

3. 【品牌话题矩阵表现】 
• 通过1+N话题矩阵模式，三⼤话题均收货超⾼的阅读与讨论量，实现了⽤户的⾼效流转，带动品牌⼤秀理念破

圈沟通。得益于平台⼤秀前中后的内容运营能⼒，成功带动更多⾳乐/时尚等多领域男性⽤户对⼤秀的关注。 

「LV」活动前词云

2022.9.01-9.13

——投放前——

「LV」投放后词云

2022.9.14-9.23

——投放后——

「阿那亚」投放后词云

2022.9.16-9.27

——投放后——



效果&反馈

4.【品牌用户资产】

• 阿那亚男装⼤秀为品牌⽤户资产⼤幅扩容，其中时代少年团粉丝为官微⼈群资产沉淀主⼒。本次品牌⼤事件为

LV带来⾳乐及体育年轻圈层的突破，⽆论兴趣⼈群或官微⼈群，Z时代浓度均提升15%以上。

路易威登 新增兴趣用户

8.32%
兴趣用户

转粉率

较活动前8月扩容

+6X%

路易威登官微新增粉丝

大秀当天涨粉

1X.X万+

品 牌 新 增 官 微 粉 丝 中 —

6X%
大秀活动嘉宾粉丝

6.X%
时尚垂类定制话题互动

5.7%
时尚冲榜话题互动

路易威登新增粉丝画像明星贡献TOP3

24%
@刘耀文

22%
@宋亚轩

22%
@丁程鑫

29%
男性浓度

投放前男性浓度 25%

72%
Z世代浓度

投放前Z世代浓度 53%

57%
二三线浓度

+4%

+19%

投放前二三线浓度 52%

+5%

兴趣领域提升>>>

流行音乐

+13
%

Vs.投放前

运动健身

+8%
Vs.投放前

品 牌 新 增 兴 趣 人 群 中 —

3X%
品牌大秀事件话题

3.X%
时尚垂类定制话题互动

3.X%
时尚冲榜话题互动

活动后品牌兴趣人群画像

VS.

+2%
女性
浓度 +21%

Z世
代

浓度

+13%
娱乐
明星
兴趣

+7%
时尚
服饰
兴趣

7X%

5X%

73
%74
%

「8月」兴趣人群 「9月」兴趣人群

娱
乐

时
事

娱
乐

时
尚
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