
◆ 品牌方：康师傅

◆ 合作方：圣火科技集团

◆ 参选类别： TMA十周年—— 移动营销金牌搭档



合作概况

康师傅饮品，作为中国家喻户晓的品牌，经过多年的耕耘与积累，深受中国消费者喜爱和支持。在针对年

轻消费者为主要目标群体的快速消费饮料行业里，如何找到一条能够有效激活品牌价值点的营销策略是致

胜的关键。康师傅饮品主要针对中青年消费者，这是一个迅速变化且对数字营销响应性强的群体。

而圣火科技集团则擅长推动产业数字化，尤其是基于大数据的互动营销，与康师傅的目标市场高度匹配。

康师傅强于产品开发和品牌建设，但在数字化营销方面需要有力的支撑；圣火科技集团则以大数据运维、

互动营销和私域变现等为核心能力，两者能形成强强联合，圣火科技集团在这方面的专长能够帮助康师傅

更精准地定位其产品和服务。



合作概况

合作初期主要集中在大城

市，随后逐步扩大到二三

线城市，现已覆盖全国

2/3的区域。

01

双方联合进行市场营销活

动，包括但不限于线下活

动、打折促销、广告推广、

社交媒体活动等。

02

圣火科技集团运用大数据，

以更有效地调整市场策略

和产品供应。

03



合作概况

在特定期限内，实现国内

特定区域内的销售额增长。

提高康师傅饮品在目标市

场的品牌认知度和市场占

有率。

通过优化供应链和物流，

降低运营成本。

双方可建立长期的商业关系，

持续开发更多商业机会。

康师傅饮品可借助圣火科技

集团的市场网络快速拓展市

场，而圣火科技集团则可以

通过高品质的成效提升自身

的市场声誉。

由于双方都具有灵活的运营

模式和强大的调整能力，因

此可以迅速适应市场变化，

从而实现长期的商业成功。

可持续性 

销售增长 

互惠互利

提高市场占有率 降低成本

适应性和灵活性



合作实例

案例名称：畅饮社智能营销平台

长城奖智能营销类银奖

第九届TMA年度最佳移动营销服务平台

第22届 IAI传鉴国际广告

第14届金鼠标数字营销大赛智能营销类银奖

第13届金鼠标数字营销大赛智能营销类金奖、

最佳效果营销奖

第十三届虎啸奖私域营销类银奖



合作实例

打造康师傅畅饮社C端会员管理小程序

实现私域流量沉淀，粉丝深度运营，流量转化为销量。

畅饮社小程序充分考虑消费者的特性与需求，与消费者

属性相结合，通过圈层式互动，立体式内容，以及数智

化的营销平台，来完善消费者对活动从感知﹥参与＞购

买＞忠诚的闭环，会员数量超7000万，29行销公司共打

通15家连锁品牌，累计打通663家支付系统。月度活跃

用户10,538,412人，环比上升73%。提高客户忠诚度，

从而直接促进企业的销售和利润增长，达到“降本增效”

目的。

案例概述



合作实例

7000万+人
注册用户 日活用户

75万人
开展营销活动

70000场

全平台累计开展营销活动超70000场，超额完成140%

累计注册用户7000万+人，超额完成140%

全年累计打通663个支付系统，超额完成133%

康师傅冰红茶“潮玩燃造店，揭盖赢大奖”活动数据：活动浏览量3,287,696次，

扫码瓶数1,973,536 瓶，新增会员数734,310人；

康师傅绿茶“揭盖赢再来一瓶红包天天 iphone”活动数据：活动浏览量

17,751,612次，扫码瓶数2,611,229瓶，新增会员数525,935人；

康师傅罐装“扫码赢，  再来一罐“活动数据：活动浏览量1,364,347次，扫码瓶

数433,063 瓶，新增会员数177,131人。



合作实例

案例名称：康师傅冰红茶超燃3X联赛

IAI传鉴国际广告奖体育营销-创新营销铜奖

第13届金鼠标数字营销大赛跨媒体整合类铜奖

第十三届虎啸奖整合营销类铜奖

第8届TMA体育营销类铜奖



合作实例

案例概述



合作实例

65%
活动复购率 覆盖人群

4万+
全网传播曝光

8000万+

达成情况超出预期的507%

微博话题阅读量150万+

活动现场人流总量超过3000万人次



合作实例

案例名称：康师傅无糖冰红茶舞动无界街舞挑战赛

第9届TMA体育营销类银奖

2023IAI传鉴国际广告奖内容营销类铜奖

第十四届虎啸奖体育营销类铜奖



合作实例

康师傅无糖冰红茶新口味上市，打造的康师傅无糖

冰红茶舞动无界街舞挑战赛。无糖冰红茶全新顶流

代言人王一博，自带明星流量以及号召力，结合代

言人身上的潮流气息，融合街舞文化中的潮酷、激

情和无界限，契合康师傅无糖冰红茶的品牌属性；

康师傅无糖冰红茶赞助大火综艺节目《这就是街

舞》，同时与本地商超、CVS店配合联动，吸引粉

丝的同时，利用超市的人流量最大程度扩大赛事影

响度，达成合作共赢的联手效果。互动H5、视频、

KOL加持、娱乐直播平台、户外推广整合活动亮点

及UGC作品，多方位加强活动效果的传播。

案例概述



合作实例

150万箱
活动销售 曝光覆盖

5亿+

精准触达人群

8500万+

覆盖全国29省71座城市

微博话题阅读量150万+

联动150家代言人CVS主题店
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